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RESUMO

Anexo Pop € um aplicativo (app) de comunicacdo digital de contetido jornalistico no &mbito
cultural, cujo principal foco é voltado ao publico interessado em muisica pop. Apresenta
noticias, reportagens, criticas, entrevistas e enquetes por meio de aplicativo mobile gratuito
a0S Seus usuarios, separando-os por segdes, desenvolvido pelo site Fabrica de Aplicativos
(www.fabricadeaplicativos.com.br) e disponibilizado para download no Google Play para
smartphones que possuam Android como sistema operacional. Objetivatratar de contelidos
jornalisticos de um modo diferenciado, destacando-se em um meio onde muito ainda se
depende dos portais no ambiente digital, fazendo com que estes sejam o0 foco central da
noticia e levam o leitor a ser obrigado a acessar tal portal caso queira obter ainformacéo
jornalistica completa, naintegra. Além disso, oferece a informagéo noticiosa de maneira gratuita
a0s Seus usuarios, que é incorporada no aplicativo por meio das redes sociais, evitando que o usuario
necessite sair da plataforma mobile parater acesso a todos os contelidos gerados pelo app. A pesquisa
das obras de Chris Anderson, Philip Kotler, Pierre Lévy, Philip Meyer, Lucia Santadla e Pollyana
Ferrari foram utilizadas para o embasamento tedrico desse projeto que trata sobre tecnol ogia,
jornalismo cultural, jornalismo digital, plano de negdcios e monetizagao.

Palavras-chave: Jornalismo; Musica Pop; Aplicativo; Mobile; Jornalismo Cultural.


http://www.fabricadeaplicativos.com.br/

ABSTRACT

Anexo Pop is an application (app) digital communication of journalistic content in the
cultural, whose main focus is on the public interested in pop music. It features news, articles,
reviews, interviews and surveys through mobile free app to your users, separated by sections,
developed by site Fabrica de Aplicativos (www.fabricadeaplicativos.com.br) and made
available for download on Google Play for smartphones that have Android operating system.
It aims to deal with journalistic content of a different way, especially in an environment where
much still depends on the portals in the digital environment, causing them to be the central
focus of news and lead the reader to be required to access this website if you want to a
complete journalistic information in full. In addition, it offers news information free of charge
to its users, which is incorporated into the application through social networks, preventing the
user needs to get out of the mobile platform to access all the content generated by the app.
The research works of Chris Anderson, Philip Kotler, Pierre Lévy, Philip Meyer, Lucia
Santaella and Pollyana Ferrari were used for the theoretical basis of this project which deals
with technology, cultural journalism, digital journalism, business plan and monetization.

Keywords: Journalism; Pop Music; App; Mobile; Cultural Journalism.
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INTRODUCAO

A internet € um meio de comunicacdo em potencial que proporciona diversas
experiéncias multimidias, dando uma maior liberdade de onde e como vocé quer adquirir e
fruir ainformagdo desejada.

Esse meio tem grande influéncia na formacdo de opinido dos individuos,
principalmente o plblico jovem que, em sua maioria, é heavy user! do ambiente digital,
incluindo as redes sociais. As novas tecnologias despertam interesse nesse publico, que tem
como caracteristica a facilidade em se adaptar nesse ambiente e nas novas possibilidades que
ele constantemente traz.

Os aplicativos, atualmente, objetivam a praticidade: oferecem um contetido mais leve

ao usuario, facilitando a navegacdo por meio de dispositivos moveis.

O principal objetivo do aplicativo é utilizar das redes sociais para disseminar o
contetido web de forma gratuita e ganhar pela popularidade, pelainteracdo, pelo contato

direto com o usuario.

Para 0 embasamento tedrico desse trabalho, a pesquisa das obras de Chris Anderson,
Philip Kotler, Pierre Lévy, Philip Meyer, Lucia Santaella e Pollyana Ferrari foram essenciais
para que a argumentacdo tedrica se tornasse mais solida e pertinente durante o
desenvolvimento desse projeto, tratando sobre tecnologia, jornalismo cultural, jornalismo

digital, plano de negdcios e monetizagdo.

Trazendo como principal objetivo a construcdo de um modelo de disseminacdo de
informacao, o aplicativo Anexo Pop busca proporcionar uma experiéncia ao publico diferente
das proporcionadas em portais noticiosos, causando assim a fidelidade do leitor com o
veiculo, propondo uma experiéncia de fruicdo de noticia ao usuario que seja diferente do

convencional noticioso que temos no mercado, visando a praticidade na informagao.

! Heavy user — termo utilizado nainternet que descreve de forma geral as pessoas que usam com muita
frequéncia determinado produto ou servico. CONSULTORIA WEB. Quem pode se consider ar heavy user ?.
Disponivel em: <http://www.consultoriaweb.org/2012/03/heavy_user/>. Acesso em: 24 ago. 2016.
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Para a realizacdo do download, é necessario 0 usu&rio escrever na busca do Google
Play “Anexo Pop” e entdo aparecera o icone do app para download. Também é possivel
realizar o download por meio do link oficial do Google Play, disponibilizado pelo endereco:
<https.//play.google.conVstore/apps/detail sZd=br.com.app.gpul439689.gpuaddac3718bl6aal
531f7b1075080a6ab>.

O aplicativo é disponivel para qualquer usuario do mundo que utilize o Android como
sistema operacional de seu smartphone.

DESENVOLVIMENTO
Capitulo 1: Delimitando o publico-alvo do Anexo Pop

Em pesguisa mercadologica desenvolvida pelo autor deste TCC, realizada com 140
participantes, foi possivel coletar dados para estabelecer o publico-alvo do app. A plataforma

utilizada para tal pesquisa foi realizada por meio do Formulario Google, disponivel no link:

https://docs.google.com/forms/d/1v26NtbKsV GZY BrMUbgY XHX O6fGhzSdgL Y R5LxDPC
L QO/edit#responses.

Foram levantadas questfes gerais relacionadas ao mercado no qual o aplicativo seria
inserido, para entdo verificar a viabilidade de continuidade do projeto. A seguir, os resultados

obtidos por meio da pesguisa mercadoldgica:


https://play.google.com/store/apps/details?id=br.com.app.gpu1439689.gpua3dac3718b16aa8531f7b1075080a6ab
https://play.google.com/store/apps/details?id=br.com.app.gpu1439689.gpua3dac3718b16aa8531f7b1075080a6ab
https://docs.google.com/forms/d/1v26NtbKsVGZYBrMUbqYXHXO6fGbzSdgLYR5LxDPCLQ0/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1v26NtbKsVGZYBrMUbqYXHXO6fGbzSdgLYR5LxDPCLQ0/edit#responses

Gréfico 1 — Faixaetaria

0.70% — _0.70%

B Menor de 18 anos.
B Entre 18 e 28 anos.
M Entre 29 e 39 anos.
B Entre 40 e 50 anos.

m Acima de 50 anos.

A pesquisarevelou que a maioria dos entrevistados, somando um total de 82,90%, tem

entre 18 e 28 anos, se tornando entdo a faixa etaria em potencial para o consumo do contelido
apresentado pelo aplicativo.

Grafico 2 - Porcentagem de estudantes

B Estudantes.

B N3o estudantes.

Foi constatado na pesguisa gue a grande parte do publico-alvo em questdo € estudante,

somando um total de 74,30%. Esse dado € importante para melhor entender como funciona o
cotidiano do usuario.



Gréfico 3 - Interesse por um aplicativo noticioso que tem como contelido

principal a masica pop

B Possui interesse.

B N3o possui interesse.

Oitenta e trés por cento dos entrevistados afirmaram que teriam interesse por um
aplicativo noticioso que tem como contetdo principal a musica pop. Esse dado foi de suma
importancia para verificar a viabilidade de elaboracéo do projeto.

Grafico 4 - Por quais platafor mas tém o hébito deler noticias

Revistas.

Redes Sociais.

Internet (portais, blogs e afins).

Jornais impressos. 1
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Outro dado importante foi saber por onde esse usuario consome noticia. Os dados
coletados mostram que, a maior parte do publico-avo estd acostumado a consumir noticia por
meio da internet, tornando assim a viabilidade de continuidade do projeto mais solida.

Grafico 5 - Interesse em ler noticias sobre musica

B Sim.

H N3o.

Tendo como base o conteido noticioso que seria apresentado no aplicativo, a questao
levantada foi o interesse em ler noticias sobre musica. O resultado mostrou que, 91,40% dos

entrevistados tem o habito de ler noticias relacionadas a musica.

Sendo assim, o publico-alvo do Anexo Pop se definiu como homens e mulheres de 18
a 28 anos, estudantes universitarios pertencentes as classes A e B que consomem musicas pelo

ambiente digital e que possui interesse por musica.

Para afunilar os interesses, foram coletados também os principais habitos de lazer e

consumo, chegando aos seguintes resultados:

e Ouvir masica, tendo como principal interesse a musica pop;
e Gogadeir ashows,

e Saber sobre as novidades musicais;

e Ler sobre musica;

e Discutir sobre musica;

e Estaligado asredes sociais e tecnologia



e Gogadeler e estar informado no que diz respeito aos seus artistas prediletos;
e Estaconectado atecnologia;

e Godgade colecionar CDs dos seus artistas favoritos.

Dados do mercado

Anexo Pop optou por trazer algo diferenciado a0 mercado, tratando sobre cultura
contemporanea, com foco nas atividades ligadas a masica pop, tanto produzida em territério
nacional quanto internacional.

Um dos pontos fundamentais foi a avaliagdo do trabalho dos concorrentes. O que eles
fazem, quais sGo os pontos fracos e pontos fortes, 0 modelo de linguagem adotada e os
principais campos que eles atuam foram alguns fatores levados em consideragéo para realizar
essa etapa do processo. Os concorrentes apontados pelo Anexo Pop foram: POPLine, Papel
Pop e Omelete.

Segundo Phillip Kotler (2000), um dos pontos essenciais parater sucesso no seu segmento

€ aavaliacdo do que 0 seu concorrente faz.

Devido a competitividade dos mercados, j4 ndo basta compreender os
clientes. As empresas precisam comegar a prestar muita atencdo aos
seus concorrentes. Empresas bem-sucedidas projetam e operam
sistemas para obter informacdes continuas sobre seus concorrentes.
(KOTLER, 2000, p.241)

Desta maneira, os principais concorrentes diretos e indiretos encontrados para o

aplicativo Anexo Pop est&0 descritos a seguir:

O Portal POPLine atua apenas com musica pop. Costuma realizar entrevistas com
artistas, mas sem uma periodicidade especifica. Publica noticias diariamente sobre artistas,
mas ndo elabora criticas jornalisticas em suas publicacdes. Atua no Facebook, Instagram e
Twitter, mas com o intuito de levar o seu publico a acessar o portal para ler a noticia

completa. N&o tem nenhuma ferramenta especifica para o ambiente mobile.
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O Portal Papel Pop, aém de atuar com musica pop, também fala sobre cinema,
televisdo e entretenimento em geral. Seguindo 0 mesmo modelo do POPLine, busca levar o
publico a acessar as noticias completas em seu portal, os estimulando por meio de suas redes
sociais. Ndo costuma realizar entrevistas, trabalhando apenas com a publicacdo de noticias
diariamente. Também n&o possui nenhuma ferramenta especifica para 0 ambiente mobile?.

O Portal Omelete dialoga com misica, filmes, séries, TV e games. Diferentemente dos
outros, costuma realizar criticas e artigos para amplificar o contelido que oferece, além de
noticias e entrevistas. Também ndo atua especificamente no mercado mobile.

Analisando essa breve avaliacdo dos concorrentes brasileiros, o que mais se destaca é
o fato de gue nenhum deles atua especificamente no mercado mobile2. O assunto tratado pelo

aplicativo Anexo Pop se assemelha ao de seus concorrentes, mas a plataforma oferecida aos

usuarios € o seu principal diferencial.

O principal objetivo do Anexo Pop, portanto, € trazer algo novo pra um mercado de
nicho que se mostra interessado por esse meio de consumir informacéo, mas que ainda ndo

encontrou um aplicativo jornalistico que ofereca o que esse publico quer absorver.

Convergéncia

O aplicativo tem um vinculo direto com as redes sociais, pois 0 contetido postado é
incorporado com tais plataformas. Facebook, YouTube, Twitter e Instagram sdo as redes
sociais escolhidas para trabalhar juntamente ao aplicativo, buscando o que de melhor cada

umatem a oferecer.

Ferramentas como 0 Wix e o Formulério Google sdo plataformas complementares
para apresentar um conteldo incorporado mais atraente, tanto visualmente quanto
manualmente. Abaixo é possivel entender detalhadamente como funciona cada plataforma

dentro do app:

2Mobile - que usa dispositivos ou servicos moveis. INFOPEDIA. Mobile. Disponivel em:
<https://www.infopedia.pt/di cionariog/lingua-portuguesa/mobile/>. Acesso em: 06 nov. 2016.
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Pagina do Facebook: o Facebook € o principal responsavel pela disseminagdo do contetido
noticioso escrito do Anexo Pop. A pégina é utilizada para a divulgacéo de noticias em geral
sobre musica pop, que sdo incorporadas ao aplicativo para evitar que o leitor necessite fazer a
transicdo entre a rede social e o aplicativo. Todo contetido disponivel na rede social ja estard
no aplicativo, evitando assim que o usudrio precise consultar arede social diretamente parater
acesso a0 conteldo. No aplicativo, o conteldo da rede social € visualizado na opcéo

“noticias”.

Novos usuarios podem conhecer a marca por meio dessa rede social, e, caso seja de interesse,
o botdo “usar aplicativo”, localizado na pagina principal do Facebook, leva o usuério ao link

direto de download do aplicativo pelo Google Play, disponivel para celulares com Android.
https.//www.facebook.convanexopop/

Canal do YouTube: o YouTube serve como suporte ao contetido visual do aplicativo. Por
meio dele sdo publicadas entrevistas sobre assuntos que alimentem essa ferramenta. No
aplicativo, a ferramenta ¢ nomeada como “Anexo Entrevista”, que, com conteudo

incorporado, leva o usuario diretamente ao video.
https.//www.youtube.conmv/channel/UCTAd_koMbKb_iWHqcfl4wLw

Twitter: Inicialmente, a plataforma serviria como um acesso a enquetes para gue 0s usuarios
dessem suas opinides sobre diversas questdes do mundo pop. No entanto, devido a uma
limitacdo da plataforma do aplicativo (Fabrica de Aplicativos) o contelido incorporado néo
agia de maneira intuitiva, fazendo com que o usuério tenha acesso apenas a ler o contelido
postado na rede social. Visando o principal intuito darede social para a marca, que € dar voz
ao usuario, o Twitter entdo serve como um método de interacdo com 0s usuérios, respondendo
e levantando questfes para que eles intergjam com a marca em um relacionamento pessoal.
Por meio do @anexopop, 0s usudrios podem mandar perguntas, sugestdes e levantar questoes
destinadas a musica pop para debate. Todo contelido postado na rede social € incorporado ao

aplicativo, que ¢ disponibilidade na aba nomeada “Twitter”.

Instagram: a utilizacéo do aplicativo funciona de forma gque busca mesclar a utilizacdo de

imagens com a noticia, tendo como um modelo padréo de layout para os posts que divulguem
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o contelido exclusivo do aplicativo (entrevistas, criticas), e fotos para 0s assuntos que
condizem ao contetido postado. A rede social € a Unica que ndo possui conteddo incorporado
no aplicativo por limitagdes da plataforma, no entanto serve como um meio de divulgar o
aplicativo, induzindo o usuario a baixar o app parater acesso ao contelido completo.

Wix: a plataforma, que serve como hospedagem de sites, oferece uma opcdo mobile de
edicdo. O objetivo ao incorporar 0 Wix ao aplicativo € de torn&lo mais intuitivo e com um
layout mais atrativo, tendo em vista as limitages de layout que a plataforma do aplicativo

oferece. A hospedagem ¢ utilizada nas abas “Anexo Critica” e “Contato”.

Formulérios Google: a ferramenta foi incorporada ao aplicativo para suprir a necessidade
gue inicialmente seria feita por meio do Twitter. Para a realizac&o de enquetes, o formulério
se tornou Util, oferecendo um conteddo incorporado ao aplicativo que permite edicdo a
gualquer momento.

Capitulo 2: A relacéo das novas tecnologias com o jornalismo

A popularizagéo da internet, aliada a evolucéo dos meios tecnolégicos proporcionam
cada vez mais alternativas para a disseminagdo de contelido na web. O ambiente digital se
torna forte na atualidade para 0 mercado jornalistico por conseguir compilar todos os veiculos
em uma Unica plataforma. Por meio desse ambiente, consegue-se ter inlmeras possibilidades,
tais como: uma TV web, uma web radio, uma revista digital, um jornal digital, isso apenas

falando dos formatos tidos como tradicionais no mercado.

O fato de os jornais ndo estarem tdo bem atualmente ndo deve nos
cegar para a possibilidade de que o modelo de influencia possa
reaparecer numa forma inesperada. Lembre-se de seus elementos. A
publicidade ganha valor ndo por meio da interferéncia no produto
editorial, que a longo prazo mina o interesse de todos — incluindo
anunciantes -, mas sim ao aparecer hum meio de comunicagdo cuja
reputacdo é de integridade. (MEYER, 2007 p. 238)
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No entanto, na divulgacdo de contelidos jornalisticos, muito ainda se depende dos
portais na internet, fazendo com que estes sejam o foco central da noticia. Tal situagéo leva o
leitor, muitas vezes, a ser obrigado a acessar tal portal caso queira obter a informagdo
completa, na integra. Em alguns casos, essa informagdo noticiosa passa a ser cobrada,
dependendo do conteido disponibilizado. Pouco se instiga o leitor a interatividade com o
veiculo, fazendo com que as novas plataformas existentes ainda sejam aternativas limitadas

na disseminacdo da informacdo jornalistica.

As novas possibilidades que os aplicativos trazem para 0 mercado jornalistico ndo
podem ser ignoradas, afinal apps ja fazem parte da vida em sociedade. Para Pierre Lévy
(1999), quando essas modificagbes ocorrem e causam um impacto que modificatais habitos, &
necessario reavaliar a estrutura cultural dessa sociedade, porque, consequentemente, ela sera
alterada e regjustada a esse novo formato midiético.

Dados a amplitude e o ritmo das transformacfes ocorridas, ainda nos é
possivel prever as mutagdes que afetardo o universo digital apds o ano 2000.
Quando as capacidades de memdria e de transmissdo aumentam, quando sdo
inventadas novas interfaces com o corpo e o sistema cognitivo humano (a
“realidade” virtual, por exemplo), quando se traduz o conteldo das antigas
midias para o ciberespaco (o telefone, ateevisdo, osjornais, oslivros e etc.),
quando o digital comunica e coloca em um ciclo de retroalimentacdo
processos fisicos, econdmicos ou industriais anteriormente estanques, suas
implicacdes culturais devem ser reavaliadas sempre. (LEVY, 1999, p. 25).

As possibilidades que os aplicativos dao para implantacdo de noticias sdo inUmeras,
principalmente quando se trata de mercados especificos, que nem sempre tem uma grande

notoriedade do publico em geral, mas que consegue ter fidelidade em um nicho.

Capitulo 3: Mercado de nicho em ascensio

Desenvolver um aplicativo jornalistico cujos assuntos segjam generalistas seria um

caminho mais dificil de se destacar, tendo em vista que ha grandes veiculos de comunicagéo
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no ambiente digital que realizam um bom trabalho por meio de aplicativos, como por

exemplo, os oferecidos por veiculos tradicionais como a Folhade S. Paulo e o Estadéo.

Para Chris Anderson (2006), a tecnologia faz com que o0 mercado de grandes massas
se transforme em diversos nichos, fendbmeno no qual ele denomina como cauda longa. Ou
seja, no ambiente digital sempre ird existir diversos nichos e, por menor que seja esse nicho

ele sempre ird alcancar alguém.

Em vez de avancarem como manada numa Unica direcdo, €es agora se
dispersam ao sabor dos ventos, a medida que o mercado se fragmenta em
inimeros nichos. A Unica grande area em crescimento acelerado € a internet,
mas nesse caso trata-se de um oceano sem categoria propria, com milhdes de
destinos, cada um desafiando, a sua maneira, a légica convencional da midia e
do marketing. (ANDERSON, 2006 p. 10)

Portanto, uma aposta em um publico que se interessa por informagdes jornalisticas de
maneira generalista seria apenas mais um aplicativo nesse segmento, tendo um desafio maior
de se trabalhar com a inovacdo. O grande ponto a se levar em consideracéo € atingir um

mercado de nicho jornalistico. No caso, o escolhido foi o ambito de musica pop.

Capl'tu‘lo 4}: A mudanca de habitos culturais atrelados aos novos métodos de
comunicacgao

Atualmente, as possibilidades sdo inimeras de disseminac&o de contetido jornalistico e
a internet € apontada como um dos meios presentes nesse recente modelo de novas
tecnologias. Em 2015, a Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica
(Secom), em parceria com o lbope, realizou uma pesquisa brasileira sobre os habitos de
consumo de midia da populacéo brasileira para entender melhor como as pessoas no Pais se

relacionam com os meios de comunicacéo social.

Falando especificamente do ambiente digital, a internet foi apontada por 42% dos
brasileiros como meio de comunicagdo mais utilizado, ficando atrés datelevisdo, com 93%, e

do radio, que seguiu com 46%. (2015, p.7). Dentre os usuarios, 76% afirmaram utilizar a
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internet todos os dias, em uma frequéncia média de 4h59 de segunda a sexta-feira e 4h24 aos
finais de semana.

Dados do mercado fonogréafico também mostram que a misica esta diretamente ligada
as novas tecnologias mercadoldgicas, tanto que, atualmente, 0s servicos de streaming sdo 0s
principais responsaveis pelo consumo de misica no Brasil. Para chegar a tal conclusdo, neste
trabalho foi realizada uma pesquisa de mercado, j& mencionada anteriormente neste relatorio,

com 140 individuos, com a seguinte pergunta: “Por quais meios vocé costuma ouvir masica?”’

Gréfico 6 — Consumo de musica

Streaming. 65%

Download (legal ou ilegal). 64.30%
Radio.

CD's.

Outros meios.

VAV A A

O resultado mostra que a grande maioria ja esta familiarizada com os servicos de
streaming disponiveis no mercado e que, atuamente, € a plataforma mais eficaz para se

consumir musica.

Também foi questionado por qual plataforma de streaming 0s usuérios consomem

musica.
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Gréfico 7 - Por qual plataforma de streaming consome musica

Outros

Apple Music

Deezer

Tidal

N3do ougo musica por streaming.

Spotify 68.50%

Os numeros apontaram que a maior parte do publico-alvo esta familiarizada com o
aplicativo Spotify. Esse dado é importante para a incorporagdo de contelidos no aplicativo
Anexo Pop, dando a possibilidade que o leitor ouca determinada musica diretamente do app,

sem precisar ir até o Spotify para escuta-lo.

Tendo como base a crescente utilizagdo de aplicativos pelos brasileiros, 0 consumo de
musica por meio de plataformas digitais e a pesquisa mercadoldgica realizada para estabel ecer
0 publico-alvo se entende que um aplicativo como o Anexo Pop se torna viavel por conseguir
mesclar a utilizagdo da tecnologia com a informacdo jornalistica cultural, com énfase em

musica pop, que € o tema central da proposta do app.

Segundo Lucia Santaella (2003), em seu livro “Cultura e Artes do Pos-humano: da
cultura das midias a cibercultura”, o processo de desenvolvimento cultural esta diretamente
atrelado a evolugdo tecnoldgica. Do controle remoto em diante, estamos naquilo que ela
denomina como “cultura de midias”. Tais ferramentas contribuiram diretamente para a
modificacdo dos habitos sociais e também modificam o modo como a comunicacdo é
realizada, dando novos parémetros e oferecendo recursos hibridos de se transmitir a

informagéo.
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Com o agigantamento crescente dos meios de comunicagdo de massa, no
seculo XX, foram também crescendo as dificuldades para se estabelecer
distingdes claras entre o popular, o erudito e o massivo. Essas dificuldades
atingiram seu climax a partir dos anos 1980, com o surgimento de novas
formas de consumo cultural propiciadas pelas tecnologias do disponivel e do
descartavel: as fotocopiadoras, videocassetes, videoclips, videojogos, o
controle remoto, seguido pela industria de CDs e a TV a cabo, ou sga,
tecnologias para demandas simbdlicas heterogéneas, fugazes e mais
personalizadas. (SANTAELLA, 2003, p. 52-53)

As novas tecnologias trazem consigo um papel importante nos hébitos culturais da
sociedade contemporanea. O jornalista Victor Caputo, do portal da Revista Exame, utilizando
como fonte zero os dados fornecidos pela empresa de métricas de aplicativos App Annie,
realizou uma reportagem mostrando que o Brasil € um dos paises que mais realiza o download
de aplicativos no mundo.

O relatorio, realizado no final do ano de 2015, mostra que o Brasil ocupa a décima
primeira posi¢éo de paises que mais fazem download pelo i0S (sistema operacional movel da
Apple). Os numeros pelo Android (Google Play) sdo ainda mais consideraveis: o Pais € o
segundo que mais faz download pelo sistema, perdendo apenas para os Estados Unidos que

ocupa a primeira posicao do ranking.

Figura 1 — Ranking de paises que mais r ealizam

downloads de aplicativos pelo Google Play

b Top Countries by Downloads
2 Google Play G3 2015

Rank Cauntry Rank Change ws, 2 20M5
1 United States M.C.
2 Brazi M.C.
3 India M.C.

4 Russia MO

[ Mesbco NE

Fonte: (APP ANNIE, 2015).
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Levando em consideragdo tais dados, foi definido que o Anexo Pop seria

disponibilizado para smartphones que tivessem como sistema operacional o Android.

Capitulo 5: A implantacdo do aplicativo no Google Play

Sites que permitem a criagdo de um aplicativo tornam-se opgdes interessantes para
guem ndo tem um grande conhecimento em programacdo. Embora tais ferramentas tragam
limitagBes e um padrdo obrigatorio estabelecido, € possivel incorporar contetidos de outras
plataformas, de acordo com a necessidade de cada app.

Inicialmente, a plataforma Fabrica de Aplicativos oferece um plano gratuito para
usufruir e verificar se a plataforma € ideal para o seu produto. O aplicativo é disponibilizado

gratuitamente por meio do link app.vc/anexo_pop no qual qualquer um pode ter acesso.

No entanto, para a disponibilizacdo do aplicativo no Google Play, que é a loja virtual
do Google no qual vocé pode baixar os mais diversos aplicativos que a opcdo oferece, €
necessario possuir uma conta premium na plataforma Fabrica de Aplicativos e uma conta no
Google Play Developer Console, gque trata-se de um perfil para a elaboracdo e envio do

aplicativo ao Google Play.

Apbs o envio do aplicativo para a conta Google, sdo solicitadas diversas informacdes
para o encaminhamento do aplicativo para andlise e posteriormente sua liberacdo. No
primeiro momento € necessario enviar o nome do aplicativo, uma imagem que ira servir como
logo do aplicativo, uma breve descricdo ou dogan e trés imagens para serem exibidas na
pagina do Google Play. Também ¢é solicitado que seja selecionado a categoria no qual o
aplicativo se enquadra e sua classificacdo de conteldo. Para o Anexo Pop, a categoria foi

“comunicacdo” e o publico com classificacdo livre.

Para a classificagdo de contelido, é necessario preencher um questionario informando

se 0 aplicativo contém material violento, sexual ou nudez, qual tipo de publico ele atende,
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qual o sexo e a classificagdo final, que se enquadrou na categoria “referéncias, noticias ou

educativos”.

O proximo passo é o relato sobre prego e distribuicdo. Nessa etapa é escolhido se o
aplicativo € pago ou gratuito. Na sequéncia, a escolha de quais paises o aplicativo pode ser
distribuido. A opcdo para o Anexo Pop foi de mais de 141 paises.

Realizando todo esse procedimento obrigatorio, o Google libera a opcéo de envio do
aplicativo para o Google Play, que é enviado em algumas horas até que esteja disponivel na
ferramenta

E possivel analisar o desempenho do seu aplicativo por meio da conta. Dados como
gual pais realizou o download, operadora de celular, versdo do Android, dia que o download
foi realizado e modelo do aparelho de telefone do usuario sdo disponibilizados para acesso e

controle do desenvolvedor.

Capitulo 6: A producao de contetdo jornalistico

O aplicativo conta com trés pilares para a producéo de conteido jornalistico, sendo

eles as segdes. Noticias, Anexo Critica e Anexo Entrevista.

Para gerar contelidos na secéo de noticias, foi realizado o encaminhamento de e-mails
para assessorias de imprensa relacionadas a0 meio musical solicitando a inclusdo do Anexo

Pop no mailing.

Para a secdo de criticas, o trabalho jornalistico de pesquisa aprofundada sobre os
abuns e artistas em questdo foram considerados como prioridade para a argumentacéo e
conhecimento do assunto tratado. O Anexo Critica esta concentrado em dbuns que tenham
sido lancados recentemente, pois entende-se que eles geram mais evidéncia e interesse na

leitura dos usuarios por se tratar de um material recém langado no mercado.
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Ja na secdo de entrevistas, 0os assuntos eram livres, porém relacionados a editoria

cultural com énfase em musica pop.

Os artistas de interesse do publico-alvo também sdo observados e acompanhados pela
marca, pois as novidades oficiais postadas por eles em suas redes sociais também podem gerar
contedidos noticiosos para o app.

Capitulo 7: M esclando o Jornalismo Digital com o Jornalismo Cultural

O aplicativo trabalha basicamente com esses dois pilares relacionados as questdes
jornalisticas: cultural e digital. O jornalismo digital pede a utilizagdo de recursos audiovisuais
paratrabalhar ainteracéo com o leitor. Videos, audios e um design atraente sdo alguns pontos
fundamentais para prender a atencdo do usuério. E necessério trabalhar também em uma
linguagem que seja atrativa de se ler nessa plataforma. Um texto muito poluido e complexo
ndo condiz com a realidade de praticidade que o ambiente propicia. Como Pollyana Ferrari
(2004) coloca, ndo trata apenas de uma reproducéo de contelidos de outras plataformas para o
meio digital, mas sim da implantacéo de um contelido que esteja em didlogo com a midia em

questéo.

Jornalismo digital ndo pode ser definido apenas como o
trabalho de produzir ou colocar reportagens na Internet. E
preciso pensar na enquete (pesquisa de opinido com o leitor);
no tema do chat, o bate-papo digital; nos videos e audios; e
reunir o maior nUmero possivel de assuntos e servigos
correlatos areportagem. (FERRARI, 2004, p. 45)

Do mesmo modo, tratar de contetido cultural ndo € apenas trabalhar na reproducéo de
informacdes de maneira passiva. E necessério também colocar a postura profissional, de
acordo com o aprendizado desenvolvido no decorrer do curso de jornalismo. Para Francisco
de Assis (2008), o distanciamento da opinido pessoa € um dos principais desafios na prética

da profissdo nesse ambito.
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A critica & numa traducdo minimalista das ideias de Marcelo
Coelho (2000), uma das mais nobres responsabilidades
exercidas pelo jornalismo cultural. 1sso porque ndo € fécil
delimitar uma linha ténue entre opinides fundamentadas e
julgamentos pessoais, principal mente nos dias de hoje, quando
nao se encontram tantos espacos paratal exercicio. (ASSIS,
2008. p.188).

Um dos pontos de criacdo de contelido do aplicativo sdo as criticas culturais, feitas a
partir de dbuns pop lancados recentemente. O conceito de musica pop desenvolvido para a
disseminacdo de conteldo vai de acordo com o que o publico-alvo costuma ouvir, ndo se
delimitando necessariamente a0 género pop. O espaco € aberto tanto para os grandes nomes

evidentes no mainstream, que viram noticia facilmente, quanto artistas underground.

O conceito de musica pop utilizado pelo trabalho, de modo geral, tem forte influencia
da musica internacional, regada pelos géneros R&B, jazz, dance, eletro, rock que alcancam

notoriedade em nivel global.

Capitulo 8: Plano de monetizacdo

A estratégia de monetizacdo a se tracar foi avaliada de acordo com o produto ofertado
a0 usuario. Baseando-se nos interesses, habitos de consumo e culturais do publico-alvo

gjudaram a definir a melhor maneira de se monetizar o aplicativo.

Hoje em dia, os modelos de negécios mais interessantes estao
descobrindo maneiras de ganhar dinheiro em funcdo do Grétis. Mais
cedo ou mais tarde, toda empresa precisara descobrir formas de
utilizar o Grétis ou competir com o Grétis, de uma forma ou de outra.
(ANDERSON, 2009, p. 14)

No caso do Anexo Pop, a escolha foi a implantacdo do modelo freemium com ads,
conforme conceituacdo de Anderson. Esse modelo é oferecido ao usuério de maneira gratuita.

A publicidade sera por meio de empresas que atuam na area de musica e em éareas ligadas ao
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publico-alvo do aplicativo que teréo destaque no app com a divulgacdo de banners dentro do

aplicativo, onde a lucratividade € baseada nos cliques dos usuarios.

Figura 2 — L ocalizag&o do banner no aplicativo

Para o Anexo Pop, a opcdo € gratuita, tendo como embasamento uma pesquisa
realizada pela Nielsen (2015), no qual indica que, apenas 10% dos leitores de noticias por
smartphone querem pagar por conteido jornalistico.

Capitulo 9: Anunciantes em potencial
Em concordancia com a estratégia de manter o acesso ao app de maneira gratuita por
meio de anuncios publicitérios, abaixo, a selecdo de algumas opcdes de empresas que

possuem um forte vinculo com a marca Anexo Pop e que sdo de grande interesse do publico-

avo:
A Livraria Saraiva, empresa de origem brasileira, é apontada como um dos possiveis
banners de publicidade. Sera responsavel pela divulgacdo de vendas de CDs e DV Ds, dando

destague aos langamentos.
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O Spotify, empresa de origem sueca, também € um anunciante em potencial, tendo em
vista que € uma das principais ferramentas de streamings da atualidade. Sera responsavel por
disponibilizar os langcamentos musicais — do género pop — na plataforma.

A Time For Fun, empresa de origem mexicana, que contrata shows nacionais e
internacionais no Brasil, terda um papel de divulgacdo na secdo de shows do aplicativo. Os
links dos shows da produtora serdo disponibilizados no aplicativo.

A Livepass também € uma das empresas brasileiras responsaveis por shows tanto
internacionais quanto nacionais no Brasil, servindo como suporte de vendas na secdo de

shows.

A Ingresso Rgpido é uma empresa de prestacdo de servicos brasileira que vende
ingressos para eventos culturais por meio do seu site. Contribuiria com banners para

divulgacéo dos shows do mercado pop que estéo acontecendo no territorio nacional.

Dessa maneira, as empresas citadas anteriormente e outras que atuem na area de
musica pop e segmentos correlatos se tornam anunciantes publicitéarios em potencial para
viabilizarem financeiramente as atividades do Anexo Pop, possibilitando que o app possa ser

oferecido gratuitamente aos usuarios.

Capitulo 10: Orcamento do projeto

ITEM PRECO

Hospedagem do aplicativo — Plano Bronze R$ 72,00
Conta Google Play Developer Console R$ 80,00
Livro — A CaudaLonga+ Free R$ 18,00
Encadernacéo R$ 25,00
| mpressao R$ 18,50
TOTAL R$ 213,50
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CONSIDERACOESFINAIS

O objetivo do Anexo Pop foi trabalhar em um eixo diferente de comunicagdo com seus
usuarios. Enquanto os concorrentes utilizam as redes sociais para divulgar as noticias
publicadas em seus sites, induzindo o leitor a visita-los para obter a informagdo completa do
contetdo, o Anexo Pop objetiva a praticidade.

O usuario consegue ler o contelido completo por meio do aplicativo, ndo havendo a
necessidade de migrar até as redes sociais para ter acesso ao contelido que é postado. As
informagdes publicadas em todas as redes sociais do Anexo Pop estdo reunidas em uma unica
plataforma mobile, convergindo todas as informacOes e proporcionando a praticidade ao
usuario que ndo tem tempo de acessar todas as redes sociais.

A prética de jornalismo, realizando a juncdo da linguagem do meio digital atrelado ao
contetido cultural proposto pelo aplicativo, desenvolve um contelido incorporado as redes
sociais que até entdo ndo tinha sido apresentado por nenhum de seus concorrentes, chegando a
consideracéo de que € possivel inovar fazendo jornalismo e pensando na profissdo como um

modelo de negdcio.
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Anexo Critica— Anti: a consolidacéo de Rihanna

Desde 2012 sem lancar um abum, Rihanna havia entrado em um hiato inédito em sua carreira
musical. A cantora — que costumava lancar dbuns anualmente — decidiu dar um intervalo
maior para o langcamento de seu oitavo dbum de estudio, apelidado inicialmente como #R8.

A expectativa ao redor do trabalho era grande. Muitos produtores falavam sobre o projeto,
mas a propria cantora procurava se esquivar ou falar superficialmente sobre o assunto.

Durante o ano de 2015 estimava-se que o abum seria lancado, levando em consideracéo a
divulgacéo das faixas FourFiveSeconds (em parceria com Kanye West e Paul McCartney),
Amerycan Oxygen e Bitch Better Have My Money. No entanto, as faixas ndo entraram para a

versao final do abum.

“Anti” é de fato a melhor definigdo para o dbum: Rihanna, que vinha trabalhando em musicas
comerciais em parceria com grandes DJs como Calvin Harris e David Guetta em seus
trabalhos anteriores decidiu se dedicar a uma sonoridade menos comercial, mais consistente e

autoral.

“Work”, primeiro single do projeto, € uma parceria da cantora de Barbados com o rapper e
cantor canadense Drake. Com refréo pegajoso e uma batida dancehall envolvente, qualquer

um é pego facilmente cantando o refréo (work, work, work, work, wor,k work).

“Consideration”, faixa em parceria com a cantora SZA abre o dbum com Rihanna mostrando
a que veio. Com a frase “eu tenho que fazer as coisas do meu jeito, querido “ a intérprete

mostra que pode dizer ndo a gravadora e fazer as coisas acontecerem ao seu modo.

A faixa “Love On the Brain” ¢, de longe, um dos maiores destaques de sua carreira. Com
vocais arriscados, a cantora interpreta a balada em tons jamais ouvidos anteriormente em sua
voz. E simplesmente surpreende, mostrando sua incrivel versatilidade ndo sO em géneros

musicais, mas também em tonalidade de voz.

Em linhas gerais, o dbum demonstra uma nitida evolucdo de Rihanna como artista. A cantora
provou que ja se encontra em um patamar no qual pode arriscar fazendo o que ela quiser, do

jeito que ela quiser. Afinal, em pouco mais de uma década de carreira, ela ja s tornou um dos
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maiores nomes da industria e demonstrou no “Anti” que ndo precisa mais provar nada a

ninguém.
Anexo Critica— Joanne: uma nova Lady Gaga?

Desde que surgiu no cendrio mainstream da musica pop, Lady Gaga é reconhecida por sua
autenticidade. Sempre excéntrica, a cantora americana costumava abusar de looks e perucas
em seus clipes e performances ao som de suas musicas dancantes regadas de eletropop.

No entanto, eu seu quinto dbum de estidio intitulado “Joanne”, a cantora parece ter

construido uma outraidentidade musical.

Joanne € o nome datia de Lady Gaga que faleceu de lGpus aos 19 anos. Gaga nunca chegou a
conhecé-la, porém sempre afirmou em entrevistas sentir uma forte ligagdo com ela. Joanne
também € um dos nomes originais da cantora (Stefani Joanne Angelina Germanotta).

Com fortes influéncias de country, rock e pop, o dlbum consegue ter seus altos e baixos.

“Diamond Heart”, faixa que da inicio ao album ¢, sem duvidas, um dos pontos altos. Com
vocais fortes e um instrumental produzido por Mark Ronson (produtor do mega hit Uptown
Funk) consegue mesclar uma clara influéncia do rock dos anos 80 com elementos eletrénicos

acrescentados de fundo na medida certa. A juncdo deu muito certo.

“Hey Girl”, faixa em parceria com a cantora Florence Welch (Unica parceria do album), tras
um tema feminista em sua letra. Os vocais das cantoras se mesclam em perfeita sintonia com
um arranjo gque favorece com que o dueto se torne ainda mais harmonioso. No entanto, ndo ha

nenhum &pice na cangdo, atornando um tanto quanto linear.

“Angel Down” ¢ a Gltima musica presente na versdo standard do album e foi colocada nessa
posicdo de maneira bastante inteligente. A balada, que tras harpas em seu instrumental, ganha
pontos pela letra que faz uma critica as prioridades da sociedade moderna. Gaga coloca seus

vocais de maneira que a favorece, transparecendo emocado na cancao.

De modo geral, o dbum pouco se assemelha ao que estamos acostumados ver de Lady Gaga.

N&o € 0 seu trabalho mais genial, mas também ndo € algo que se despreze. O projeto soa
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como a volta as suas origens, quando ainda fazia parte do cenério underground cantando pelos
bares de Nova Y ork. Aparentemente ela tem conseguido.

Anexo Entrevista — Entrevista Aghatus
Pauta: Entrevistacom Aghatus.

Histérico/Sinopse: Entrevista com o objetivo de analisar a visdo de um artista underground

no cendrio atua da musica

Enfoque/Encaminhamento: Aghatus € um cantor underground de pop que mora em Pirituba,
Séo Paulo.

Plataforma para entrevista: pessoalmente.
Questoes:

1. Desde quando vocé canta?

2. Além da musica, vocé exerce outras atividades?

3. Quando eu conheci seu trabalho, fui apresentado como “ele ¢ meio Lady Gaga”. Vocé acha

gue essa € uma boa definicdo para o seu trabalho?

4. VVocé tem um dbum lancado no Spotify e recentemente langou uma faixa também, 1:11.

Como foi 0 processo aé sua musica chegar na plataforma?

5. Vocé acredita que se fosse um cantor dos anos 80 teria a mesma facilidade de disseminar

sua musica para o publico?
6. Pravocé, aradio ainda € fundamental para o sucesso de um artista?

7. Vocé esta prestes alancar musica nova e clipe novo, afaixa 3D. Como vocé definiria

musica?

Fonte: Aghatus https.//www.facebook.com/Aghatus/



