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“visto que nenhum de nés € alguém completo,
independente, autossuficiente, supercapaz e todo-
poderoso, vamos deixar de agir como se o féramos. A vida
ja é solitaria o bastante sem termos de brincar com esse
papel tolo, as pessoas precisam umas das outras, a
presenca de pessoas é essencial, pessoas que cuidam,
pessoas que ajudam, [...] ”. (LUZ, 2001, p.263).



RESUMO

Esta monografia consiste na andlise das reportagens-alvo que o programa Fantastico
exibe em sua programacao, em que se analisa quais critérios o Fantastico adota para
as escolhas de suas reportagens. Para a elaboracdo dessa analise, foram feitas
decupagens de trés reportagens divulgadas no programa, respeitando a linha do
tempo de trés em trés anos, que o Fantastico exibe no site Memaoria Globo. O objetivo
desse trabalho € analisar o porqué do programa Fantastico escolher tais reportagens
que serdo exibidas em sua grade de programacdo, a fim de que o leitor possa
compreender quais quesitos séo utilizados para a escolha das mesmas, conforme a
repercussao gerada em seu telespectador, por meio das reportagens divulgadas. Para
chegar ao objetivo, esse trabalho inicia com a contextualizagdo do programa, bem
como a data de sua primeira exibicdo na televiséo brasileira. Em seguida, €é feita uma
retrospectiva sobre a comunicacdo social, até os dias atuais, dado que abrange
também o jornalismo e o jornalismo na televiséo brasileira, em que o leitor observara
esse género de programa “Revista Eletronica”, no qual o Fantastico esta incluso,
segundo autor Aronchi (2015). Por obter uma completa bibliografia, alguns autores
utilizados nesse trabalho séo: Dejavite (2006), Pena (2016), Bardin (1994), Bordieau
(1997), Adorno e Rokheimer (1985), Lage (2004), Martino (2014), Flossi (2012), Sodré
(1990), Barbeiro (2002), Neto (2008), Foucault (1986), Bahia (2009), Flusser (1985),
entre outros. As reportagens analisadas estdo inseridas na monografia, bem como
entrevistas realizadas com professores especialistas na area de comunicacédo, Roseli
Figaro, e profissionais da area como o editor do programa “Domingo Espetacular”, da
Rede Record de televisdo, Anael de Souza.

Palavras-Chave: Revista Eletrbnica. Fantastico. Reportagens. Jornalismo na TV e
Publico-alvo.



ABSTRACT

This paper consists of the analysis of target reports aired by the television show
Fantastico, where the adopted criteria for subject choice is analysed. To execute this
analysis, three reports that were aired in the show were broken down into shooting
scripts, respecting the timeline of every three years which Fantastico displays in the
website Memoria Globo. The objective of this paper isto analyse why the show
Fantastico chooses such reports that will be aired in its exhibition grid, so that the
reader can understand which criteria Fantastico uses to choose them, according to the
repercussion caused in the viewer, by means of the reports aired. To reach this
objective, this paper starts with the contextualization of the program, as well as the
date of its first exhibition in Brazilian television, followed by a retrospectve of social
communications since its beginning until the present day, where the reader will notice
this show genre “Electronic Magazine”, in which Fantastico is classified according to
Aronchi (2015). For a complete bibliography, some authors used in this work are:
Dejavite (2006), Pena (2016), Bardin (1994), Bordieau (1997), Adorno e Rokheimer
(1985), Lage (2004), Martino (2014), Flossi (2012), Sodre (1990), Barbeiro (2002),
Neto (2008), Foucault (1986), Bahia (2009), Flusser (1985), among others. The reports
that were analysed are inserted in the paper, as well as interviews held with specialist
teachers in the area of communication, Roseli Figaro, and professionals of the area
such as the editor of the show “Domingo Espetacular’ from Rede Record television
network, Anael de Souza.

Keywords: Electronic magazine. Fantastico. Reports. TV Journalism and target
audience.
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INTRODUCAO

O Programa Fantastico, no entendimento do pesquisador Aronchi (2014) é
considerado uma “Revista Eletrénica”. O programa vai ao ar aos domingos a noite e
apresenta aos telespectadores reportagens de diversos temas, proporcionando uma
programacao diferenciada.

Segundo dados do IBOPE (Instituto Brasileiro de Opini&o), de 2008, o programa
€ considerado com alta audiéncia, pois 0 mesmo diz que: “durante 37 anos a revista
eletrbnica Fantastico foi a mais assistida pelos telespectadores brasileiros, nas noites
de domingo”. Estudiosos renomados da area da comunicacédo, a exemplo de Canclini
e Aronchi, concordam que o programa é hibrido por possuir muitos formatos na sua
estrutura. Em sua obra “Culturas Hibridas”, Canclini afirma que “esse conceito
comecgou a ser usado nos anos 90 no campo sociolégico”, e Martino (2009) afirma:

Género hibrido apresentando informacdo na linguagem do
entretenimento. Ou intercalando os dois géneros praticamente sem
linha diviséria [...]. Ao alternar géneros diferentes em um mesmo
momento, a sucessao rapida de imagens e narrativas, reais e
ficcionais, reforga a quebra de ambientes especificos entre um e outro:
a fronteira do real e do imaginario se dilui no infotenimento.
(MARTINO, 2009, p.155-156).

O Fantéastico mescla jornalismo e entretenimento, sendo conceituado como um
programa de infotenimento, em que jornalismo e entretenimento se encontram. Esta
é a reflexdo que a pesquisadora Dejavite (2006) faz. Em suas palavras:

o jornalismo de infotenimento € o espago destinado as matérias que
visam informar e divertir como, por exemplo, 0s assuntos sobre estilo
de vida, as fofocas e as noticias de interesse humano — os quais
atraem, sim, o publico, esse termo sintetiza, de maneira clara e
objetiva, a intencéo editorial do papel de entreter no jornalismo, pois
segue seus principios basicos ao mesmo tempo em que atende as
necessidades de informacdo do receptor dos dias de hoje.
(DEJAVITE, 2009, p.72)

Também conhecido como “Show da Vida”, o Fantastico possui varias editorias
que abrangem temas como: mundo, saude, ciéncias, famosos, cultura, tecnologia,

politica, esporte e economia.
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Um dos objetivos desse trabalho é possibilitar uma melhor compreenséo do
Fantastico, entender como sédo escolhidas as reportagens-alvos e suas respectivas
exigéncias.

O Fantastico € um programa da Rede Globo que estreou em 1978 e se mantém
no ar h4 mais de 30 anos. O programa, segundo o site Memodria Globo, conquistou
uma grande admiracao de seus telespectadores:

o0 Fantastico era um programa diferente se comparado com o0s
programas da época, o show da vida - titulo atribuido pela emissora
despertava curiosidade e interesse do publico brasileiro que estava até
entdo acostumado a programas como Repoérter Esso e programa do
Silvio Santos. (PORTAL MEMORIA GLOBO).

Autor do livro “Géneros e Formato da Televisao Brasileira”, José Carlos Aronchi
defende a ideia de que o Fantastico € um programa que serve de padrdo para o
género Revista Eletronica. Aronchi (2015) afirma que “a ideia deu tanto resultado para
a emissora que esta no ar ha mais de 30 anos”.

O Fantastico possui reportagens, quadros de magica, videoclipes, humor,
teledramaturgia, esportes, perguntas interativas, entre outros temas que s&o
distribuidos em duas horas de exibicdo: “o Fantastico possui inegavel sucesso, que
faz uma audiéncia de todos os niveis sociais ligar a TV no domingo a noite. Oferece
entretenimento e informacdo em doses bem equilibradas, com grandes reportagens e
noticiarios”. (ARONCHI, 2015, p.107)

A andlise que sera feita nesse trabalho objetiva estudar especificamente os
quesitos que o Fantastico adota para a escolha de suas reportagens-alvo. Para isso,
buscamos dissecar as principais reportagens dos programas entre 1978 e 2016. De
antemdo, por meio dessa analise, tem sido possivel perceber o critério de
diversificacao nas editorias. A decupagem foi feita de trés em trés anos, e respeita a
linha do tempo que o programa exibe no site Memoéria Globo, da TV Globo!. Nesse
portal, estdo divulgadas as reportagens que foram destaques durante os 40 anos de
programacao. Observa-se, também, que as reportagens elucidadas no site da TV
Globo foram as que mais obtiveram audiéncia na época, motivo pelo qual elas foram
inseridas como destaque de reportagem no portal Global.

O diretor da rede Globo, José Bonifacio Sobrinho, mais conhecido como “Boni”,

afirma no site “Memodria Globo” que “a area de pesquisa cientifica da emissora

1 Disponivel em: <www.http://memoriaglobo.globo.com/>. Acesso em: 20 mar.2017.
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buscava técnicas e reportagens e produtos que pudessem melhorar a vida humana”.
Boni defende também em seu livro, “O livro do Boni”, que “busca-se matéria sobre a
vitéria do ser humano sobre determinado problema e que se procura em todas as
tevés do mundo fatos curiosos ou comemoracfes que tivessem algum sentido
jornalistico” (SOBRINHO, 2011, p.88)

Mediante as citacdes acima de que a area de pesquisa do Fantastico procura
manter um elo entre publico e reportagem, o autor S& Martino ressalta em seu livro
“Teoria da Comunicagao”, que “a midia € o canal por onde o conhecimento e as
informacgdes circulam pela sociedade. A integracao entre diversas instituicdes sociais
acontece a partir do fato de informacdes gerado e distribuidos pelos meios de
comunicagao”. (MARTINO, 2014, p.28)

O autor salienta que a midia tem esse poder de unir o interesse do publico a
divulgacao de uma reportagem, e dar ao publico o poder de estrar informado e aquém
dos assuntos atuais.

Uma reportagem aborda um assunto em viséo jornalistica, a partir de fatos
geradores de interesse, encarados de certa perspectiva editorial. Lage (2014) defende
a ideia que uma reportagem “nao se trata apenas de acompanhar o desdobramento
de um evento, mas de explorar suas implicagdes, levantar antecedentes, em suma,
investigar e interpretar”.

Para compreendermos melhor sobre reportagens e como sao elaboradas,
observemos o lugar de onde elas originam e se existiriam se nédo fosse por meio do
jornalismo. Segundo o autor do livro “O que é Jornalismo”, Clovis Rossi:

jornalismo, independentemente de qualquer definicdo académica, é
uma fascinante batalha pela conquista das mentes e cora¢fes de seus
alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente
sutil e que usa uma arma de aparéncia extremamente inofensiva: a
palavra, acrescida, no caso da televisdo, de imagens. (ROSSI, 1980,

p.7)

ROSSI (1995) defende a ideia que o jornalismo busca atrair o interesse dos
espectadores, seja pelas noticias impressas ou divulgadas por qualquer outro meio, e
utiliza-se até de imagens para atrair a atengcéo do publico. No livro “Filosofia da Caixa
Preta” de Vilén Flusser, o autor discute que “o carater magico das imagens € essencial
para a compreensdo das suas mensagens, imagens sdo codigos que traduzem
eventos em situagbes, processos em cenas”. Flusser nos remete a ideia que ao

observar uma imagem divulgada, compreende-se também sua mensagem. Ja Laje
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(2014) diz que “a esséncia do jornalismo é a partir da observacao da realidade, esteja
ou nao conforme alguma teoria”. O autor pressupde que o jornalismo tende a observar
a realidade dos acontecimentos que serdo divulgados pelas reportagens.

Na obra “A histéria do Jornalismo no Brasil”, de Richard Romancini e Claudia
Lago, elucida-se as origens do jornalismo no Brasil,"a Gazeta é entendida como o
primeiro exemplar do jornalismo aulico brasileiro, ou seja, um jornalismo préximo do
poder da corte- e, em sentido mais pejorativo, bajulador e subserviente”.
(ROMANCINI, LAGO, 2007, p.23).

De acordo com Romancini e Lago (2014), se observa que o interesse pela
divulgacado das noticias j& existia desde 0s antigos jornais, como por exemplo, a
“gazeta”. Os jornalistas seguiam um padréo para atrair seus enunciatarios, para que
0s mesmos aderissem a ideia das reportagens que eram divulgadas. O termo “aulico”
citado acima refere-se ao poder que a corte detinha sobre as noticias, ou seja, as
informagdes que eram divulgadas passavam antes pelas maos dos reis e nobres e
somente eles davam o aval sobre o que seria oferecido a sociedade. Outro fato
importante do jornalismo no pais segundo os autores é que:

também importante para o jornalismo no periodo sédo a introdugéo do
telégrafo (1852), o uso de cabos submarinos para transmissao de
mensagens telegraficas (1874) e o desenvolvimento do sistema de
correios (na segunda metade do século XIX). (ROMANCINI; LAGO,
2007, p..53)

O jornalismo sofreu gradativamente pela divulgacédo das mensagens por outros
meios como, por exemplo, 0s correios e mensagens telegraficas. Os autores relatam
também sobre as mudancas que o jornalismo sofreu no decorrer do tempo:

a mudanca que vai se processando gradualmente: aquela que implica
numa valorizacao da reportagem, do carater informativo da imprensa,
em detrimento dos géneros opinativos [...], de modo que a informacgéo
comecara a moldar o jornalismo a partir das primeiras décadas do
século XX até hoje. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.68)

A reportagem comecgou a ter uma valorizagéo significante. Estudiosos como
Pierre Albert e Fernand Terrou defendem a ideia que houve a substituicdo do
jornalismo de crdnica pelo jornalismo de reportagem:

o jornalismo de reportagem substituiu o jornalismo de crénica [...], 0
gosto do grande publico e as pressdes da concorréncia entre titulos
levaram a exploracdo do sensacionalismo através de campanhas de
imprensa, cujos pretextos se encontravam quase sempre na politica.
(ALBERT; TERROU, 1990, p.54)
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Observa-se que houve ascensdo do jornalismo de reportagem com o
surgimento do sensacionalismo. Este processo de transicdo almejava que o0s
receptores aderissem a ela. Segundo Flossi (2015), para uma reportagem se encaixar
no jornalismo é necessario que seja “sempre ilustrada com fotografias, desenhos ou
graficos, a grande reportagem exige diagramacgao competente e deve conter atrativos
como mistério, suspense, calor humano e outros elementos que s6 um texto criativo
sera capaz de explorar”. (FLOSSI, 2012, p.11).

O professor da UNITAU (Universidade de Taubaté), Robson Bastos da Silva,
diz em seu artigo “As Teorias do Jornalismo na Imprensa brasileira”, que: “os valores
da noticia sao definidos pelo que € de interesse do publico e o aspecto draméatico é
um dos elementos que influenciam na publicagdo de determinada noticia”.
Compreende-se que o jornalismo esté alicercado no que seus enunciatarios querem
ver.

Devido a ascensédo das agéncias de noticia, o jornalismo passa a ser tratado
como produto de interesse empresarial, ao ser implantado nas televisdes dos
telespectadores. Romancini e Lago (2014) dizem que “a atividade da imprensa torna-
se empreendimento empresarial em sentido pleno, exigindo uma organizacao
capitalista”.

Ja com a modernizacéo do jornalismo na TV, surge também o interesse de uma
visdo capitalista no ambito jornalistico, relata-se também que o jornalismo no Brasil foi
influenciado pelo modelo norte-americano como conceitua Silva (1991): “o jornalismo
no Brasil sofreu influéncia da ideologia jornalistica norte-americana a partir da
segunda guerra, substituindo modelos europeus”.

A partir do momento em que o jornalismo passa a ser visto em carater
empresarial e influenciado pelo norte-americano, houve uma drastica mudanca na
reportagem, que passa a ser divulgada pelos interesses das midias que detinham
poder do jornalismo: “a tendéncia de mudanga do jornalismo brasileiro da Primeira
Republica (1889-1930) é gradual, os grandes veiculos eram ainda do tempo do
Império e a consolidacdo empresarial dos mesmos sO se daria depois de algumas
décadas do novo regime”. (ROMANCINI; LAGO, 2011, p.76)

Através dessa migracao, do jornalismo para a midia, o estudioso Sodré (1999)
defende a ideia de que as reportagens passam a ser tendenciosas, e que se perdeu

a visdo de um jornalismo mais sério, dando lugar ao sensacionalismo:
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alteracdes serdo introduzidas lentamente, mas acentua-se sempre: a
tendéncia ao declinio do folhetim, substituido pelo colunismo e, pouco
a pouco, pela reportagem; a tendéncia para a reportagem, a tendéncia
para a entrevista, substituindo o simples artigo politico [...]. (SODRE,
1999, p.296)

O jornalismo passou por um processo de mudanca, € pouco a pouco a
reportagem e a entrevista foram ocupando seu espac¢o no jornalismo da TV. Essa
mudanca na forma de divulgacéo das noticias trouxeram a ascenséo da reportagem,
pois essa era a tendéncia que estava aderindo-se na época. Segundo Bourdieu
(1997), o jornalismo sofre a pressdo comercial, ou seja, um jornalismo de interesses
empresariais e empreendedor. Bourdieu (1997) diz que: “o universo do Jornalismo é
um campo, mas que esté sob a pressao do campo econémico por intermédio do indice
de audiéncia”. Conforme o autor, o jornalismo além de sofrer uma pressao de ambito
empresarial, em que o interesse passa a ser as vendas de noticias, também se
percebe maior poder de reflexdo da audiéncia na divulgagdo das reportagens.
Bourdieu (1997) relata que: “o campo do jornalismo tem uma particularidade: € muito
mais dependente das forcas externas que todos os outros campos de producao
cultural”. O autor nos leva a compreensdo de que as forcas externas, ou seja,
empresarios, interesse publico, telespectadores e governo que ditam as noticias,
reportagens e entrevistas serao divulgadas. Outro ponto de vista de Bourdieu (1997)
€ que “as escolhas que sao produzidas na televisdo séo de alguma maneira escolhas
sem sujeito”, e salienta que os produtores do jornalismo na televisdo sao quase
neutros nesse ambito, pois devem respeitar o poder aquisitivo de quem dita as regras
do que seré& noticiado e dito na TV.

No entanto, jornalismo possui a funcdo de informar seus leitores:

se existe um fenbmeno humano e social que dependa principalmente
da linguagem, é o da informacdo, a informacao é, numa definicdo
empirica minima, a transmissdo de um saber, com ajuda de uma
determinada linguagem, por alguém que possui alguém que se
presume ndo possui-lo, assim se produziria um ato de transmisséo
gue faria com que o individuo passasse de um estado de ignoréancia a
um estado de saber. (CHARAUDEAU, 2012, p.33)

A informag&o que se transmite através de algum meio de comunicagdo, quer
seja um jornal impresso ou até mesmo um programa jornalistico de TV, gera no

enunciatario a intencao de que o mesmo passa a aderir a ideia que lhe foi transmitida.
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De acordo Theodor W. Adorno e Max Horkheimer, autores de “Dialética do
Esclarecimento”, “a superioridade do homem esta no saber”. Adorno e Horkheimer
enaltecem o ato de receber a informacédo e absorver o que lhe foi transmitido, o
homem passa a ser superior por deter a informacéo de determinado assunto “o saber
que é poder ndo conhece barreira alguma, nem na escraviza¢gdo da criatura, nem na
complacéncia em face dos senhores do mundo”. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985,
p.18).

Ao adquirir um saber que esta alicercado a informacéo, de qualquer meio de
comunicacdo, obtém-se um alto padrdo de entendimento de diversos assuntos, por
isso os mesmos dizem que “o saber ndo conhece barreira”. Na mesma linha de
raciocinio, Pena (2015) ressalta que “0 homem tem medo do desconhecido e luta
desesperadamente contra ele”. O homem teme ficar longe do conhecimento, da
informacdo, das noticias, dos acontecimentos, de tudo aquilo que lhe traga uma
sensacao de invalidez. Pena (2015) diz que: “a natureza do jornalismo esta no medo,
o medo do desconhecido que leva o homem a querer exatamente o contrario, ou seja,
conhecer”. O autor enfatiza o quanto o homem procura saber, conhecer e entender os
fatos ao seu redor. Pena acredita que assim o ser humano consiga administrar a vida
de forma mais estavel e coerente, sentindo-se mais seguro para enfrentar o cotidiano.

Uma das ferramentas que ajuda o homem a permanecer informado com as
noticias € a televisdo que, segundo Bourdieu (1997), aliancada com o jornalismo traz
uma hegemobnica mudanca no olhar do telespectador, cujas mensagens, reportagens
e noticias sdo assistidas “os efeitos que o desenvolvimento da televisdo produz no
campo jornalistico e, através dele, em todos os campos de producédo cultural, sdo
incomparavelmente mais importantes, em sua intensidade e amplitude”. (BOURDIEU,
1997, p.102)

O autor pondera que com a ascensdo da televisdo o desenvolvimento do
jornalismo cresceu abruptamente e sua amplitude na midia tem ganhado espago na
vida do publico “o refor¢o da influéncia de um campo jornalistico, ele proprio cada vez
mais sujeito & dominacédo direta ou indireta da légica comercial, tende a ameacar a
autonomia dos diferentes campos de producao cultural”. (BOURDIEU, 1997, p.110)

Conforme mencionado nesse trabalho de Conclusdo de Curso, o termo
“Infotenimento” que segundo tedricos como Dejavite (2007), é a jungao de informagao

e entretenimento, e se faz presente também no programa Fantastico. Autora do artigo
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“A Noticia Light e o Jornalismo de Infotenimento” e doutora da ciéncia da comunicagao
na Universidade de Sao Paulo (USP), Fabia Angélica Dejavite diz que:

desde o final dos ultimos anos do século XX tem-se defendido o uso
de uma nova denominacdo para melhor definir o conteddo de
entretenimento no jornalismo. Essa mais recente expressao se
constitui do neologismo Infotenimento. Tal termo surgido durante a
década de 1980, s6 ganhou for¢a no final dos anos de 1990, quando
passou a ser empregado por profissionais e académicos da éarea
comunicacional. (DEJAVITE, 2007).

Essa expressao, segundo Dejavite (2007), € recente na area do jornalismo. E
a autora pondera que infotenimento € o espaco destinado ao publico onde havera
informacgao e entretenimento, a doutora em comunicagéo ressalta:

jornalismo de infotenimento é o espaco destinado as matérias que
visam informar e entreter, como, por exemplo, 0s assuntos sobre estilo
de vida, as fofocas e as noticias de interesse humano — 0s quais
atraem, sim, o publico. Esse termo sintetiza, de maneira clara e
objetiva, a intencéo editorial do papel de entreter no jornalismo, pois
segue seus principios béasicos que atende as necessidades de
informagé&o do receptor de hoje. Enfim, manifesta aquele conteudo que
informa com diversdo. (DEJAVITE, 2007).

Em contrapartida, o autor Flossi (2012) argumenta que para se obter uma
grande reportagem em que sSe espera repercussao garantida, o jornalista que ira
elaborar a mesma deve fazer um planejamento de forma assidua e eficaz, ou seja, 0
profissional deve investigar os fatos, apurar as fontes, ler e reler sua reportagem e
ouvir ambos os lados cuja reportagem sera transmitida: “assim que se escreve uma
grande reportagem: com tempo, sem pressao, aguardando o momento certo para por
o texto no papel, ela tem de ser pensada e planejada, escrita e reescrita, lida e relida,
e isso ndo se faz de um dia para o outro”. (FLOSSI, 2012, p. 13).

Para Dejavite (2007), o conteudo do infotenimento nos prende a tela da
televisdo e estimula nossa imaginacao, nos fazendo sair do ponto de frustracao:

esse tipo de conteudo satisfaz nossas curiosidades, estimulam nossas
aspiracoes, possibilitam extravasar nossas frustracdes e nutrem nossa
imaginagdo, quem nunca parou para assistir a algumas das
reportagens realizadas por Gléria Maria, apresentadora e reporter do
Fantastico, em suas andancas pelo mundo, mostrando lugares,
culturas e aventuras inusitadas?. (DEJAVITE, 2007).

Sendo assim, o infotenimento se faz presente no Fantastico, mesmo o
programa divulgando reportagens de viés jornalistico, uma vez que o programa

também leva ao publico reportagens de sensacionalismo, que € um tipo de viés
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editorial da midia de massa em que 0s eventos e temas em noticia sdo exagerados
para se aumentar o numero de audiéncia. A meta € prender o publico, que

consequentemente abarcard uma consideravel audiéncia a emissora.
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CAPITULO |

COMUNICACAO SOCIAL

Por se tratar de um tema complexo e cheio de vertentes entende-se que
comunicacao social vem a ser o estudo das causas, funcionamentos e consequéncias
da relag&o entre a sociedade e os meios de comunicag¢do, como por exemplo: radio,
revista, jornal, televiséo, teatro, cinema, propaganda e internet. Segundo DeFleur e
Rokeach (1993):

na perspectiva da vida humana como o foi em épocas anteriores,
contudo, o que fazemos hoje ao abrirmos nosso jornal, ligarmos nosso
radio, irmos ao cinema, ou assistirmos a televisdo, representa uma
mudanga no comportamento da comunica¢cdo humana de grandeza
verdadeiramente extraordinaria. (DEFLEUR, ROKEACH, 1993, p.17)

A comunicagédo se faz presente no cotidiano do homem, conforme observamos
no conceito acima, isso porque ela € uma necessidade intrinseca a natureza humana.
No inicio da civilizacdo, os homens usavam de uma comunica¢ao rudimentar, como
gestos e grunhidos, até que foi passando a relacionar os objetos com seu uso, e assim
a comunicagcdo ganhou novas dimensdes. Nos dias atuais, o0 homem usa a
comunicacao para obter todo tipo de beneficio, o que perpassa a simples necessidade
de se relacionar com o seu semelhante. DeFleur e Rokeach (1993) argumentam que:
“‘mudangas revolucionarias anteriores exerceram influéncias verdadeiramente
poderosas no desenvolvimento do pensamento, comportamento e cultura”. Essas

mudancas ocasionaram uma evolucdo na forma de comunica¢do do homem:

uma forma bem mais significativa de encarar o desenvolvimento
humano é definir uma série de idades em que nossos ancestrais, tanto
primitivos como modernos, fizeram avangos sucessivos em sua
capacidade de trocar, registrar e difundir informacdes. (DEFLEUR,
ROKEACH, 1993, p.22)

O homem passou a obter capacidades e habilidades para se comunicar com o
seu semelhante, usando artefatos como pedras, desenhos em rochas e até mesmo o
fogo. Observou-se assim que essa capacidade de escrever era uma forma de se
comunicar:

foram exatamente essas capacidades que habilitaram a sucessé&o de
formas hominideas, surgida durante eras de evolucdo, a cada vez
mais meditar, inventar, acumular e transmitir aos demais solucgdes
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originais para o problema de viver. (DEFLEUR, ROKEACH, 1993,
p.22)

Observa-se, entdo, que o ser humano ja usava - ainda que de forma rustica e
arcaica - a escrita, de uma forma bem diferente da atualidade, pois os desenhos e
figuras feitos nas rochas e cavernas tinham por finalidade a leitura de quem os
observava. Um texto tem por finalidade alcancar o leitor que o I, e essa era a intencao
do ser humano ao escrever e desenhar nas pedras. Um texto €, segundo definicdo do
autor Martino (2014):

em uma definicdo aproximada, texto é qualquer agrupamento de
signos que tenha um sentido relativamente completo, um texto escrito
€ um texto, mas igualmente uma pintura que vem a ser um texto visual.

(MARTINO, 2014, p.93)
A forma usada pelos nossos ancestrais para se comunicar, segundo Martino
(2014), pode ser chamada de texto visual, ou seja, entendia-se as figuras ou desenhos
que eram registrados em rochas. Martino (2014) nomeia essa habilidade arcaica de

“Texto Cultural”, que segundo o autor:

€ 0 nome aplicado também para designar producdes e artefatos
culturais gerados em um sistema de signos, que vem a ser texto
cultural, a producéo cultural forma um texto, isto €, uma representacéo
da realidade que tem um significado a ser decodificado. (MARTINO,
2014, p.93)

No que diz respeito a reportagem, encontraremos vertentes dessa forma de
comunicacao iniciada pelo homem, levando em conta a sua indispensabilidade. Ao

analisar o conteudo de uma reportagem Flossi (2012) diz que deve ser:

sempre ilustrada com fotografias, desenhos, ou gréficos, a grande
reportagem exige diagramacdo competente e deve conter atrativos
como mistério, suspense, calor humano e outros elementos que s6 um
texto criativo sera capaz de explorar. (FLOSSI, 2012, p.11)

Para que possamos compreender de forma razoavel o avan¢o da comunicacao,
precisamos entender a importancia das informa¢des na vida do homem e na forma
como ele usa as imagens, desenhos e outros tipos de formas para se comunicar e
marcar sua passagem naquele territorio. A partir da fala de Flossi, entendemos que
até em uma reportagem, tendo esta a linguagem de uma noticia, se faz necessario

imagens e desenhos, afirma-se:
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as eras durante as quais outro tipo de gente marcava animais com
pedra ou com silex, ou batiam-se uns aos outros com machados feitos
de bronze ou de ferro, todavia, os significativos e cada vez mais
acelerados avancos da civilizagdo alcangcados [...]. (DEFLEUR,
ROKEACH, 1993, p.22)
Outro fato que DeFleur e Rokeach (1993) relatam € que: “durante os ultimos 40
mil anos o homem dependeu mais de seu dominio dos sistemas de comunicacéo do
que dos materiais com que fabricaram ferramentas”. Ja Neto (2001) conceitua sobre
os estudos de teoria da informacao mostrando que h& uma diferencga entre informacéo
e significacdo da mensagem informada:

costuma-se fazer uma distingdo entre informacéo e significagdo, de
acordo com esse enfoque, a questao da significagao € vista como algo
dependente do juizo interpretativo, do juizo valorativo, da opinido, da
subjetividade, sendo por isso mesmo deixada de lado por uma teoria
que pretende ocupar-se apenas com dados objetivos capazes de
serem transcritos. (NETO, 2001, p.119)

Para Neto (2001), existe uma diferenca entre o que sera informado e o objetivo
da mensagem transmitida, o autor relata que ird depender ndo somente do
enunciador, mas também das égides de interpretacdo do receptor. Sendo assim, a
mensagem elucidada para ser captada pelo observador dependerd da forma
ideoldgica de cada pessoa. Por isso Neto (2001) conceitua:

a analise informacional de um texto ndo se preocuparia com 0O
significado (tradicionalmente entendido) nele presente, com seu
conteldo seméntico, com suas consequéncias para o receptor do
texto ou com as motivacdes do produtor da mensagem, ao invés disso,
essa andlise procuraria traduzir esse texto numa relagéo numérica que
indicaria a quantidade de informacé&o nela contida e ndo a qualidade
da significag&o. (NETO, 2001, p.120)

A comunicacao por meio de uma mensagem tem o poder de ajudar o receptor
a eliminar todas as duvidas contidas em seu ambito cotidiano, Neto (2001) diz que: “o
gue interessa a analise informacional, assim, ndo é saber o que diz uma mensagem,
mas quantas duvidas ela elimina”. Entretanto, nos parametros de reportagem, Flossi

(2012) conceitua:

uma grande reportagem s6 pode ser escrita por um reporter que tenha
bom texto, no minimo acima da média, pois, necessariamente
extensa, nao serd lida se a narrativa for fraca, mondétona, cansativa ou
desinteressante. (FLOSSI, 2012, p.11)

Observa-se que no ambito da noticia divulgada por meio de uma reportagem,

s6 se obterd reciprocidade quando a mesma for elaborada com coeréncia e eficacia,
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ou seja, o profissional se dedicara e tentara seguir o maximo possivel uma linha de

raciocinio, que lhe trard sucesso ao divulgar sua mensagem. Uma mensagem bem-

produzida tem, por sua vez, o intuito de ajudar o receptor, eliminando as incertezas e

davidas, portanto:

as mensagens existem para eliminar davidas, reduzir a incerteza em
gue se encontra o individuo, sendo dado como certo que, quanto maior
a eliminacao de davidas por parte de uma mensagem, melhor ela sera.
(NETO, 2001, p.120)

Para a elaboracao de uma grande reportagem, segundo Flossi (2012), deve-se

ter um planejamento, e a sua divulgacao requerera esforgo e dedicacao do profissional

que a elabora:

€ assim que se escreve uma grande reportagem: com tempo, sem
presséo, aguardando o momento certo para por o texto no papel, ela
tem de ser pensada e planejada, escrita, reescrita, lida e relida, e isso
nao se faz de um dia para o outro. (FLOSSI, 2012, p. 13)

A informacéo bem-elaborada e compreendida com afinco pelo receptor tem por

finalidade causar uma mudanca no comportamento do mesmo. Um texto bem escrito

irA confrontar ideias e comportamento de quem os Ié, pois:

pressupde-se ser finalidade especifica de um texto, de um informador,
mudar o comportamento de seu receptor, e como ndo se pode
contestar que a davida, em principio, gera a imobilidade, a informacgéo
surge como agente dissipador de incertezas e cujo objetivo é provocar
uma alteragdo no comportamento das pessoas. (NETO, 2001, p. 120).

Ao receber uma mensagem por meio de um texto bem-elaborado por um

informador que, por sua vez, vem a ser o profissional da comunicac&o, ou até mesmo

por meio de uma reportagem, nota-se um esclarecimento diversificado por meio da

informacé&o aderida:

no sentido mais amplo do progresso do pensamento, o0 esclarecimento
tem perseguido sempre o objetivo de livrar os homens do medo e de
investi-los na posigcdo de senhores, a meta do esclarecimento era
dissolver os mitos e substituir a imaginacéo pelo saber. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p.17)

No campo da teoria da informacéo, que vem a ser um emaranhado de estudos

sobre a finalidade da mensagem ao publico, Neto (2001) diz: “mensagem é um grupo

ordenado de elementos de percepcdo extraidos de um repertério e reunidos numa

determinada estrutura”. Nota-se que a mensagem que sera divulgada por qualquer
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meio de comunicacgao traz consigo elementos que tém por finalidade a aceitacdo do
receptor. Para Corrado (1994) o profissional que ira escrever uma reportagem ou uma
mensagem deve seguir algumas exigéncias basicas do campo da comunicacao e

também possuir habilidades na area:

uma das exigéncias para quem quer dedicar-se a0 campo das
comunicacgdes € a capacidade basica de escrever com clareza sobre
certo numero de assuntos, outra habilidade importante tem sido,
tradicionalmente, a experiéncia como reporter. (CORRADO, 1994, p.
32)

Flossi (2012) relata sobre a experiéncia de um repoérter, mostrando que esta
profissdo exige muita imparcialidade no momento da elaborac&o das noticias, ou seja,

mostrar com o maior rigor as informagdes com veracidade e coeréncia:

o trabalho de reportagem divide-se em duas partes: metade é apurar
bem os fatos e metade é escrever um bom texto, mais dificil que
ensinar alguém a escrever é ensinar alguém a apurar, tudo dependera
da pratica, do esforco e da experiéncia. (FLOSSI, 2012, p.50)

Outro ponto de vista importante na comunicacdo é a forma da emissdo da
mensagem. Segundo Pena (2015), “qguando o homem fala, ha um componente
sinestésico tanto na emissdo quanto na recepgao”. Esse termo “sinestésico” significa
que cada individuo tera uma reacao diferente daquilo que Ihe esta sendo anunciado,
ou seja, a mensagem pode ter varias definicbes segundo seu receptor. Adorno e
Horkheimer (1985) enaltecem: “a superioridade do homem esta no saber”. Lage
(2004) defende que se faz necessério que o publico tenha certo conhecimento com o
assunto divulgado, pois se ndo houver conhecimento por parte do receptor abarcara

uma irrelevancia a mensagem enunciada:

a mente humana trabalha com uma légica peculiar: ela procura o
melhor resultado com o menor esfor¢co; uma informacéo que ndo se
relaciona com algo que ja sabemos tem custos de memorizagdo muito
elevado e tende a ser, portanto, ignorada. (LAGE, 2004, p.60)

Na visdo do autor citado acima, o homem precisa ter a0 menos certa
familiaridade com o assunto da noticia transmitida, para Lage (2004), a falta de
informacdo do publico acarretara estranheza, pouco interesse e dificuldade de

memorizar a noticia.
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€ evidente que a falta de informacdes béasicas acessiveis na memoéria
e capazes de relacionarem-se com alguma noticia nos impede de
modela-la e, portanto, de lhe atribuir alguma relevancia. (LAGE, 2004,
p.60)

J& do ponto de vista de Charaudeau (2012), para que uma informacao chegue
ao seu destinatario com sucesso e eficacia, ou seja, sem problemas de divulgacéo ou
até mesmo de aceitacdo dos enunciatarios, dependera da linguagem que sera usada
nesse intermédio entre enunciador e receptor, pois essa linguagem abarcara o elo
entre enunciador e publico:

se existe um fendmeno humano e social que dependa principalmente
da linguagem, é o da informacdo. A informagdo é uma definicdo
empirica minima, a transmissao de um saber, com ajuda de uma
determinada linguagem, por alguém que se presume nao possui-lo.
(CHARAUDEAU, 2012, p.33)

Uma informac&o possui uma mensagem, e essa mensagem tem por finalidade
gue seu receptor receba-a com reciprocidade. Mensagem segundo Netto (2001): “é
um grupo ordenado de elementos de percepc¢ao extraidos de um repertério e reunidos
numa determinada estrutura”. Netto (2001) ressalta também que uma mensagem tera
mais valor quanto maior for o numero de modificacbes que pode provocar, sendo
assim, ao ter aceitacdo e compreensao do publico, a mensagem divulgada causara
modificagdes no ponto de vista do receptor. Para Netto (2001):

a descricdo da mensagem como sendo um conjunto de elementos de
percepcao extraidos de um repertério e reunidos numa dada estrutura,
sem estrutura ndo hd mensagem ou informacao, por outro lado, uma
estrutura sempre existira numa mensagem (ou em qualquer outra
coisa), variando apenas o grau de dificuldade em sua identificacdo ou
proposicdo. (NETTO, 2001, p.127).

A mensagem quando detentora de novidades, por exemplo, a forma como a
mesma sera anunciada, ou 0s elementos que possui, abarcard uma mudanca em seu
publico-alvo. Um dos elementos essenciais de uma mensagem € a imagem, como
afirma o estudioso Flusser (1985). “o carater das imagens € essencial para a
compreensao das mensagens’. Netto (2001) argumenta que se ha algo novo no corpo
da mensagem acarretard em uma transformacao do olhar do receptor:

a mudanca no comportamento do receptor de uma mensagem
depende do carater de novo desta mesma mensagem, de tal modo
gue se pode afirmar a existéncia da seguinte relacdo: quanto maior
seu valor informativo, sendo maior a mudanca de comportamento
provocada. (NETTO, 2002, p. 128)
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Para Charaudeau (2012), “ndo ter acesso a informacgdo é nao poder saber,
logo, ndo poder informar”. O autor conceitua que a falta de acesso e falta de
compreensdo de uma mensagem levara o homem a um estado de desconhecimento,
e ele se encontrara desprovido de entendimento das informacdes que, a priori,
deveriam ser elucidadas. Charaudeau (2012) pondera:

Em consequéncia, desenvolve-se, por um lado, a necessaria
sofisticagdo dos meios para que se possa buscar, o mais rapidamente
possivel, a informacao onde ela esteja; por outro lado desdobra-se a
necessaria luta contra tudo o que poderia opor-se a vontade do saber.
(CHARAUDEAU, 2012, p.35)

1.1 O que é Jornalismo

Um dos meios que o homem possui para compreensdo e divulgacdo de
mensagens é o jornalismo que, por sua vez, tem por finalidade informar o homem
sobre os assuntos do cotidiano em geral. Rossi (1980) conceitua:

o jornalismo,independente de qualquer definicdo académica, € uma
fascinante batalha pela conquista das mentes e coracfes de seus
alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente
sutil e que usa uma arma de aparéncia extremamente inofensiva: a
palavra, acrescida, no caso da televisdo, de imagens. (ROSSI, 1980,

p.7)

Para Rossi (1980), o jornalismo adentrou-se nesse campo de batalha em que
0 Unico objetivo é atrair atencdo de seus espectadores. E assim usara de todas as
ferramentas possiveis para se obter atencédo do seu publico-alvo. Rossi (1980) relata
gue o jornalismo do Brasil originou-se a partir dos padrbes norte-americanos: “essa
batalha pelas mentes e coracdes, entretanto, € temperada por um mito — o mito da
objetividade — que a maior parte da imprensa brasileira importou dos padrées norte-
americanos”. (ROSSI, 1980, p.9)

Uma das égides aderidas pelo jornalismo € a objetividade, que para Rossi
(1980) é um dos principais parametros na area jornalistica, onde se busca ouvir com
assiduidade as fontes da noticia e também se procura ter respeito pela preservagéo
da informacéao divulgada:

de qualquer forma, a objetividade continua sendo um dos principais
parametros na linha editorial dos principais veiculos de comunicagéo
do Brasil, e, nessa busca impossivel, introduziu-se a lei do ouvir os
dois lados, partindo do pressuposto numa mesma histéria. (ROSSI,
1980, p.12).
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A visao de estudiosos, como Pena (2015), enfatiza a objetividade do jornalismo
como um mandamento, em que seu Unico objetivo € mostrar o maximo de realidade
dos fatos, evitando a parcialidade na divulgacéo da noticia:

0 conceito é muito mais amplo, significa potencializar os recursos do
jornalismo, ultrapassar os limites dos acontecimentos cotidianos,
proporcionar visdes amplas da realidade, exercer plenamente a
cidadania, romper as correntes burocraticas do lead 2, evitar os
definidores priméarios ° e, principalmente, garantir perenidade e
profundidade aos relatos. (PENA, 2015, p.13)

Ao falar de jornalismo deve-se elucidar as origens e vertentes que 0 mesmo
obteve quando aceito pelo publico brasileiro. Os autores Romancini e Lago (2007)
argumentam sobre tais origens: “a Gazeta € entendida como primeiro exemplar do
jornalismo aulico brasileiro, ou seja, um jornalismo préximo do poder da corte e, em
sentido mais pejorativo, bajulador e subserviente”. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.23)

Os autores conceituam o termo “aulico” que se relaciona a corte, ou seja, as
noticias que eram divulgadas passavam pelas exigéncias dos reis e monarcas que
exerciam poder sobre a sociedade. No decorrer do tempo, houve uma copiosa

mudanca nos parametros do jornalismo:

a mudanca que vai se processando gradualmente: aquela que implica
numa valorizacao da reportagem, do carater informativo da imprensa,
em detrimento dos géneros opinativos [...], de modo que a informacgéo
comecarad a moldar o jornalismo a partir das primeiras décadas do
século XX até hoje. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 68)

Os jornalistas desse periodo tinham duas funcdes: atores e plateia, ou seja,
defendiam as posi¢cfes de diferentes grupos hierarquicos e assistiam o hegemdnico
poder que os monarcas detinham sobre o jornalismo decaindo gradativamente:

as polémicas entre os jornalistas, que com frequéncia descem ao
insulto, ocupam boa parte do espaco dos perioddicos — pois de qualquer
forma os jornalistas de entdo eram ao mesmo tempo atores e plateia
de um espetaculo decisivo: a formacdo do pais, ao mostrarem e
defenderem as posi¢cdes de diferentes grupos. (ROMANCINI; LAGO,
2007, p.40)

2 Lead: termo da famosa formula objetiva que prega a necessidade de o texto jornalistico responder as
principais perguntas da reportagem ainda no primeiro paragrafo: Quem? Fez o qué? Onde? Quando?
Com que meio? Essas sdo as perguntas primordiais que definem um Lead.

3 Entrevistados que sempre falam para os jornais, como autoridades e especialistas famosos.
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Conforme a mudanca que ocorreu com o jornalismo, observa-se que a
imprensa comecgou a ter uma ascensao conceituada, segundo Romancini e Lago
(2007): “a imprensa desenvolveu-se lenta, mas progressivamente no Brasil”.
Importante fator no jornalismo foi a introducéo do telégrafo, que € um sistema que foi
criado no século XVIII com o objetivo de transmitir mensagens de um ponto para o
outro, por meio de grandes distancias. Os telégrafos usavam cédigos para que a
informacéao fosse transmitida de forma confiavel e rapida:

também importante para o jornalismo no periodo foi a introduc¢do do
telégrafo (1852), o uso de cabos submarinos para transmissao de
mensagens telegraficas (1874) e o desenvolvimento do sistema de
correios na segunda metade do século XIX. (ROMANCINI; LAGO,
2007, p.53)

Nesse contexto, sobre a ascenséo do jornalismo no Brasil, abarca-se a relagcéo
entre jornalismo literario e jornalismo de reportagem. Suscintamente, o jornalismo
literario € um ramo do jornalismo que leva em conta a literatura. Também conhecido
como Literatura néo ficcional. Pena (2016) explica o jornalismo literario:

nao se trata apenas de fugir das amarras da redacéo ou de exercitar
a veia literaria em um livro-reportagem, o conceito € muito mais amplo,
significa potencializar os recursos do jornalismo, ultrapassar os limites
dos acontecimentos cotidianos. (PENA, 2016, p. 13)

Ao relatar sobre a relacdo entre literatura e jornalismo, Romancini e Lago
(2007) defendem a ideia de que o jornalismo literario era uma ferramenta para a esfera
politica no Brasil, pois os politicos e a classe dominante detinham o poder das noticias
nesse periodo, dai entdo se observa o porqué dos textos literarios nos jornais da
época:

a relacdo entre literatura e jornalismo explica ndo s6 o tipo de
jornalismo com pé na oratéria politica, (pois o jornalismo também era
um trampolim para esta esfera) realizado entdo, mas também o
desenvolvimento do folhetim no Brasil, a exemplo do que havia
ocorrido na Europa. (ROMANCINI, LAGO, 2007, p. 54)

Conforme citado acima, folhetins eram textos literarios divulgados em jornais,
no entanto, houve muitos outros géneros sendo introduzidos que foram dando um tom
diferenciado aos folhetins, a exemplo das colunas, da reportagem, que estava em
ascensao na época, e também as entrevistas. Doravante a essa mudanca, relata-se

o notério declinio dos folhetins no Brasil:
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alteracdes foram introduzidas lentamente, mas acentuam-se sempre:
a tendéncia ao declinio do folhetim, substituido pelo colunismo e,
pouco a pouco, pela reportagem; a tendéncia para a reportagem, a
tendéncia para a entrevista, substituindo o simples artigo politico [...].
(SODRE, 1999, p. 96)

O jornalismo feito por literatos era confundido com literatura. No seu inicio, a
linguagem era identificada com a linguagem de livros. Sodré (1999) diz: “o noticiario
era redigido de forma dificil, empolada e o jornalismo feito ainda por literatos era
confundido com literatura”. Romancini e Lago (2007) salientam: “literatura e jornalismo
se confundiam, pois com um circulo de compradores de livros muito reduzido, os
escritores procuravam obter notoriedade”.

No entanto, o gosto do publico foi mudando gradativamente. A escolha pelas
reportagens, que continham sensacionalismo, foi ascendendo e substituindo o
jornalismo de crénica. As reportagens sao a forma de relatar de maneira ordenada e
detalhada certos fatos ou acontecimentos, escritas em um estilo adequado
para captar um publico amplo, que busca uma informacédo completa acerca de

um fato narrado. O interesse por noticias de cunho politico foi decaindo:

o jornalismo de reportagem substituiu o jornalismo de cronica [...]. O
gosto do grande publico e as pressdes da concorréncia entre titulos
levaram a exploracdo do sensacionalismo através de campanhas de
imprensa, cujos pretextos se encontravam quase sempre na politica.
(ALBERT; TERROU, 1990, p.54)

Com o surgimento das agéncias de noticias notou-se a modernizacao do
jornalismo e, no que diz respeito a essa transformacdo, Romancini e Lago (2007)
elucidam dois pontos importante, sendo um deles “o aspecto de modernizacéo da
imprensa noticiosa no mundo diz respeito ao surgimento das agéncias de noticias, a
primeira agéncia de noticias surge em Paris, criada por Charles Havas, em 1835”.
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 70)

Salienta-se sobre o jornalismo no Brasil ter cunho empresarial, entendendo que
0S empresarios estavam interessados em fazer das noticias produtos de venda, para
gue se obtivesse lucro por meio das mesmas. Houve uma abrupta mudanca nas
divulgacdes de noticias, pois ja se ascendera o interesse de empresarios no ambito
jornalistico:

a tendéncia de mudanca no jornalismo brasileiro da Primeira
Republica (1889-1930) é gradual; os grandes veiculos eram ainda do
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tempo do Império e a consolidacdo empresarial dos mesmos sO se
daria depois de algumas décadas. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 76)

Novas técnicas foram introduzidas no jornalismo brasileiro, no que diz respeito

as caracteristicas materiais, observa-se que houve vasta mudanca conforme

Romancini e Lago (2007):

do ponto de vista material, outras inovacdes técnicas foram
introduzidas no jornalismo brasileiro do periodo, tanto no campo da
impressao (maquinério mais moderno, que permitia inclusive o uso de
fotos, como vimos mais usadas no inicio em revistas), quanto no da
producao informativa (como no uso de telégrafo, maquinas de
escrever e compra de noticias de agéncias internacionais).
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p.78).

1.2 Noticias e Reportagens como Ferramenta Social

Um dos objetivos do jornalismo é fiscalizar e levar ao publico os fatos com

veracidade, objetivo esse que Rudin e Ibbotson (2008) afirmam dizendo que:

os jornalistas séo os olhos e ouvidos do publico e ajudam a garantir
gue as pessoas, sobretudo aquelas da vida publica, estejam agindo
de modo apropriado e honesto, considerando que poucas pessoas
tém tempo ou interesse em comparecer a sessfes de tribunais de
Justica, da Camara de vereadores e de outros 6rgdos publicos, a
presenca dos jornalistas assegura que 0s assuntos sejam conduzidos
de forma correta e razoavel. (RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.8)

O jornalismo abarcara ao publico questdes que estdo em repercussao na

sociedade, contando com a hipGtese de que aqueles que tiverem acesso a elas

possam compreender as informacdes e utilizad-las em favor proprio. Alguns autores

como Rudin e Ibbotson (2008) defendem que o jornalismo é um produto de venda,

produto este fabricado por profissionais como jornalistas e reporteres, cujo destino é

abranger o maximo de receptores que tiverem acesso a esse produto, que € o

jornalismo:

jornalismo é tudo o que esta relacionado com a producdo de um
produto — as vezes tratado como “mercadorizagdo” — e constitui uma
construcao social, formada e limitada pela ideologia dominante de uma
sociedade: um conjunto de opinides e ideias que se presume ser
‘normal” e de “bom senso”, assim como na produgdo de qualquer
mercadoria, aqueles que a fabricam e a produzem devem saber quem
vai querer aquele produto, “o publico”, que inclui: telespectadores,
leitores, ouvintes e internautas. (RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.8)
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Os autores Rudin e Ibbotson (2008) defendem que: “o jornalismo é um
processo organizado, no qual se deve ter sempre em mente o resultado final”. Sugere-
se também que uma das fun¢des do jornalismo como ferramenta de informacéo e
como voz do publico é possibilitar que o publico esteja por dentro dos fatos, e o
transporte dos acontecimentos de forma coerente, para que seus receptores
entendam as informacdes divulgadas. Em breve, contextualizacdo de como o publico
comecou a ter acesso as informacdes, Rudin e Ibbotson salientam:

impressoras existiam ha milhares de anos na China, porém meios
mecanicos de impressao puderam ser vistos no Ocidente a partir de
1450 [...], esse processo criou a possibilidade de transpor os
acontecimentos da fala para a escrita, o primeiro periodo no qual ha
evidéncias de que uma populacdo em massa teve acesso a relatos de
acontecimentos impressos em meados do século XVII. (RUDIN;
IBBOTSON, 2008, p.17)

Ja Rudiger (1999) pondera que, nesse periodo, o0 jornalismo como uma
ferramenta social estava em ascensao, pois meios como correios privados ja cediam
espaco para publicacdes periddicas regulares:

na verdade a configuracdo do jornalismo como pratica social
relativamente consistente comecou no final do século 17, nessa
época, 0s servicos de correio privado e os relatos extraordinarios
veiculados em folhas e volantes surgidos nos séculos anteriores
comecaram a ceder lugar a publicacdes periddicas regulares,
lancadas por casas editoras especializadas. (RUDIGER,1999, p.15)

Com a ascensdo do jornalismo na sociedade e com a emancipacado de suas
vertentes que se voltavam para a divulgacdo de fatos e informacdes sobre os
acontecimentos da época, as classes dominantes, que eram 0s burgueses, a corte e
politicos, o tinham como uma ameaca:

desde seu inicio, o jornalismo foi visto pela classe dominante como
uma ameaca a sua existéncia, ou pelo menos os que dominavam o
poder na sociedade ficavam preocupados com o fato de que suas
acbes pudessem ser descobertas e que isso provocasse
consequéncias inesperadas. (RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.18)

Segundo Rudin e Ibbotson (2008) “a ideia de as massas terem acesso a
informacado assustava quem estava no topo da sociedade”. Conforme os autores
acima, os lideres que detinham suas hierarquias e poder na sociedade temiam que o
publico, ou seja, a grande massa tivesse acesso as mesmas informacdes que 0s

mesmos, dado a que:
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acreditava-se que, se o Estado garantisse que os jornais ndo fossem
disponibilizados para a maioria da populacdo, ndo haveria perigo de
as massas serem tocadas por ideias e informacdes que as deixassem
insatisfeitas ou até mesmo revoltosas. (RUDIN; IBBOTSON, 2008,
p.18)

Por isso Adorno e Hokheimer (1985) conceituam: “a superioridade do homem
esta no saber, disso ndo ha duvida”. Compreende-se o0 porqué do temor das classes
dominantes sobre a populacéo ter acesso as informacdes, pois ao estar por dentro
dos fatos e acontecimentos, a mesma passa a deter o poder de decisédo. Defleur e
Rokeach (1993) defendem a ideia que a comunicacdo € a base da ordem social, pois

através da mesma se tem a ideia de uma sociedade em conjunto:

a ideia de sociedade como um conjunto de entendimentos baseados
em interacdo simbdlica pde juntos o antigo principio do conhecimento
como conceitos, o principio da linguagem como uma construcao social
de convengbes de palavras e significado, e a ideia de que
comunicacao é a base da ordem social. (DEFLEUR; ROKEACH, 1993,
p.263)

Quando uma reportagem € bem-elaborada, rica em detalhes, usando uma
linguagem acessivel a todas as classes sociais, ela serd compreendida e a
comunicacao efetivada a contento. Sugere-se, entdo, que a reportagem divulgada
pelos profissionais da comunicacao seja clara e direta:

uma reportagem que responda, com clareza e riqueza de detalhes, a
todas as perguntas do publico, de fato dara ao leitor uma dose extra
de informacgfes, ocorre que, com o passar do tempo, passou-se a
exigir mais das noticias, ndo explicita, mas indiretamente. (ROSSI,
2012, p.26)

A sociedade e o jornalismo formaram um elo em que um precisa do outro para
seus devidos fins, ou seja, se 0 publico quiser ter acesso as informagdes, o jornalismo
0s ajudara; e para que o jornalismo seja divulgado e alcance seus devidos interesses,
€ necessario um publico que o acesse e interaja. Rudin e Ibbotson (2008) ponderam
essa ideia afirmando que:

se a sociedade precisou do jornalismo para ajudar em sua evolucgéo,
0 jornalismo certamente precisou da sociedade para certificar-se de
gue as massas foram educadas: sobretudo na capacidade de ler e
escrever. (RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.19)
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O jornalismo, segundo Rudiger (1999), pode ser conceituado como uma pratica
social em que se mantém um elo com a esfera publica. Esclarece-se, entéo, a ideia
de que o jornalismo representa uma poderosa ferramenta nas maos de quem o faz e
de quem o recebe, pois quem o faz detém o poder da forma como as noticias seréo
elucidadas; j& quem o recebe detém o poder de conhecimento e de divulgacéo da
mensagem enunciada, por isso: “o jornalismo pode ser conceituado como uma pratica
social ligada ao movimento de posi¢cédo da esfera publica: ou seja, dos processos de
formacao e informagao da chamada opinidao publica em uma sociedade”. (RUDIGER,
1999, p.121)

1.3 Jornalismo na Era Moderna: do Impresso ao Digital

No que diz respeito ao jornalismo impresso e suas origens, sabe-se que as
classes dominantes da época de 1808 observavam o jornalismo como uma ameaca.
Temia-se a ideia de que a grande “massa” tivesse acesso as mesmas informacdes
gue a elite, e mediante a esse acesso, iniciar-se-ia consequéncias inesperadas:

desde seu inicio, o jornalismo foi visto pela classe dominante como
uma ameacga a sua existéncia, ou pelo menos os que dominavam o
poder na sociedade ficavam preocupados com o fato de que suas
acbes pudessem ser descobertas e que isso provocasse
consequéncias inesperadas, na verdade, a ideia de as massas terem
acesso a informacao assustava quem estava no topo da sociedade.
(RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.18)

Percebe-se também que em meados do século XIX os jornais diarios populares
nacionais comecaram a ter uma conceituada divulgacdo nas cidades e estados, e no
mesmo periodo surgiram os famosos “bardes da imprensa”’, empresarios que
detinham o poder sobre o0s jornais:

no final do século XIX, os jornais diarios populares nacionais
pertencentes a um ou outro dos chamados bardes da imprensa
passaram a dominar o jornalismo, além disso, muitos dos bardes
também assumiram a direcdo de jornais regionais e locais. (RUDIN;
IBBOTSON, 2008, p.21)

Mesmo a “massa”, constituida pelo publico de classe social inferior aos
monarcas, obtendo acesso aos jornais diarios nao favorecia a quem os divulgava. Dai

entdo, adere-se a ideia das propagandas, estratégia de publicacdo daqueles que
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faziam seus andncios nos jornais, estes eram 0s principais responsaveis pela
perduracao da publicidade no a&mbito de sua propagacao para o publico:

acredita-se que o consumismo das massas e o desenvolvimento da
classe média do século XIX forneceram um campo de direito
econdmico, politico e cultural para o desenvolvimento de jornais
produzidos para as massas, 0 preco de capa dos jornais nunca foi o
suficiente para garantir um negocio rentavel; era a propaganda que
possibilitava isso. (RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.20)

Ainda no século XIX, nota-se um crescimento consideravel no que diz respeito
ao numero de jornais diarios na época, patrocinados muitas vezes por partidos
politicos, e sugere-se a ideia que a intencdo dos partidos era ver uma populagcédo
unificada e informada:

0 século XIX testemunhou um enorme crescimento no numero de
jornais diarios a serem produzidos, a maioria deles por e para uma
localidade em particular, muitos também abertamente patrocinados —
em muitos casos, mantidos — por partidos politicos, em geral,
ajudavam diferentes pessoas — sujeitas a se deslocar muito em sua
comunidade social e geografica — em uma populagéo unificada com
valores comuns. (RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.20)

No que diz respeito as divulgacdes das noticias nos jornais da época, elucida-
se gue os mesmos eram produzidos com textos variados, ou seja, procurava-se
escrever de uma forma que tanto empresarios quanto trabalhadores do campo se
interessassem pela leitura. Os jornais eram produzidos para todos os tipos de leitores,
nesse veiculo era possivel acompanhar as noticias diarias, a fim de que todos
ficassem informados dos acontecimentos corriqueiros:

a extensao e os tipos de texto para jornais e revistas séo variadas a
fim de se adaptarem a diferentes contextos, leitores, especialidades,
fatores comercias, controle editorial, propriedade, etc. Um modo de
categorizar as atividades de producao textual nas industrias de jornais
e revistas € diferenciar acontecimentos didrios dos né&o diarios.
(RUDIN; IBBOTSON, 2008, p.45)

Os leitores dos jornais tinham acesso as informacgdes que lhes eram divulgadas
pelos jornais da época. Autores como Charaudeau (2012) defendem a ideia de “fonte
de informacgé&o”, no qual, nesse ambito analisado, se refere aos jornais que divulgavam
as informacdes ao publico. Charaudeau (2012) relata que:

a fonte de informacao é definida como um lugar no qual haveria certa
guantidade de informacgfes, sem que seja levantado o problema de
saber qual é a sua natureza, nem qual é a unidade de medida de sua
guantidade. (CHARAUDEAU, 2012, p.35)
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O autor sugere que os jornais podem ser considerados como fontes de

informagao, porque a eles cabe a missao de informar os leitores e esclarecer os fatos

ocorridos na sociedade, obtendo assim esse elo com o receptor que, por sua vez, é

considerado capaz de decodificar as informacgdes que lhe foi transmitida:

0 receptor € considerado implicitamente capaz de registrar e
decodificar naturalmente a informacdo que lhe é transmitida, sem que
seja levantado o problema de interpretacdo, nem o do efeito produzido
sobre o receptor de saber, por exemplo, se este coincide com o efeito
visado pela instancia de informacao. (CHARAUDEAU, 2012, p.35)

Quando o leitor ndo consegue ter acesso as informacdes, resulta-se na

dificuldade de o mesmo estar aguém dos assuntos factuais, pois 0 ndo acesso as

noticias levara o enunciatario ao ambito da desinformacéo dos fatos, ou seja, o leitor

estara por fora dos acontecimentos:

nao ter acesso a informacdo é ndo poder saber, logo, ndo poder
informar, em consequéncia, desenvolve-se, por um lado, a necesséria
sofisticagdo dos meios para que se possa buscar, o0 mais rapidamente
possivel, a informacao onde ela esteja. (CHARAUDEAU, 2012, p.35)

Com o surgimento da imprensa em meados do século XIX, oriunda-se o

primeiro jornal sob patronato do Estado, e ao comando de Dom Jodo VI, publicava-se

a: “Gazeta do Rio de Janeiro”, que seria o primeiro jornal a ser divulgado propriamente

no Brasil:

0s jornais ndo vivem mais para o mercado, mas sim para a esfera da
opinido publica [...], no Brasil, o nascimento e desenvolvimento da
imprensa podem ser situados no mesmo modelo, nosso primeiro jornal
surgiu sob patronato do Estado, em 1808, Dom Jo&o VI, recém-
chegado ao Pais, revogou as medidas que virtualmente haviam
proibido as atividades editoriais durante o periodo colonial, criando a
Imprensa Régia e mandando publicar a Gazeta do Rio de Janeiro.
(RUDIGER, 1999, p.17)

A Imprensa Régia, conforme citado acima, foi a primeira editora brasileira

criada em 1808, e sua principal fungcéo era divulgar os assuntos da corte. Essa

iniciativa se obteve devido a chegada da familia real portuguesa ao Brasil, lembrando

gue quem detinha o poder nas noticias era a corte, cujo rei da época era Dom Joao

VI. Afirma-se também que esse movimento politico entre imprensa e corte real

contribuiu para a ascensao do jornalismo, que paulatinamente ia se encaixando as

esferas tanto publicas quanto politicas:
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o jornalismo brasileiro se formou dentro desse movimento politico, que
coincide com o préprio processo de construcdo do Estado Nacional,
durante esse periodo, que se entende até meados do século, as forcas
politicas descobriram o emprego da imprensa na formacgao da opinido
e os politicos ligaram suas carreiras as atividades jornalisticas;
surgiram as primeiras redacdes e o jornalismo elaborou seu conceito
no pais. (RUDIGER, 1999, p.18)

A Gazeta do Rio de Janeiro tinha como funcdo divulgar documentos do

governo, no entanto, sugere-se que devido a corte deter esse poder sobre as

informacdes, divulgava-se os interesses da monarquia por meio da:

impressa régia, que imprimiu documentos do governo, cartazes,
sermdes, panfletos e o primeiro jornal do pais: a Gazeta do Rio de
Janeiro, cujo niumero de estreia data de 10 de setembro de 1808,
tendo como redator o frei Tibdrcio José da Rocha. (ROMANCINI;
LAGO, 2007, p.23)

Ao relatar sobre o primeiro jornal brasileiro, que era a “Gazeta do Rio de

Janeiro”, pondera-se que esse jornal era pouco voltado a critica e a realidade local,

por isso a Gazeta era conhecida como um jornal “aulico” brasileiro, ou seja, um

jornalismo préximo do poder da corte:

inicialmente, este primeiro jornal impresso era semanal, tornando-se,
com o tempo, trissemanal, varias edi¢cdes extraordinarias também
foram publicadas, geralmente registrando com atraso de meses,
noticias estrangeiras [...], a Gazeta é entendida como o primeiro
exemplar do jornalismo &ulico brasileiro, ou seja, um jornalismo
proximo do poder, da corte — e, em sentido mais pejorativo, bajulador
e subserviente. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.23)

Figura 1: Imagem de um fasciculo do jornal Gazeta do Rio de Janeiro

Corpo do Barechal Omdi-

Fonte: Acervo Digital Gazeta do Rio de Janeiro*

4 Disponivel em: <

www.google.com.br/search?site=&source=hp&q=gazeta+do+rio+de+janeiro+1808&oq=gazeta+do-+rio
>. Acesso em: 20 mar.2017.
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O jornal proclamava-se né&o oficial, mas era certamente oficioso, pouco voltado
a critica e a realidade local, segundo Lago e Romancini (2007), por isso, desaparece
em 1821 quando comegava a ser publicado o “Diario do Governo”. Compreende-se
gue a Gazeta do Rio de Janeiro tinha pouca importancia do ponto de vista da formacéao
da opinido publica. Em seguida, destaca-se o jornal “Correio Braziliense ou Armazém
Literario”, editado por Hipdlito José da Costa que segundo Lago e Romancini (2007),
“foi um dos primeiros jornalistas brasileiros”.

O Correio Braziliense era um jornal elaborado por Hipdlito José da Costa, que
o elaborava em uma perspectiva mais critica, ou seja, Hipdlito acrescentava
reprovacdes a corte. No que diz respeito ao seu formato, pondera-se que tinha formato
de uma “brochura”, por possuir mais de 100 paginas. Romancini e Lago (2007) o
conceituam:

o Correio era impresso em Londres, mas dirigido ao mundo luso-
brasileiro, importado para o Brasil, inicialmente por vias normais e,
depois de proibido pelo governo, em 1809, circulando com bastante
influéncia, [...], no formato de um brochura in — octavo — tamanho
préximo ao de um livro, como era comum nos jornais da época.
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 25)

De acordo com Lago e Romancini (2007), o valor do Correio Braziliense era um
pouco alto para os padrdes da época. Sua divulgacéo era mensal e quem o escrevia
era Hipdlito da Costa, o jornalista era o responsavel por fazer traducdes e editar todo
material que era inserido no jornal:

0 preco por assinatura ou exemplar era relativamente alto, devia-se ao
seu carater critico, e bem informado, quanto as medidas da
administragdo portuguesa no Brasil [..., era um jornal feito,
praticamente por um homem s6é, Hipdlito pesquisava, escrevia, fazia
traducdes e editava o material que inseria no Correio, bem como as
colaboracdes dos leitores. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.25)
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Figura 2: Imagem de um fasciculo do Correio Braziliense

CORREIO BRAZILIENSE
DE JUNHO, 1811.
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resi wdn- ©os bens, e cficitos gque
e facili-

podiam contribuir para a ia do inimi
taga dos seus progressos.
Vor. VE. No. 37. 4 x

Fonte: Imagens Google®

De forma literaria e de viés politico, o Correio Braziliense possui suas
editorias e apresentava suas noticias de forma diferenciada, onde se mantinha a

postura de um jornal elaborado pela corte e voltado para ela mesma:

o correio dividia-se nas seguintes sec¢fes: Politica, na qual eram
reproduzidos documentos oficiais; Comércio, Artes, com informacdes
sobre comércio; Literatura e Ciéncias, que apresentava noticias e
criticas sobre obras cientificas; Miscelanea, com matérias diversas,
noticias do Brasil e Portugal, polémicas e comentarios sobre
acontecimentos brasileiros e portugueses, e, por vezes,
Correspondéncia e Apéndice. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.26)

Uma das ideologias do Correio Braziliense, nesse periodo, ndo era defender a
independéncia brasileira, no entanto, relata-se que o jornal era favoravel aos

principios liberais e ao fim do trabalho escravo:

o Correio Braziliense ndo defendeu a independéncia brasileira de
modo programético, aderiria a ela s6 as vésperas da mesma, no
entanto era favoravel aos principios liberais, ao fim do trabalho
escravo, & monarquia constitucional, a liberdade de opinido, ou seja,
reformas modernizadoras, que, aos olhos absolutistas, pareciam
revolucionarios. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.26)

Devido ao Correio Braziliense defender as ideias de liberdade de opinido e ndo

concordar com a visdo da monarquia, abarcou-se certa represalia da corte. As

5 Disponivel em:
www.google.com.br/search?q=correio+braziliense+antigo+1808&espv=2&source=Inms&tbm=isch&sa

=. Acesso em: 20 mar.2017.
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autoridades portuguesas comecaram a coagir o jornal para que fosse extinguido.
Observa-se também que Hipdlito José da costa, sofreu ameacas e recebeu processos
criminais com o intuito de expulsa-lo do pais:

o Correio Braziliense incomodaria as autoridades politicas
portuguesas, que fizeram varias tentativas de calar o periédico
(suborno, pressdes diplométicas para expulsar Hipdlito da Inglaterra,
processos criminais, entre outras). (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.26)

O periédico Correio Braziliense teve sua divulgagéo até 1822, em nada mexer
na sua linha editorial, mantendo a ideologia que era a liberdade da opinido publica.
Afirma-se que com a proliferacdo da imprensa no pais, diminuiu-se a necessidade do
jornal, e com a “Independéncia do Brasil’, o jornalista Hipdlito José da Costa
interrompeu a publicagdo do Correio Braziliense, no entanto, o jornalista foi
reconhecido devido ao seu papel politico nessa época, onde foi nomeado cénsul-geral
do pais em Londres:

o Correio Braziliense sobreviveu, sem alterar sua linha editorial, até
1822, quando, com a Independéncia, Hipdlito interrompeu a
publicacgéo, pois julgou que, com a proliferacdo da imprensa no novo
pais diminuiriam a necessidade de seu jornal [...], Hipdlito foi, contudo,
em reconhecimento ao seu papel politico, nomeado consul- geral do
pais em Londres, onde morreu, aos 49 anos, em 1823. (ROMANCINI;
LAGO, 2007, p. 26)

Com a tecnologia em ascensao, observou-se que o jornal em papel, lido diaria
ou semanalmente, foi obrigado a aderir a nova forma que lhe foi imposta. Dines (1986)
ressalta que cada leitor procurara formas exclusivas de informacado, ou seja, hovos
meios que o informardo das noticias do dia a dia, assim como o jornal o faz:

apesar das grandes tiragens, o jornal € um produto dirigido a cada
leitor em separado, mesmo que cada exemplar seja lido em média por
trés leitores, cada um deles encontra algo muito seu e muito proprio,
guanto mais massificadas forem a sociedade e a informacéo, mais o
ser humano procurara formas exclusivas de informagéo. (DINES,
1986, p.76)

Justifica-se que o desenvolvimento da imprensa no Brasil estd ligado ao
desenvolvimento do Pais. Sodré (1999) relata que esse desenvolvimento se deu pelas
técnicas que a impressa aderiu na forma de divulgagéo das noticias:

0 desenvolvimento da imprensa no Brasil foi condicionado, como nao
podia deixar de ser, ao desenvolvimento do Pais, ha, entretanto, algo
de universal, que pode aparecer mesmo em areas diferentes daquelas
em que surge por forca de condic8es originais: técnicas de imprensa,
por exemplo, no que diz respeito a forma de divulgar, ligadas a
apresentagdo da noticia, nesse sentido o jornal avangou muito entre
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nds, particularmente desde o inicio da segunda metade do século XX.
(SODRE, 1999, p.394)

Técnicas e aperfeicoamentos foram inseridos no processo de divulgacdo dos
jornais. Romancini e Lago (2007) afirmam que o0s jornais comecaram a ter um
aumento de produgéo e um declinio no valor de custos:

ao mesmo tempo, conquistas técnicas ja existentes recebem decisivos
aperfeicoamentos, que contribuem para aumentar a producgéo e baixar
0s custos, em 1914, as rotativas modernas asseguravam, em varias
saidas, a impresséo de cerca de 50 mil exemplares de 24 paginas por
hora. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.69)

Ocorre uma diversificacdo nas publica¢des, devido aos diferentes interesses
do publico. Sugere-se que na primeira década do século XX, iniciou-se uma
transformacao tematica nos jornais:

na primeira década do século XX ocorre também uma diversificagcao
nas publica¢cdes em fungéo dos diferentes publicos - surgem revistas
e jornais especializados, ao mesmo tempo, os diferentes interesses
dos leitores fazem surgir paginas especiais (esportivas, femininas etc),
existe uma transformacdo tematica nesse jornalismo massificado.
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p.69)

Inicia-se, entdo, uma visdo de imprensa moderna, em que as inovacoes
técnicas foram introduzidas no jornalismo brasileiro. Comeca-se a introduzir fotos no
modo de acesso as noticias:

inovagOes técnicas foram introduzidas no jornalismo brasileiro do
periodo, tanto no campo da impressao (maquinario mais moderno, que
permitia inclusive o uso de fotos, como vimos, mais usadas em
revistas), quanto na producéo informativa. (ROMANCINI; LAGO, 2007,
p.79)

Segundo o autor do artigo “Midia e Democracia no Brasil”, Fernando Antonio
Azevedo, os grandes jornais brasileiros foram criados no final do século XIX, e
perduram até hoje, nos ambitos digitais e impresso:

0s grandes jornais de circulagéo nacional de hoje, como O Estado de
S. Paulo e o Jornal do Brasil, foram criados nos anos finais do século
XIX, sendo seguidos pelo extinto Correio de Manha (1901) e pelos O
Globo e a Folha de Séo Paulo (que nasceu com o nome de Folha da
Manhd), ambos criados em 1925. (AZEVEDO, 2006)

A autora do artigo “Jornalismo, Literatura e Politica: a modernizacédo da

imprensa carioca nos anos 1950”, Ana Paula Goulart Ribeiro, afirma que para esse



42

engajamento de modernizagdo na imprensa brasileira, alguns jornais e jornalistas
foram de suma importancia:

a reforma do jornalismo brasileiro, iniciada no Rio de Janeiro, esta
geralmente associada a empresas como o Diario Carioca, a Tribuna
da Imprensa, a Ultima Hora e o Jornal do Brasil e a nomes como
Pompeu de Souza, Luis Paulistano, Amilcar de Castro, Janio de
Freitas, Alberto Dines, Samuel Wainer e alguns outros. (RIBEIRO,
2003).

Ana Paula Goulart Ribeiro também ressalta que essa modernizacdo na
imprensa iniciou-se gradativamente, e cada pessoa e jornal citados acima tiveram seu
papel na contribuicdo para um jornalismo dinamico na reforma do jornalismo:

no entanto, ela ndo pode ser entendida apenas como obra de alguns
visiondrios, alguns génios revolucionarios que, da noite para o dia,
resolveram mudar o jornalismo nacional. As reformas, sem duvida,
foram algo que passou necessariamente pela agédo individual de cada
um desses personagens e de cada uma dessas empresas, mas que
ao mesmo tempo os transcendeu, na medida em que apontavam para
caracteristicas estruturais da sociedade brasileira e do jornalismo
como prética social. (RIBEIRO, 2003).

Na mesma linha de raciocinio, Abreu (2000) afirma que o avanco da tecnologia
foi a peca fundamental para a transformacao da imprensa. A autora também ressalta
gue 0s avanc¢os na area da comunicacdo ajudaram muito na producdo das noticias:

embora ndo deva ser considerada o Unico agente de transformacédo
da imprensa, a tecnologia foi seguramente um de seus principais
instrumentos, 0s avangos nessa area, com o desenvolvimento das
telecomunicacdes, com a difusdo da informética a partir dos anos 80,
com as novas possibilidades de impresséo e de registro audiovisual,
ocorreram em escala mundial. (ABREU, 2000, p. 28)

As empresas de comunicac¢ao adotaram essas novas tecnologias, objetivando
cortar gastos com custos operacionais. Dai se observa os porqués dos investimentos
das mesmas na area de comunicagao:

0 objetivo das empresas de comunicacdo ao adotar novas tecnologias
era em Ultima instancia baratear seus custos operacionais, essa
economia futura exigia de inicio pesados investimentos em
equipamentos, que por sua vez requereriam a imediata rentabilidade
do veiculo. (ABREU, 2000, p.28)

O autor Abreu (2000) ressalta sobre os recursos de pesquisas que 0s jornais

adotaram, para compreender quais as preferéncias de seus leitores, no que diz
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respeito as caracteristicas das noticias divulgadas nesse meio de comunicag&o. Abreu

(2000) afirma que:

a grande maioria dos jornais no Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia
utiliza o recurso da pesquisa junto ao leitor, a fim de definir suas
caracteristicas socioecondémicas, culturais e politicas, e também sua
relacdo ao jornal, alguns fazem esse tipo de pesquisa a cada dois
anos, outros acompanham diariamente a reacdo dos assinantes, com
o0 objetivo de observar seu préprio desempenho. (ABREU, 2000, p.29)

Com as inovacOes inseridas nas edi¢cdes dos jornais, salienta-se que 0s

jornalistas sofrem certo tipo de presséo para o fechamento do jornal. Abarca-se uma

execucao de tarefas com rapidez por conta do avancgo tecnolégico na imprensa:

outro aspecto que deve ser considerado quando se analisam as
alteracdes sofridas pela imprensa nos ultimos anos € a estrutura de
producdo de um jornal, ndo h& duvida de que a informatizagdo das
redacdes significou um salto em termos de rapidez na execucéo das
tarefas, em contrapartida, o rigor no horario de fechamento do jornal
aumentou, obrigando o jornalista a trabalhar sob pressao. (ABREU,
2000, p.34)

Considera-se que com esse avango na era da imprensa, 0s jornais buscaram

apontar os assuntos que despertam mais interesse no leitor. Foram introduzidas

inovacdes na forma de apresentacdo das matérias:

criou-se, portanto, uma relagdo estreita entre as exigéncias
mercadolégicas e as redacdes, foi em resposta as expectativas do
publico que surgiram cadernos sobre temas especificos, como
vestibular, informatica, salde etc., ou suplementos dirigidos a
segmentos determinados, como mulheres e jovens. (ABREU, 2000,
p.30)

No ambito das reportagens, o autor Bahia (2009) afirma que houve uma

mudanga “para melhor”, ou seja, novas técnicas foram introduzidas para que as

reportagens fossem entendidas pelos seus receptores. Bahia (2009) ainda pondera

que algumas regras para a producdo das reportagens sdo inalteradas, o autor

salienta:

0 jornalismo mudou — para melhor, a reportagem também, e os
reporteres. A improvisacao cedeu vez a pesquisa; 0 aventureirismo —
marca de uma atividade heroica — deu lugar & organizagéo, ao método;
a coragem abriu espaco para a sabedoria; o individualismo foi
substituido pela equipe; o empirismo evoluiu para a sistematizacéo —
contudo, o espirito de investigacdo, curiosidade, desafio e surpresa
mantém-se inalterado. (BAHIA, 2009, p.63)
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Segundo Abreu (2000), atualmente todos os jornais diarios tém sites com
grande riqueza de multimidias. Buscaram se consolidar nesse novo mercado e

ampliar o nimero de leitores para seus veiculos impressos:

o0 jornalismo on-line disponibiliza a noticia em tempo real, a
periodicidade da informacdo pode ser a cada minuto, hora, dia,
semana e més, cabe ao internauta fazer a opcéo, ele pode escolher
as noticias que Ihe interessam, bastando se cadastrar e escolher os
temas. (ABREU, 2000, p.57)

Dines (1986) defende a ideia que o leitor esta cada vez mais exigente,
buscando uma aproximacdo maior com a noticia relatada. Ressalta-se a visdo que o
publico ndo quer apenas ler a noticia, mas também opinar e participar da mesma:

o leitor de hoje ndo quer apenas saber 0 que acontece a sua volta,
mas assegurar-se da sua situagcado dentro dos acontecimentos, isto s
se consegue com o engrandecimento da informagé&o a tal ponto que
ela contenha os seguintes elementos: a dimensdo comparada, a
remissao ao passado, a interligacdo com outros fatos, a incorporacéo
do fato a uma tendéncia e a sua projecao para o futuro. (DINES, 1986,
p.90)

A reciprocidade entre leitor e jornal dependera da forma com que o veiculo
elucidara suas noticias ao publico. Dines (1986) conclui sua visao ressaltando que
pode haver esse elo entre o jornal e leitor. Para isso, basta que o impresso seja
influente e aceito pelos critérios do publico:

uma grande tiragem, hoje em dia, € circunstancial e pode baixar
repentinamente, desde que o jornal deixe de apresentar algumas das
suas caracteristicas, ja uma audiéncia amarrada a independéncia de
um jornal — e apenas as suas eventuais atragcdes — é a garantia de um
jornal lido, aceito, respeitado e, sobretudo, influente, tanto nas
informagBes quanto nas mensagens publicitarias. (DINES, 1986, p.85)
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CAPITULO Il
JORNALISMO NA TV

Para uma maior compreensao sobre jornalismo na TV, € considerado que aos
jornalistas cabem o cumprimento dos dos critérios conferidos. O autor Jespers
(1998) relata no livro “Jornalismo Televisivo” que os profissionais da televisdo devem
seguir um padrdo no que diz respeito a veracidade dos fatos e respeito as fontes.
Jespers (1998) afirma que os jornalistas tém o dever de:

respeitar a verdade, sejam quais forem as consequéncias para o
profissional, este dever implicar, por um lado, a verificacdo (ou
comparacédo) de toda a informacdo, [...], publicar apenas informacdes
cuja origem € conhecida; ndo suprimir as informacdes essenciais nem
alterar os textos e documentos. (JESPERS, 1998, p.26)

No ambito do jornalismo televisivo, relata-se que o jornalista pode exercer
varias funcdes para a producao da reportagem. Yorke (1998) ressalta sobre o papel
do profissional da TV que produzira a noticia, e ele devera se desdobrar para a
divulgacao das reportagens:

em algumas organizac¢des, os reporteres fazem apenas reportagens;
em outras, espera-se que eles se desdobrem em operadores de
camera ou editores de imagem, embora o cargo possa abranger
guaisquer deveres, ou todos, o que geralmente distingue os repoérteres
de outros jornalistas de televisdo é o fato de eles conseguirem uma
histéria, isso significa assumir responsabilidade editorial pelo
conteudo. (YORKE, 1998, p.18).

A linguagem do jornalista na TV, segundo Yorke (1998), deve ser direta e
precisa. Sugere-se que ao divulgar a noticia o profissional seja cuidadoso na
elaboracdo da mesma, pois o publico s6 entenderd a mensagem se houver clareza
nas palavras do jornalista:

a insisténcia para que os reporteres usem uma linguagem direta e
coloquial ndo significa que devam descuidar da qualidade, o que se
guer € a palavra mais adequada e precisa, [...], a linguagem precisa
ser clara, simples, direta e precisa. (YORKE, 1998, p.62-63)

Os telejornais, segundo Bistane e Bacellar (2006), tém a funcao de trabalhar
em equipe para que os telespectadores recebam as noticias com alto padrdo de

gualidade e credibilidade:
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a rotina dos telejornais é encarar o desafio de trabalhar sempre em
equipe e descobrir como é fascinante produzir noticias que podem
chegar a milhares de telespectadores e, de alguma forma, mudar a
vida deles para melhor, conquistar credibilidade é a satisfacdo de um
profissional que se dedica a incansavel tarefa de informar, e da melhor
forma possivel. (BISTANE; BACELLAR, 2006, p.10)

As autoras Bistane e Bacellar (2006) ressaltam que “o reporter € um contador
de histérias, e, histérias com personagens reais, que nem sempre terminam bem”.
Nesse ambito do telejornalismo, as autoras salientam que:

h& enredo, protagonistas, hora e local onde se desenrolam os fatos, e
também um motivo, trata-se do lead®, com as perguntas indefectiveis:
como, onde, quando, quem e por qué, a diferenca é que, ao contrario
da piramide invertida dos jornais impressos, na Tv a reportagem nao
precisa ter inicio respondendo essas perguntas. (BISTANNE;
BACELLAR, 2006, p.13)

Na televisdo as matérias podem comecar de formas e maneiras das mais
diversas possiveis. Afirma-se que a imagem, o som e o texto lido pelo jornalista podem
aparecer de varios aspectos:

na televisdo, a matéria pode e deve comecar das mais diferentes
maneiras, em alguns casos, o melhor para abrir o vt’ pode ser uma
boa imagem de impacto. Ou, quem sabe, um barulho revelador, ou,
ainda, uma declaracdo importante, poética ou completamente
inusitada. (BISTANNE; BACELLAR, 2006, p.13)

Segundo Bistane e Bacellar (2006), o texto que serd divulgado pelo
apresentador da noticia deve ser de forma direta e sucinta: “devemos falar com o
telespectador de maneira coloquial, direta, com frases curtas para facilitar o
entendimento, a comunicacao deve ser instantanea”. As autoras afirmam que para
que haja reciprocidade do publico as frases deverdo ser de facil entendimento e
diretas, pois: “nao podemos nos esquecer de que disputamos a atengao com tudo o
mais que acontece ao redor do telespectador, e isso considerando os atentos, que
ligam a TV para assistir ao noticiario”.

Ja Bourdieu (1997) refere-se ao campo jornalistico televisivo como uma grande

arma de influéncia sobre opinido publica. O autor defende a ideia de que os efeitos do

6 Lead é um termo do jornalismo americano aderido pelo jornalismo brasileiro, onde séo respeitadas
as cinco perguntas que séo: como, onde, quando, quem e por qué.

7 Vt. é abreviagdo de (videoteipe), sdo as imagens de abertura de uma reportagem, no ambito
jornalisticos é considerado “chamadas de reportagens”.
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jornalismo sobre os telespectadores dependerdo da forma que o mesmo sera
estruturado e divulgado:

0 campo jornalistico impde sobre os diferentes campos de producéo
cultural um conjunto de efeitos que estéo ligados, em sua forma e sua
eficacia, a sua estrutura prépria, isto é, a distribuicdo dos diferentes
jornais e jornalistas segundo sua autonomia com relacdo as forcas
externas, as do mercado dos leitores e as do mercado dos
anunciantes. (BOURDIEU, 1997, p.102)

Yorke (1998) elucida alguns erros que os jornalistas cometem ao produzirem
as reportagens para os programas de TV, alerta aos profissionais que forem produzir
as reportagens atengao para minimizar os desvios.:

0 primeiro erro é tentar colocar mais palavras do que permite a
duracéo das imagens, o segundo erro é escrever sem prestar a devida
atencdo ao contetdo das imagens, o terceiro erro € produzir varias
frases que explicam exatamente aquilo que o publico é capaz de ver
por si proprio e o quarto erro é descuidar da precisdo. (YORKE, 1998,
p.72).

Ja Jaspers (1998) sugere que as limitagdes que pesam no jornalismo televisivo,
tanto na preparacdo da mensagem virtual como da mensagem real, podem ser
resumidas da seguinte maneira:

o imediatismo, a predominancia da imagem, o0 contagio do
divertimento, a auséncia de especificidade do publico, os efeitos da
competicdo para as audiéncias, a brevidade, o pensamento Unico, a
dependéncia relativamente a fonte, a participagdo pessoal do
jornalista, a fugacidade do discurso, o chogue da imagem e do som e
a fraca credibilidade. (JASPERS, 1998, p.65)

2.1 O Jornalismo na Televisdo Brasileira e Conceito de Noticias

Em “60 Anos de Telejornalismo no Brasil”, temos a informacdo de que a
televisdo brasileira foi inaugurada em 18 de setembro de 1950. No entanto, nesse
periodo, o radio era o veiculo mais popular do pais:

a televisao brasileira foi inaugurada oficialmente no dia 18 de setembro
de 1950, em estudios precariamente instalados em S&o Paulo, gracas
ao pioneirismo de Assis Chateaubriand, o radio era o veiculo de
comunicacdo mais popular do pais na época. (VIZEU; PORCELLA;
COUTINHO, 2010, p.23)
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A televisao foi implantada pelo empresério brasileiro Assis Chateaubriand, este
empresario trouxe dos Estados Unidos todos os equipamentos que eram necessarios
para a montagem de uma emissora aqui no Brasil:

a televisdo comecou a ser implantada em fevereiro de 1949, quando
Chateaubriand adquiriu junto a empresa americana RCA Victor, cerca
de 30 toneladas de equipamentos necessarios para montar uma
emissora. (VIZEU; PORCELLA; COUTINHO, 2010, p.23)

O que alavancou o crescimento da televisdo no Brasil, segundo Vizeu, Porcella
e Coutinho (2010) foi o favoritismo politico. Por conta dele, os mesmos concederam

licencas para exploragdes de novos canais:

0 crescimento inicial da televisdo, a partir de 1950, pode ser atribuido ao
favoritismo politico, o qual concedia licengas para a exploracéo de canais sem
um plano pré- estabelecido, [...], mas a proliferacdo de estacdes de televisdo
comecou antes do golpe militar de 19648, durante a administracdo do
Presidente Juscelino Kubitchek (1956-1961). (VIZEU;
PORCELLA;COUTINHO, 2010, p.24)

Afirma-se que no inicio a televisdo brasileira ndo conseguia atrair anunciantes
e sua audiéncia era baixa. Por conta disso, as agéncias de publicidade estrangeiras
comecaram a utilizar a televisdo como veiculo publicitario, e 0s patrocinadores
detinham o poder sobre os programas que seriam produzidos:

no seu inicio a televisdo ndo atingia uma grande audiéncia, também
Nao conseguia atrair 0s anunciantes, mas as agéncias de publicidade
estrangeiras, instaladas no Brasil, e que ja possuiam experiéncia com
esse veiculo publicitario, passando a decidir, também o contetdo dos
programas, nos primeiros anos os patrocinadores determinavam os
programas que deveriam ser produzidos e veiculados. (VIZEU;
PORCELLA; COUTINHO, 2010, p. 25)

Conforme a citacdo acima, a televisdo era mantida por patrocinadores que
visavam divulgar o nome de suas empresas nos programas televisivos. Surgiu entéo
a ideia dos programas terem o nome dos patrocinadores:

durante duas décadas de nossa televisdo, os programas eram
identificados pelo nome do patrocinador, em 1952, e por varios anos
subsequentes, os telejornais tinham denominacdes como:
“Telenoticias Panair”, “Reporter Esso”, “Telejornal Pirelli”, “Telejornal
Bendix”, “Reportagem Ducal”, os demais programas tinham nome do

patrocinador: “Gincana Kibon”, “Sabatina Maisena” e “Teatrinho Trol.
(VIZEU; PORCELLA; COUTINHO, 2010, p.25)

8 Golpe de Estado no Brasil em 1964 designa o conjunto de eventos ocorridos em 31 de margo
de 1964 no Brasil, que culminaram, no dia 1° de abril de 1964, com um golpe militar que encerrou o
governo do presidente democraticamente eleito Jodo Goulart.
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Em “60 anos de Telejornalismo no Brasil”, relata-se sete fases do
desenvolvimento da TV no Brasil, onde cada fase levou em conta o desenvolvimento
da televisdo dentro do contexto socioecondmico, politico e cultural do Pais:

a fase elitista (1950-1964), quando o televisor era considerado um luxo
ao qual apenas a elite tinha acesso; a fase populista (1964-1975),
guando a televisdo era considerada um exemplo de modernidade e
programas de auditério e de baixo nivel tomavam grande parte da
programacdo; a fase do desenvolvimento tecnoldgico (1975-1985),
quando redes de TV se aperfeicoaram e comecaram a produzir com
profissionalismo; a fase da transicdo e da expansdo internacional
(1985-1990), durante a Nova Republica, quando se intensificam as
exportacbes de programas; a fase da globalizacdo e da TV Paga
(1990-2000), quando o pais busca a modernidade a qualquer custo e
a televisdo se adapta aos novos rumos da redemocratizacdo; a fase
convergéncia e da qualidade digital (2000-2010), com a tecnologia
apontando para uma interatividade cada vez maior; a fase da
Portabilidade, Mobilidade e Interatividade digital (2010-), quando o
mercado de comunicacao e o modelo de negdécio vao se reestruturar
pelas novas midias. (VIZEU; PORCELLA; COUTINHO, 2010, p.27)

No ambito televisivo a narrativa é essencial para o publico compreender os
fatos cotidianos. Defende-se a ideia de que a narrativa do jornalismo na TV faz o
publico vivenciar os fatos ocorridos:

a televisdo é, por exceléncia, um espaco enunciativo que privilegia
narrativas que se voltam para o que vem sendo chamado de histéria
do presente, o conjunto de fatos cotidianos da vida social do pais, no
caso do jornalismo, a narrativa dramatiza as a¢0es e oferece ao leitor
ndo apenas contetdos, mas um modo de vivenciar rela¢des sociais.
(VIZEU; PORCELLA; COUTINHO, 2010, p. 161)

Em termos de noticias, relata-se que a consolidacéo da noticia para um publico-
alvo abarcara em sua memorizacdo. Esse processo para atelevisédo se faz necessario
para se obter reciprocidade do telespectador:

a transformagé&o de um acontecimento em noticia se d&a a partir de um
jogo entre referéncia (o processo de representagdo dos personagens
e das acdes) e a memoria social j4 existente, assim, a noticia vai
consolidar uma memoaria anterior. (VIZEU; PORCELLA; COUTINHO,
2010, p.161)

Na visdo de Bistane e Bacellar (2006), os jornalistas procuram observar quais
as noticias que serdo mais relevantes para um impacto no publico. Sugere-se que
cada veiculo midiatico tera seus recursos proprios para a elaboracdo dessas noticias

impactantes:
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para os jornalistas, os assuntos séo considerados relevantes a medida
gue interessam a um grande numero de pessoas, quando causam
impactos ou afetam a vida dos cidadaos, esse conceito de noticia se
aplica a todos os veiculos, o que muda € a maneira como as
informac0@es sao transmitidas, cada veiculo tem linguagem, limitacdes
e recursos proprios. (BISTANE; BACELLAR, 2006, p.41)

No que se diz respeito as reportagens, Bistane e Bacellar (2006) afirmam que:
“reporteres e cinegrafistas fazem um recorte da realidade ao formular uma pergunta,
ao escolher um enquadramento”. Os profissionais da noticia sdo de suma importancia
na elaboracao das reportagens, até nas escolhas das imagens que 0s mesmos usam
para a divulgacdo das noticias:

uma imagem € capaz de garantir a veiculagdo de um assunto que
talvez nem fosse ao ar se o cinegrafista ndo tivesse a sorte de captar
o flagrante, imagens déo credibilidade e forca a noticia, sobretudo as
dendncias. (BISTANE; BACELLAR, 2006, p.41)

Flusser (1985) defende a ideia de que imagens sdo essenciais para a
compreensao das mensagens elucidadas. O autor relata que imagens representarao
os cbdigos da mensagem que serda divulgada:

0 carater magico das imagens é essencial para a compreensao das
suas mensagens, imagens sdo cédigos que traduzem eventos em
situacbes, processos em cenas, hdo que as imagens eternizem
eventos, mas elas substituem eventos por cenas. (FLUSSER, 1985,
p.14)

Por outro lado, a falta de uma imagem, segundo Bistane e Bacellar (2006), ndo
tira a credibilidade de uma noticia se a mesma for feita de forma bem explicativa ou
até mesmo se o reporter entrar ao vivo na programacao:

se uma imagem é capaz de incluir determinado assunto no telejornal,
a falta dela ndo pode ser motivo de exclusdo, uma nota curta®, lida
pelo apresentador, cumpre a fungdo de informar, se o assunto
merecer, pode-se optar por uma entrada com repoérter, ao vivo do local.
(BISTANE; BACELLAR, 2006, p.42)

Para Jaspers (1998), o jornalismo televisivo implicard no empenho do jornalista
para a obtencdo de uma boa reportagem. O autor relata que o profissional da TV
necessitara de um trabalho de elaboracéo sobre: “investigagao prévia, documentacgao,

pesquisa de arquivos visuais, e sonoros e entrevista de testemunhos do passado,

° Noticia divulgada pelo apresentador do telejornal onde a mensagem é rapida e sucinta.
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trata-se de um trabalho de equipe, combinando varias técnicas de midiatizagao”.
(JASPERS, 1998, p.51)

Quando uma noticia é divulgada ao vivo, salienta-se que tanto o reporter
guanto o telespectador estdo sujeitos a serem surpreendidos pelos acontecimentos
do momento. Martino (2014) afirma que o acontecimento pode ser testemunhado de
maneira real:

na transmissao ao vivo, o reporter e telespectador parecem colocados
no mesmo nivel diante do acontecimento, os dois pode ser
surpreendidos ao mesmo tempo, proximidade reforcada pela ideia de
gue a camera esta objetivamente mostrando a imagem. (MARTINO,
2014, p.157)

Uma transmissao ao vivo também é sujeita aos mesmos padrées de controle
de qualquer outra. Martino (2014) pondera que pode acontecer o inesperado a
qualquer momento quando se faz transmisséo ao Vivo:

transmissfes ao vivo estdo sujeita aos mesmos padrdes de controle,
na midia h&d pouco espaco para improvisacdo nesse nivel de
acontecimentos para impedir 0 acaso, o contato com a realidade é
sempre planejado em alguma medida, o resultado é uma flutuagéo: o
gue esta sendo transmitido ao vivo é real, mas no sentido de que se
trata de uma realidade filtrada a partir de escolhas. (MARTINO, 2014,
p.157)

Estudiosos como Martino (2014) defendem a ideia de que a realidade na
televisdo € um paradoxo. Segundo Martino (2014), “a imagem nunca € real, por mais
auténtica que seja, a lente da camera € limitada, existe uma realidade invisivel para
além dos quadros”. O autor quer nos elucidar que a televisdo tem seus limites, por
mais que ela queira nos contar o acontecimento no todo, ndo conseguira, pois 0 que
sera divulgado é aquilo que as lentes das cameras, que sdo limitadas, irdo mostrar
aos telespectadores:

a lente da camera € limitada, a maior parte do conteudo televisivo
segue um tipo de roteiro, por mais solto que seja, e, em dUltima
instancia, ha uma questdo de tempo, programas de televisao tém
duracéo fixa e o contetdo deve caber dentro desses limites — o que
ficar de fora ndo existe para o telespectador, assim, a possibilidade da
televisdo mostrar a realidade se dissolve em um paradoxo, quanto
mais a televisdo se programa para mostrar a realidade, mais distante
fica dessa representacdo. (MARTINO, 2014, p. 157)

O autor Aronchi (2015) afirma em seu livro: “Géneros e Formatos da Televiséo

Brasileira”, que o publico alcangcado pelas programagdes televisivas pode variar
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segundo suas preferéncias. O autor sugere que a emissora que produz as reportagens
deva adotar alguns critérios para o alcance do gosto de seus telespectadores:

a estratégia de programacdo de cada emissora adota critérios que
promovem a divisdo do mercado e tem se baseado na classe social
dos telespectadores, 0 que, supostamente, indica uma série de
padres de consumo e gostos relacionados com a programacao.
(ARONCHI, 2015, p.54)

Para se compreender melhor o que € uma programacao televisiva e quais séo
as ferramentas que os profissionais adotam para ter a reciprocidade do publico,
Aronchi (2015) salienta que:

programagcao é o conjunto de programas transmitidos por uma rede de

televisdo, o principal elemento da programacdo é o horario de

transmisséo de cada programa, um dos conceitos criados pelas redes

€ chamado horizontalidade da programacgdo. (ARONCHI, 2015, p.54)

Esse conceito de horizontalidade de programacéo pode ser definido como as

estratégias utilizadas pelas emissoras para compreender as exigéncias bem
detalhadas do publico. Aronchi (2015) explica que:

a programacao horizontal significa, em resumo, a estratégia utilizada
pelas emissoras para estipular um horéario fixo para determinado
género todos os dias da semana, como objetivo de criar no
telespectador o habito de assistir ao mesmo programa nesse horario.
(ARONCHI, 2015, p.55)

Conforme se observa acima, o publico-alvo é estudado pela emissora, porque
criar habito no telespectador faz parte das estratégias das emissoras. Segundo
Aronchi (2015), outro fator de suma importancia é aimagem que a emissora construird
junto aos seus programas:

outra razdo muito importante para a programacao de uma rede é de
gue um programa ou um conjunto de programas constréi a imagem da
prépria emissora da televisdo, 0 aumento do nimero de programas de
determinado género na mesma emissora promove uma imagem que
torna a rede conhecida pelo publico quando este escolhe seus
programas favoritos. (ARONCHI, 2015, p.56)

Em termos de elaboracao de reportagens para a programacao televisiva, Flossi
(2012) observa que o elo entre publico e midia € de suma importancia também para a
publicacdo das noticias. O autor relata que o publico gosta de ajudar os jornalistas e
gue todo ser humano tem um pouco de reporter em si:

as pessoas gostam de ajudar os jornalistas e passar-lhes informacoes,
dessa forma, participam da reportagem e se sentem bem com isso,
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depois se realizam quando leem o que informaram publicado em jornal
ou revista ou divulgado pelo radio ou pela televisdo, a imprensa exerce
esse fascinio sobre o ser humano porque, na verdade, todo ser
humano é um reporter. (FLOSSI, 2012, p.47)

Ja Martino (2014) elucida que temos de ter certo tipo de cautela com a televisao
no que diz respeito a realidade. Martino (2014) diz que “é necessario algum cuidado
para ndo ir muito longe na ideia de que televiséo e realidade sdo uma coisa s6”. O
autor quer transparecer a ideia de que o publico deve entender que a televisao tem
seus objetivos, e um deles é conseguir com seus programas 0 maximo de pessoas
gue abarcardo todas as ideias transmitidas:

a televisdo nao se apropriou da realidade sé por questdes estéticas,
mas porgue descobriu na vida cotidiana um depoésito de historias,
dramas, relagbes humanas e conflitos que poderia se adaptar de
maneira rapida e simples a légica especifica dos meios de
comunicacdo. (MARTINO, 2014, p.159)

O autor Maciel (1995) ressalta que a televiséo tem grande poder de prender o
ser humano por suas programacfes. O autor salienta que esse veiculo de
comunicacdo detém a hegemonia de mexer com o0s sentidos do ser humano:

a televisdo € o Unico veiculo de comunicagdo de massa que mobiliza
dois dos sentidos humanos mais importantes ao mesmo tempo: a
audicdo e a visdo, um deles a visdo, certamente € o mais importante
dos sentidos humanos, ndo so porque € através da visao que o homem
estabelece a maior parte das relagbes com o mundo, mas também
porque é através do olhar que as pessoas seduzem e sao seduzidas,
€ através da relacdo olho-no-olho que se estabelece a verdade e a
credibilidade entre as pessoas. (MACIEL, 1995, p.15)

Uma noticia'® quando divulgada com uma boa imagem podera abarcar a
aceitacao do publico. Maciel (1995) defende a ideia de que a televisdo tem de divulgar
a noticia com uma imagem, que é uma das caracteristicas do veiculo de comunicacao:

uma noticia é sempre uma noticia, independente do veiculo utilizado
para sua transmissdo, no caso da televisdo, para levar a noticia de
maneira adequada ao telespectador o jornalista ndo pode esquecer-
se das caracteristicas proprias da televisdo, a principal dessas
caracteristicas ensina que o fundamental na televisédo é a imagem.
(MACIEL, 1995, p.43)

10 Noticia &, por definicao, um fato novo de interesse social.
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O autor do livro “Jornalismo na TV”, Gontijo Teodoro, que também foi diretor do
departamento de telejornalismo da TV Tupi'! do Rio de Janeiro, ressalta que as
emissoras de TV néo divulgardo noticias que possam constranger seus anunciantes
ou patrocinadores:

embora ndo transpareca e ndo chegue até o publico telespectador, as
emissoras ndo dao divulgacdo a noticia que fira interesses de seus
anunciantes, a escolha da noticia para veiculacao depende, em muitos
casos, da filosofia politica e, em certos casos, econdmica, que rege e
orienta o veiculo. (TEODORO, 1980, p.61)

Teodoro (1980) afirma também que a: “supervalorizagdo dos espagos na TV
exige que todas as noticias sejam de primeira grandeza”. O autor mostra que a
informacédo divulgada detém grau de importancia para merecer a escolha e ser
veiculada. Teodoro (1980) conclui que: “o noticiario de TV traz, mastigado, para a
massa, o0 desenrolar do dia-a-dia, poupando o leitor o esfor¢o imaginativo”. O autor
mostra que as noticias, quando bem elaboradas e divulgadas, detém essa funcéo de

informar o publico de forma simples e clara.

2.2 Jornalismo Literéario

Para Pena (2016), jornalismo literario “nao se trata da oposicao entre informar
ou entreter, mas sim de uma atitude narrativa em que ambos estdo misturados”.
Conforme se observa nessa visdo, o jornalismo literario é a juncéo da informacao e
entretenimento. Sodré (1999) relata que o jornalismo literario inicialmente era
confundido com a literatura, pois era redigido por literatos e eram poucos que
compreendiam as informacdes naquele periodo de 1808, quando a corte portuguesa
migrou para o Brasil “o noticiario era redigido de forma dificil e empolado, o jornalismo
feito ainda por literatos era confundido com literatura”.

O jornalismo passou por algumas mudancas e pensamento, dentro dessas
mudang¢as importantes surge nos anos 1960 uma corrente chamada jornalismo
literario, ou como alguns autores irdo dizer o “Novo Jornalismo”. O autor do livro “Fama
e Anonimato”, Gay Talese (2004), é um desses autores que defendem a ideia que o

jornalismo aderiu elementos literarios no texto: “a maioria dos textos deste livro se

11 Foi a segunda emissora de TV a ser inaugurada no Brasil, no ano de 1960, depois da TV Tupi Sao
Paulo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Tupi_S%C3%A3o_Paulo
https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Tupi_S%C3%A3o_Paulo
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enquadra num tipo de reportagem que se costuma classificar de “novo jornalismo”,
“nova né&o-ficgdo” ou parajornalismo, sendo a ultima, uma forma pejorativa”.

Pena (2016) sugere que jornalismo literario “ndo se trata apenas de fugir das
amarras da redacao ou de exercitar a veia literaria em um livro-reportagem”. O autor
defende a ideia que jornalismo literario € muito mais que inserir literaturas em textos,
0 mesmo diz que o conceito é muito mais amplo:

significa potencializar os recursos do jornalismo, ultrapassar os limites
dos acontecimentos cotidianos, proporcionar visbes amplas da
realidade, exercer plenamente a cidadania, romper correntes
burocréticas do lead, evitar os definidores primarios e, principalmente,
garantir perenidade e profundidade aos relatos. (PENA, 2016, p.13)

Dejavite (2006), autora do livro “Infotenimento, informagao mais entretenimento
no jornalismo”, relata que o jornalismo literario ja era registrado nos primeiros jornais
brasileiros:

0 primeiro registro de assuntos considerados de entretenimento na
imprensa brasileira tenha sido encontrado no primeiro jornal brasileiro,
o Correio Brasiliense ou Armazém Literario, esse veiculo era
composto de secgBes como: Politica (com documentos oficiais,
nacionais e estrangeiros); Comeércio e Artes (incluindo o comércio
nacional e estrangeiro), Literatura & Ciéncia (informacdes cientificas e
literarias, com criticas de livros estrangeiros); e Miscelanea (que trazia
assuntos variados, entre outras secdes). (DEJAVITE, 2006, p.82)

O termo jornalismo literario dd margem a uma série de diferentes interpretacdes
sobre seu significado. Pena (2016) diz um desses significados“esta vinculado a textos
exclusivamente literarios, apenas veiculados em jornais, ja outro significado é a juncéo
da finalidade informativa com uma estética narrativa apurada”. (PENA, 2016, p.35)

Ja no Brasil, Pena (2016) relata que sobre as diferentes classificacbes do
jornalismo literério, o autor afirma que:

o jornalismo literario também é classificado de diferentes maneiras,
para alguns autores, trata-se simplesmente do periodo da histéria do
jornalismo em que escritores assumiram as funcdes de editores,
articulistas, cronistas e autores de folhetins, mais especificamente o
século XVX. (PENA, 2016, p.21)

O autor elucidou na citagédo acima a visao de alguns autores sobre o complexo
tema “jornalismo literario”. Mas para outros autores, segundo Pena (2016), o
jornalismo literario:

refere-se a critica de obras literarias veiculada em jornais, ha ainda os
gue identificam o conceito com o movimento conhecido como New
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Journalism, iniciado nas redac6es americanas da década de 1960, e
também os que incluem as biografias, os romances-reportagem e a
ficcdo-jornalistica. (PENA, 2016, p.21)

Pena (2016) traga um quadro evolutivo de cinco épocas distintas do jornalismo,
em que ele aponta as caracteristicas do jornalismo e do jornalismo literério:

pré-histéria do jornalismo: de 1631 a 1789, caracterizada por uma
economia elementar, producéo artesanal e forma semelhante ao livro,
primeiro jornalismo: 1789 a 1830, caracterizada pelo conteudo literario
e politico, com texto critico, economia deficitaria, e consolida¢do da
economia de empresa, segundo jornalismo: 1839 a 1900, chamada de
imprensa de massa, marca o inicio da profissionalizacdo dos
jornalistas, a criacdo de reportagens e manchetes, a utilizacdo da
publicidade e a consolidag&o da economia da empresa. (PENA, 2016,
p.28)

J& nos outros dois periodos do jornalismo, segundo Pena (2016), observa-se
uma mudanca no quesito tecnologia e escrita, o autor afirma que no:

terceiro jornalismo: 1900 a 1960, chamada de imprensa monopolista,
marcada por grandes tiragens, influéncia das relacbes publicas,
grandes rubricas politicas e fortes grupos editoriais que monopolizam
0 mercado, quarto jornalismo: de 1960 em diante, marcada pela
informagédo eletrbnica e interativa, como ampla utlizagdo da
tecnologia, mudanca das fungdes dos jornalistas, muita velocidade na
transmissao de informacdes, valorizacdo do visual e crise da imprensa
escrita. (PENA, 2016, p.28)

Conforme se abarca nas consideracdes acima, Pena (2016) afirma que “a
influéncia da literatura na imprensa esta mais presente nos chamados primeiro e
segundo jornalismos”. A literatura no jornalismo iniciou-se no século XIX. Pena (2016)
faz uma breve ressalva da forma como e onde se oriunda a literatura no jornalismo:

a literatura na histéria do jornalismo, os jornais estavam muito
proximos da literatura, primeiro por causa da linguagem utilizada e,
segundo, pela enorme presenca de escritores na imprensa, seja como
editores, repoérteres e cronistas, seja como autores dos folhetins,
narrativas romanescas cujos capitulos eram publicados nos periédicos
e atraiam um grande numero de leitores. (PENA, 2016, p.40)

No entanto, a partir de 1950, nota-se uma queda da presenca do jornalismo

literario paulatinamente. As preocupacgdes com as novidades como, por exemplo, um
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termo chamado “fait divers!?2” que, segundo Pena (2016), assume a funcao principal

da pauta:

a partir da virada do século, no entanto, essa presenca comeca
diminuir sensivelmente, na década de 1950, com as transformacdes
estilisticas e gréficas dos jornais, a mudanca ja estd consolidada, a
objetividade e a concisdo substituem as belas narrativas, a
preocupagcdo com a novidade e os fait divers assume a funcgéo
principal na pauta, a literatura € apenas um suplemento. (PENA, 2016,
p.40)

A autora do artigo “O Jornalismo Literario e a Crise do Jornalismo Impresso”,

Lidia Porto Martins, relata que o jornalismo literario surgiu em 1960 sobre os méritos

de um grupo de jornalistas americanos que estavam cansados da mesmice de textos

de jornais e revistas da época, conhecido nos EUA como New Journalism:

o jornalismo literario surgiu nos Estados Unidos, em meados da
década de 1960, como alternativa a pretenséo de objetividade que
predominava no jornalismo entdo vigente. Um grupo de jornalistas,
cansado da mesmice dos textos produzidos por jornais e revistas,
abandonou os dogmas dessa forma tradicional de fazer jornalismo.
Profissionais da imprensa comegaram a deixar de lado a preocupacao
com o fato e a noticia para produzir textos que trabalhavam a reflexao,
o imaginario e a divulgacdo de obras literarias. Essa forma de
escrever, que os estadunidenses chamaram de new journalism, no
Brasil, foi batizado de jornalismo literario. (MARTINS, 2005, p.27)

A autora Lidia Martins relata também que a partir do momento em que 0s

jornalistas escreviam o0s textos com esses preceitos literarios, as reportagens

deixavam de ser simples relatos e passavam a ser textos nos quais continham as

experiéncias dos jornalistas:

em meio a agitacdo da contracultura, cujo mote era provocar
mudancgas sécio-culturais profundas, esse grupo comecou a produzir
textos jornalisticos que usavam preceitos literarios. A reportagem
deixava de ser um simples relato para se transformar num texto que
reconstruia detalhes a partir da experiéncia do jornalista. O trabalho
passou a valorizar a figura do reporter e deu-lhe liberdade para se
concentrar em minuUcias da reportagem. O registro de gestos,
cenarios, sensacgoes, didlogos e roupas tornaram-se importante para
o relato jornalistico. (MARTINS, 2005, p.27)

12 Fait Divers (fatos diversos), € uma expressao de jargao jornalistico e, por extensdo, um conceito de
teoria do jornalismo que designa os assuntos nao categorizaveis nas editorias tradicionais dos veiculos
(politica, economia, internacional, desportos). Tais excertos tornam-se noticiosos por apresentarem
casos inexplicaveis e excepcionais.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornalismo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornalismo_pol%C3%ADtico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornalismo_econ%C3%B4mico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornalismo_internacional
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornalismo_esportivo
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Em suma, Lidia Martins conclui que o jornalismo literario visa concentrar-se na
qualidade de cada reportagem. A autora afirma também que esse New Journalism ou
Jornalismo Literario abrange em suas vertentes conceitos diferentes dos quais os
profissionais estdo acostumados, em que um deles € a regra do lead:

para o jornalismo literario, mais importante do que veicular imensa
guantidade de noticias é concentrar na qualidade de cada reportagem.
A vertente ignora regras do lead e, por meio da singularidade de cada
matéria, abre caminhos préprios para o jornalista concentrar em
minUcias da reportagem. Sem sombra de duvida, pode-se dizer que,
além dos beneficios do produto final oferecido ao publico, esse novo
ambiente de qualificac@o dos repdérteres permitiu a ampliagéo do foco
da profissdo. (MARTINS, 2005, p.28)

O autor Gay Talese defende esse conceito do New Journalism ou Jornalismo
literario e afirma: “o novo jornalismo nao é ficgao, ele €, ou deveria ser, tao fidedigno
guanto a mais fidedigna reportagem, embora busque uma verdade mais ampla que a
obtida pela mera compilagéo de fatos”. Talese (2004) salienta que o novo jornalismo
permite uma abordagem mais imaginativa, ficando a critério do autor a forma de
inserir-se ou nao na narrativa:

0 novo jornalismo permite, na verdade exige, uma abordagem mais
imaginativa da reportagem, possibilitando ao autor inserir-se na
narrativa se assim o desejar, como fazem muitos escritores, ou
assumir o papel de um observador neutro, como outros preferem.
(TALESE, 2004, p.9)
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CAPITULO Il
A HISTORIA DO FANTASTICO, O “SHOW DA VIDA”

s

O programa Fantastico é considerado uma revista eletrbnica, e segundo
Aronchi (2015), “o formato também é classificado como género da categoria
entretenimento, aplicado aos programas da categoria informagao”. Aronchi (2015)
relata que “no contexto televisivo brasileiro, revista eletrbnica é um conceito que
caracteriza determinados programas jornalisticos com um formato e conteddo
marcado por algumas propriedades”. Alguns dos programas que usam essa
categorizacdo aqui no Brasil sdo o Fantastico da Rede Globo e também o Domingo
Espetacular da Rede Record.

Para uma melhor compreensao sobre o Fantastico, analisa-se o site “Memoria
Globo'?®”, Trata-se de um portal da emissora de televisdo Globo que divulga a histéria
de seus programas, novelas, entre outros.

O Fantéstico exibiu sua primeira programacéo no ano de 1973. Nesse periodo,
ainda predominava a televisdo em preto e branco. O portal memoria globo relata que
no dia da primeira transmissao foram usadas as melhores tecnologias da época, em
gue a musica e as imagens remetiam a ideia de um programa que viera para ser a
novidade na televisdo do publico brasileiro:

a musica de abertura impactava e era acompanhada de imagens que
pareciam estar a frente do tempo, dancarinos com vestimentas
similares as de circo dangavam sincronizados a uma musica que ja
dizia o jarg&o: E Fantastico. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

No que diz respeito a implantacdo da cor a época, relata o portal que: “a cor
nao chegou, ela foi imposta”. Argumenta-se que naquele periodo, tempo em que
predominava a ditadura militar** (1964 -1985), o governo decidiu que a televisdo
brasileira deveria ser colorida assim como era na Europa:

o Brasil estava com uma situacdo financeira extraordinaria, e o
governo militar resolveu que a televisdo brasileira tinha que ser
colorida, isso era compativel com o primeiro mundo e havia uma
mentalidade colonizadora onde havia a visdo que o Brasil deveria ser
como a Europa. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

13 Disponivel em: <memoriaglobo.globo.com/>. Acesso em: 20 mar.2017.

14 Periodo da politica brasileira em que os militares governavam o Brasil, esta época vai de 1964 a
1985 e caracterizou-se pela falta de democracia, supresséo de direitos constitucionais, censura
perseguicao politica e repressao aos que eram contra o regime militar.
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Abarca-se que a pressao do governo sobre a Rede Globo de televisdo nesse
periodo foi ameacadora. No site da emissora, o diretor José Bonifacio Sobrinho, mais
conhecido como “Boni”, relatou a ordem do governo militar: “ou vocés fazem a
televisao colorida ou cagamos o canal’.

O diretor “Boni”, que dirigiu a emissora no langamento do programa Fantéstico,
relata no portal da Globo: “tivemos que mergulhar na televisao colorida, para agradar
ao ministro da época, onde foi transmitido a “Festa da Uva'®”, na qual a filha do
ministro era a Rainha”. Boni comandou a dire¢ao geral da TV Globo, ao lado de Walter
Clark, produtor executivo de televisdo, que teve grande participacdo na primeira
década no crescimento da Rede Globo. Sugere-se que José Bonifacio Sobrinho
concebeu o formato basico da programacao da TV Globo, além disso, promoveu
importantes mudancas na area artistica da emissora Globo, segundo o site memoéria
globo.

Conforme as afirmacdes, Boni foi um dos precursores do programa Fantastico,
que também é conhecido como “Show da Vida”, titulo atribuido pela emissora a época,
segundo o site da emissora. Para Aronchi (2015):

programacao é o conjunto de programas transmitidos por uma rede de
televisdo, e essa programacao depende do horario de transmisséo, é
propria e estratégica, é feita de acordo com o mercado e com a classe
social dos telespectadores, a programacdo € comandada por uma
grade horaria, a grade horaria € montada de acordo com o resultado
das pesquisas de audiéncia e a distribuicdo dos programas em
determinados horéarios é divulgada pela emissora em uma grade
semanal (ARONCHI, 2015, p.99)

Segundo o site Memoria Globo, o Fantastico se diferenciava dos programas da
época e lancava uma curiosidade em direcdo ao publico brasileiro, que ja estava
acostumado com o0s programas da época:

0 Fantastico era um programa diferente se comparado com o0s
programas da época, o Show da Vida — titulo atribuido pela emissora
despertava curiosidade e interesse do publico brasileiro que estava até
entdo acostumado a programas como o Reporter Esso’® e programa

15 Realizada desde 1931 para celebrar o progresso da viticultura introduzida pelos imigrantes
italianos, a “Festa da Uva” é a principal atracao de Caxias do Sul. Durante 15 dias, entre fevereiro e
marco, a cidade se transforma. A metropole adere a sua metade colonial e provinciana para
homenagear suas raizes.

16 Noticiario historico do radio e da televiséo brasileira que seguia a versdo americana do programa
chamada de "Your Esso Reporter”. Foi o primeiro noticiario de radiojornalismo do Brasil que nédo se
limitava a ler as noticias recortadas dos jornais, pois as matérias eram enviadas por uma agéncia
internacional de noticias sob o controle dos Estados Unidos.


https://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_(comunica%C3%A7%C3%A3o)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Radiojornalismo
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Silvio Santos'’, que abusava dos quadros musicais e concursos.
(PORTAL MEMORIA GLOBO)

Compreende-se que o programa Fantastico procurava uma diferenciacdo na
grade da Globo, cujo objetivo era aderir o publico-alvo da época a essa ideia da revista
eletrdnica aos domingos. Esse elo entre publico e emissor de mensagem, segundo o
autor Herddoto Barbeiro, que escreveu o livro “Vocé na Telinha”, é de suma
importancia. Barbeiro (2002) afirma que todo jornalista precisa de uma fonte e, muitas
vezes, a fonte € o préprio publico. Barbeiro (2002) comenta ainda que “sem fonte n&o
ha noticia”. O autor defende a ideia que o jornalista precisa da participagédo do publico
para a elaboracéo da reportagem:

0 jornalista precisa que vocé conte os fatos, dé testemunhos e sua
opinido para que as reportagens possam ser desenvolvidas e
divulgadas para toda a sociedade, por isso 0s reporteres procuram
cativa-los, se eles o procuram é porque vocé € um bom informante e
estd em um lugar estrategicamente importante. (BARBEIRO, 2002,
p.13)

De acordo com o portal Memoéria Globo, um dos primeiros designios do
Fantastico era fazer com que o jornalismo fosse considerado tdo interessante para os
telespectadores a ponto de ser identificado como um verdadeiro espetaculo. Segundo
Barbeiro (2002), “o receptor € o senhor da comunicacdo”. Conforme essa ideia do
autor, compreende-se a intencdo do Fantastico de abranger o gosto do publico para
que houvesse reciprocidade entre ambos. Segundo o portal da Rede Globo, o
programa Fantastico consistia basicamente em trazer os fatos sempre para o lado
mais emocional, especulando os acontecimentos que mexiam com 0s sentimentos
humanos. Relata-se no portal:

no entanto, na época do surgimento do programa, onde 0 mesmo
ainda estava se firmando nos grandes centros de producdo, a
estratégia usada para tornar a noticia um espetaculo é feito desde a
apuracgdo até a apresentacdo dos reporteres, o grande receio era de
exagerar na dose sem cair em apelacdes ou no sensacionalismo.
(PORTAL MEMORIA GLOBO)

17 E um programa de televiséo brasileiro de auditorio e variedades, apresentado e criado pelo
animador Silvio Santos e exibido pelo Sistema Brasileiro de Televiséo.
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Aronchi (2015) defende que isso poderia ser um ponto fraco desse género
revista eletrbnica, o autor salienta: “que revista eletrdbnica € uma tentagdo para
desenvolver um programa com tudo que exista de formatos para preencher toda a
duracdo com varias atragdes”. Aronchi (2015) ainda diz que:

iSso constitui um perigo potencial, pois pode descaracterizar o género
e confundir o publico, que ndo sabe o que vai assistir no programa e,
na ddvida, muda de canal, apesar do perigo, 0os programas sempre
utilizam essa formula, como o Fantastico, na Globo. (ARONCHI, 2015,
p. 129)

Mesmo com todos esses perigos de aceitacdo do publico, o Fantastico foi
ascendendo gradativamente, servindo até de exemplo de formato de programa para
outros paises:

mais tarde, o Fantastico serviu de espelho para programas similares
em paises como Espanha e ltélia, a emissora italiana RAI*®, inclusive,
chegou a colocar no ar, em 1979, um programa do mesmo tipo e
formato, logo denunciado como plagio da atragdo da TV Globo.
(PORTAL MEMORIA GLOBO)

O autor Aronchi (2015) afirma sobre o programa Fantastico que: “os criadores
implantam formatos, exibem-nos e veem o resultado, dando certo, a emissora investe
pesadamente”. E ainda elucida que “o Fantastico continua servindo de padrao para o
género revista eletrénica, por causa do inegavel sucesso, que faz uma audiéncia de
todos os niveis sociais ligarem a TV no domingo a noite”. (ARONCHI, 2015, p.173)

O programa Fantastico ja perdura no ar ha mais de 30 anos, sugere-se entao
gue o programa obteve certa aceitacdo dos telespectadores. Por se tratar de um
programa que possui varias editorias, o Fantastico, segundo Aronchi (2015, p.129),
oferece ao publico “h4 mais de trinta anos no ar, com noticiério, reportagens, quadros
de mégica, videoclipes, humor, teledramaturgia, esportes, perguntas interativas e tudo
mais que possa caber em quase duas horas de programa”.

Estudiosos como Neto (2008), autor do livro “Reportagem de Televisao”,
defendem a ideia que “os principais meios de comunicagcdo de massa da atualidade
sdo: a televisdo e a internet, um dos objetivos desses meios de comunicacdo é a
divulgacao das noticias”. Segundo o autor, a televisdo é de suma importancia na
divulgacao das noticias. Neto (2008) ressalta que “o jornalismo pretende descrever a

realidade atual, e com o uso dos meios de comunicacdo, causar impacto sobre varias

18 Radio televisione Italiana (RAI) € uma empresa de televiséo e radio estatal italiana.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o
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pessoas”. Compreende-se, segundo a visdo do autor, o porqué de o programa
Fantastico perdurar tanto tempo nas televisdes do publico brasileiro, pois além de ser
um programa que mescla entretenimento com informacao, O Show da Vida também
oferece reportagens e um noticiario aos telespectadores:

oferece entretenimento e informacéo em doses bem equilibradas, com
grandes reportagens e noticiario resumido dos assuntos em pauta no
Brasil e no mundo, d4 ao telespectador a sensacdo de estar bem
informado sobre tudo — politica, economia, artes e até os desastres no
seu bairro ou no mundo. (ARONCHI, 2015, p. 129-130)

O site Memoria Globo acrescenta que uma das caracteristicas peculiares do
Fantastico sdo os efeitos especiais, resultado de pesados investimentos em
computadores e softwares. Afirma-se que no caso do Fantastico, a emissora recorre
também a um dos métodos mais simples e mais rudimentares da televiséo, o “chroma-
key®, usado para separar o primeiro plano do fundo, de modo a possibilitar a escolha
de uma nova imagem de fundo. O portal da emissora Globo aponta:

essa revista eletrénica dominical tem uma linha editorial que se propde
combinar jornalismo e entretenimento, € um programa de variedades
para ser visto no fim de noite de domingo, uma revista eletrénica que
o telespectador vai literalmente “folheando” bloco a bloco, onde é
possivel encontrar uma grande e diversificada gama de assuntos.
(PORTAL MEMORIA GLOBO)

Para o autor Barbeiro (2002), o telespectador possui duas fungdes, o autor
chama-as de: “cidadao e consumidor”. Barbeiro (2002) pondera que o publico julgara
0 que € importante para sua vida, apés assistir a alguma programacao:

do outro lado da telinha, sentado na sala de casa ou na poltrona de
um avido ou Onibus, esta o telespectador, podemos chama-lo de
cidadao, ou de consumidor, normalmente ele é as duas coisas ao
mesmo tempo, nestas condi¢fes, ele cada vez mais opina, influi e
decide sobre o que gosta e 0 que julga importante para sua vida, ele
esta la vendo e formando sua opinido critica continuamente.
(BARBEIRO, 2002, p.17-18).

A autora do livro “Jornalismo Além da Noticia”, Ada Cristina Machado da
Silveira, ressalta que: “a televisdo € o meio de comunicagdo mais abrangente no

Brasil”. Para Silveira (2002, p.77), a reportagem transmitida pela televisédo é a forma

19 Técnica de processamento de imagens cujo objetivo é eliminar o fundo de uma imagem para isolar
0s personagens ou objetos de interesse que posteriormente sdo combinados com outra imagem de
fundo.
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mais propicia para se divulgar os fatos ocorridos de uma noticia: “a reportagem € a
forma mais longa, aprofundada e privilegiada de se contar historias, o reporter é
personagem imprescindivel na construcdo social da realidade, fato que |he atribui
grande responsabilidade social.

Conforme os editores do programa Fantastico afirmam no site Meméria Globo,
0 “Show da Vida” possui um estilo de programa variado, ressaltando o texto das
noticias que os apresentadores do programa noticiam ao publico, sendo mais
sucintos, ou seja, mais simples do que o texto do jornalismo diario que geralmente
trabalha com o factual. Afirma-se também que os fatos sao contados de maneira mais
solta, sem, no entanto, prejudicar a comunicacdo com o telespectador. No que diz

respeito a criagdo do programa, o portal contextualiza que:

o Fantéstico foi criado pelo entéo diretor de operagfes da Rede Globo,
José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, para substituir o programa
jornalistico “Sé o Amor Constréi?® (1973), Boni queria uma revista
visualmente sofisticada que trabalhasse com a realidade e a ficgéo,
representadas pelo jornalismo, pela dramaturgia e pela linha de
shows, um projeto especial que contou com o envolvimento de toda a
Globo. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

O diretor José Bonifacio Sobrinho, o Boni, fazia diversas reuniées com uma
vasta equipe de profissionais para a escolha do nome do programa. Conforme nos
relata o site da emissora Globo, Boni sugeria 0 nome “Show da Vida”, mas o produtor
musical e jornalista Ronaldo Béscoli sugeriu “Fantastico”:

durante os encontros que Boni tinha com Ronaldo Béscoli (produtor
musical e jornalista), discutiam-se a diversidade de assuntos que
fariam parte da nova atragdo, Béscoli sugeriu 0 nome “Fantastico”,
mas, Boni preferia o nome “Show da Vida”, titulo de trabalho do
projeto, depois de breves discussfes decidiram-se juntar as duas
ideias, e o programa foi batizado com o nome “Fantastico o Show da
Vida. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

O diretor Boni relata em seu livro, “O Livro do Boni”, que o Fantastico foi a
primeira revista eletrénica da TV brasileira. Sobrinho (2011) afirma ainda que o0s

jornalistas Luiz Lobo e Luiz Edgar de Andrade ficavam encarregados sobre as

20 programa Jornalistico que contava a histéria de pessoas ilustres na época (1973).
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matérias que mostrassem a Vvitoria de alguma pessoa sobre um determinado

problema:

Luiz Lobo e Luis Edgar de Andrade buscavam matérias sobre a vitGria
de algum ser humano sobre um determinado problema, e Paulo Gil
procuraria em todas as televisbes do mundo fatos curiosos ou
comemoragfes que tivessem algum sentido jornalistico e ficavam
encarregados das reportagens especiais. (SOBRINHO, 2011, p.88)

No que diz respeito as reportagens do Fantastico a época de sua estreia na

televisdo brasileira, o site Memodria Globo conta que os profissionais buscavam

reportagens e produtos que pudessem melhorar a vida humana:

a area de pesquisa cientifica ficava na responsabilidade de José
Iltamar, que buscava técnicas e produtos que pudessem melhorar a
vida humana, Daniel Filho (técnico na area de novelas), era
encarregado de fornecer semanalmente um pouco de dramaturgia, ja
Ciro José (responsavel pelas noticias do esporte), averiguava todos
0s acontecimentos da area para a narracao de Léo Batista. (PORTAL
MEMORIA GLOBO)

O diretor José Bonifacio Sobrinho relata no site Memodria Globo que na

apresentacao das noticias os apresentadores ficavam fixos na bancada jornalistica de

onde apresentavam as noticias. Boni diz que Guto Graca Mello iria compor o tema de

abertura que seria realizada por Augusto Cesar Vannucci. JA Walter George Durst

sugeriu que o tema do programa fosse a esperanca, para orientar todos os quadros.

Boni decidiu que:

Manoel Carlos anexaria todas as atragcfes com um texto e néo
teriamos apresentadores fixos, de modo a fugir do lugar comum,
fazendo rodizio entre nossos artistas que gravariam cabecas?' para
guadros e seria uma surpresa a cada semana, 0os narradores fixos
ficariam apenas com o noticiario do dia e seriam os conceituados
jornalistas: Sérgio Chapelin e Cid Moreira. (PORTAL MEMORIA
GLOBO).

21 Introducao de uma reportagem divulgada pelo jornalista.
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Fonte: Imagem extraida do Google

Segundo o site Memoria Globo, o programa Fantastico foi ao ar pela primeira
vez no dia cinco de agosto de 1973, apresentado por Sérgio Chapelin, sendo que
algumas matérias eram anunciadas por Cid Moreira. O programa foi dirigido pelo
diretor Jodo Loredo e havia uma equipe de jornalistas e profissionais de edicdo: André
Motta Lima, Carlos Mendes, Marisa Raja Gabaglia, Ronaldo Boscoli, Lafaiete Galvao,
Chico Anysio, Arnaud Rodrigues, Harold Barbosa, Alice Maria, José Itamar de Freitas,
Jotair Assad, Paulo Gil Soares e Luiz Lobo (Chefes de Jornalismo), Mauricio Sherman
e Walter Avancini (diretores da linha de shows e dramaturgia), Jerson Alvim
(coordenador geral) e Augusto César Vannucci (supervisao geral).

Com o passar dos anos, fica evidente que O “Show da Vida” contém em seu
formato o conceito do “Infotenimento”, termo que mescla informacéo e entretenimento
em um programa televisivo. Martino (2014), afirma que o:

infotenimento define-se pelo nome: género hibrido® apresentando
informag&o na linguagem do entretenimento, ou intercalando os dois
géneros praticamente sem linha divisoria, as noticias sé&o
apresentadas de maneira rapida, dinamicas e préximas da linguagem
cinematografica. (MARTINO, 2014, p.159)

Martino (2014) diz também que: “os fatos sdo submetidos a um tratamento
editorial de modo que se parega com uma narrativa ficcional”. Segundo a visdo de
Martino (2014), o programa que possui infotenimento procurard tanto informar o

telespectador quanto entreter o mesmo:

22 Imagem dos apresentadores do Fantastico no ano de 1973.
2 Programa de televisdo que possui varios formatos.
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0s cortes, as sequéncias, 0 suspense criado pela narrativa picotada
entre varios blocos consegue tanto informar quanto entreter o
telespectador, em um jogo de aproximacdo e distancia com a
realidade sem fronteira clara. (MARTINO, 2014, p.160)

Para Martino (2014) “programas com carater jornalistico, centralizados na

figura de um apresentador que parece decidir ao vivo o que deve ser visto, podem ser

incluidos nesse género”. Segundo essa ideia do autor, sugere-se que o Fantastico

esta incluso nesse ambito do infotenimento. O diretor da rede Globo José Bonifacio

Sobrinho, o Boni, ressalta no site Memoria Globo que:

a ideologia do programa é manter o telespectador bem informado
sobre tudo nos quesitos: politica, economia, cultura e até desastres,
h& quem diga que é tamanha a audiéncia, que 0s assuntos polémicos,
catastroficos e até mesmo engragcados chegam a serem assuntos da
segunda-feira. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

Conforme conceitua Martino (2014), o infotenimento € uma mistura de atracdes

e informacdes, o autor conclui que:

infotenimento é também a mistura imediata de informacdes e atracdes
artisticas, sao géneros diferentes em um mesmo momento, a
sucessao rapida de imagens e narrativas, reais e ficcionais, reforca a
guebra de ambientes especificos, a fronteira do real e do imaginario
se dilui no infotenimento onde, uma situacdo real é estetizada e
apresentada sob a forma de entretenimento e apresentada como
realidade. (MARTINO, 2014, p.160)

Compreende-se, entdo, que o programa Fantastico pode ser visto como um

programa que possui infotenimento em sua grade, onde sua apresentacao ¢é feita de

modo descontraido pelos apresentadores do mesmo.

No ano de 1974, segundo o portal Memoria Globo, o programa Fantastico

comecou a ser transmitido em cores. Relata-se também que houve a necessidade de

se dar atencdo a detalhes do cenario, que foi ampliado, recebendo iluminacao

sofisticada:

a primeira vinheta em cores do Fantastico foi gravada no dia 14 de
abril de 1974, no Teatro Fénix, no Rio de Janeiro, onde a emissora
criara um novo sistema de gravacoes, a ideia era usar as cameras
Fernseh?*, adquiridas para as novelas, a novidade fazia parte do uso
da imagem colorida recomendada pelo Ministério das Comunicacdes.
(PORTAL MEMORIA GLOBO)

24 Cameras importadas para gravacdes de novelas em cores, de origem alema.
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A escolha dos figurinos comecava a ser estudada com um cuidado especial,
com combinacdes de cores e uso de tecidos leves sem excesso de brilho a partir de
1988. No site da emissora Rede Globo, elucida-se que os cenarios do Programa
Fantéstico obtiveram mudancas sofisticadas para sua melhoria:

em setembro de 1988, o Fantastico ganhou cenério fixo em tons
pastéis, com desenhos que reproduziam a abertura do programa, em
1993, o0 ano em que o Show da Vida completou 20 anos no ar, o
cenério do programa mudou de novo, o fundo ficou mais neutro e a
iluminagé&o foi valorizada, determinando cores que variavam do ambar
ao azul para cada assunto que era divulgado. (PORTAL MEMORIA
GLOBO)

Conforme se observa acima, o programa Fantastico investiu e investe até os
dias atuais nesse quesito “Imagem”. O autor Vilén Flusser relata em seu livro “A
filosofia da Caixa Preta”, que “imagens sdo mediagbes entre 0 homem e o mundo, e
tem o propdsito de representar o mundo”. Na visdo de Flusser (1985), a imagem se
faz importante para o homem. E o autor salienta que “os motivos de as imagens serem
reproduzidas sdo para servirem de instrumentos para orienta-lo ao mundo”. Flusser
(1985) ressalta sobre a ligacéo de texto e imagem que:

embora textos expliquem imagens a fim de rasgéa-las, imagens séo
capazes de ilustrar textos, a fim de remagiciza-los, imagens se tornam
cada vez mais conceituais e 0s textos cada vez mais imaginativos.
(FLUSSER, 1985, p.16)

No site Memoéria Globo, ressalta-se que no ano de 2003 a bancada dos
apresentadores foi abolida, e os mesmos passaram a caminhar entre placas e
md&dulos com o logotipo do programa. Afirma-se também no portal da emissora Globo,
no ano de 2005, que a divisdo de arte da Central Globo de Jornalismo deu destaque
especial a iluminagdo, explorando, principalmente as cores azul, prata, vermelho,
entre outras, acrescentando que o cenario foi construido com material plastico
reflexivo para reagir a luz. Em questao da apresentacéo do contetdo das reportagens,
elucida-se que:

para integrar a apresentagdo ao conteudo das reportagens, as
imagens dos assuntos explorados pelo programa passaram também
a fazer parte do cenario, o que possibilitou uma forma diferente de
apresentar as informacbes ao telespectador. (PORTAL MEMORIA
GLOBO)
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No portal Memoria Globo, tem-se a visdo sobre 0s novos cenarios inaugurados
em 2005, retratados em uma galeria de arte. A proposta era exibir obras de artistas
famosos, chamando a atencdo do publico para as exposicfes mais relevantes do
calendario cultural das grandes cidades brasileiras. J& no dia 9 de setembro de 2007,
0 Fantastico estreou seu novo cenéario, estruturado a partir de uma montagem de

texturas e transparéncia de acrilico.

Figura 4: Apresentadores do programa Fantastico do ano de 1988
Sérgio Chapelin, Valéria Monteiro e Willian Bonner

Fonte: Portal Memoéria Globo?®

Figura 5: Apresentadores do programa Fantastico do ano de 1993
Sérgio Freitas, Sandra Annemberg e Fatima Bernardes

Fonte: Google Imagens?6

%5 Apresentadores do Fantastico no ano de 1988

26 Apresentadores do Fantastico no ano de 1993



Figura 6: Apresentadores do Fantastico no ano de 1996
Gloria Maria e Pedro Bial
N . s R 0

Fonte: Google Imagens?’

27 Apresentadores do Fantastico do ano de 1996
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Figura 7: Apresentador do Fantastico no ano de 1996
Cid Moreira

Fonte: Google Imagens28

Figura 8: Apresentador do Fantastico no ano de 1996
Zeca Camargo

Fonte: Google Imagens?®

28 Apresentador do Fantastico do ano de 1996.
2 Apresentador do Fantastico do ano de 1996
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Figura 9: Apresentadora do Fantastico do ano de 1998
Renata Ceribelli

ke
Fonte: Google Imagens?°

Figura 10: Apresentadora do Fantastico do ano de 2008
Patricia Poeta

Fonte: Google Imagens3!

30 Apresentadora do Fantastico do ano de 1998.
31 Apresentadora do Fantastico do ano de 2008.
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Figura 11: Apresentadores do Fantastico do ano de 2013
Renata Vasconcellos e Tadeu Schmidt

Fonte: Google Imagens®?

Figura 12: Apresentadores atuais do Fantastico desde ano 2014
Tadeu Schmidt e Poliana Abritta

—

ye

Fonte: Google Imagens3?

Aronchi (2015) elucida que o Fantastico € considerado uma das maiores
revistas eletrénicas do Brasil. O portal Memoria Globo afirma que o Show da Vida,
desde sua estreia na televiséao brasileira, trouxe uma renovacao para a programacao
aleatoria, quebrando os paradigmas programaticos e mensurando um novo modelo

de revista eletrbnica no Brasil:

em 1973, estreava na Globo uma revista eletrénica de variedades,
com duas horas de duracdo, que reunia jornalismo e entretenimento
para levar até o telespectador os assuntos relevantes no Brasil e no
mundo. O programa tinha um nome a altura de suas pretensdes:
Fantastico, o Show da Vida. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

32 Apresentadores do Fantastico do ano de 2013.
33 Apresentadores do Fantastico desde 2014 até os dias atuais.
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Para Aronchi (2015), o Fantastico € um programa que serve de padrdo para o
género revista eletrénica. Aronchi (2015) afirma sobre o inegavel sucesso do Show da
Vida:“o Fantastico continua servindo de padréao para o género revista eletrénica, por
causa do inegavel sucesso, que faz uma audiéncia de todos os niveis sociais ligarem
a TV no domingo a noite”. (ARONCHI, 2015, p.129).

A autora Dejavite (2006) afirma que com a chegada do infotenimento nos
programas jornalisticos, abarcou-se um despontamento dos mesmos, no que diz

respeito a audiéncia dos seus espectadores:

na verdade o préprio tratamento da noticia passou a ser mais voltado
para o estético, tanto na linguagem como na forma, pois a matéria
jornalistica precisou ganhar a audiéncia do leitor, que busca
conveniéncia no produto jornalistico, e a partir dai, podemos dizer que
o conteudo representativo da especialidade de infotenimento comeca
a despontar. (DEJAVITE, 2006, p.85)

3.1 Andlise das Reportagens do Fantéstico

Para que haja compreensado sobre as reportagens do programa Fantastico,
foram feitas decupagens dos programas desde o ano de sua estreia, em 1973 até
2016. Respeitou-se a linha do tempo que o site Memodria Globo utiliza, onde as
decupagens foram analisadas de trés em trés anos.

Primeiramente, analisa-se quais sdo as preferéncias do publico-alvo do
programa, pois sao os telespectadores que sustentam a audiéncia do Fantastico, onde
procura-se obter uma reciprocidade entre enunciador e enunciatario:

sdo varias as maneiras de escutar o que o publico quer e tem a nos
dizer, sejam por intermédio de pesquisas — qualitativas e quantitativas
— ou mesmo por meio de telefonemas, cartas e e-mails enviados a
redacdo, quem trabalha em uma publicacdo que depende muito da
sintonia fina com seu publico, esse contato é essencial. (SCALZO,
2016, p.37)

Segundo analises feitas, as reportagens contém um fator interessante e um
tanto complexo no que diz respeito as escolhas das noticias elucidadas. Esse fator
que permeia sobre emissor e receptor é a contextualizacdo dos fatos que foram de
suma importancia no periodo da divulgacéo da reportagem. Observa-se que os temas

relevantes a época eram 0s mesmos que a revista eletronica Fantastico procurava
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levar ao seu publico-alvo. O programa enfatizava os assuntos que foram destague na
sociedade e até mesmo perduraram por algumas semanas seguintes.

O programa Fantastico, segundo o portal Memoéria Globo inaugurava um amplo
estudio para que fossem feitas reunides de pautas e paulatinamente as escolhas das
reportagens que seriam divulgadas no domingo pelo “Show da Vida”:

o Fantastico inaugurou um novo estudio, com a proposta de integrar
toda a operacdo do programa em um ambiente de 500 metros
guadrados, com redacdo e cendrio unidos, o espaco é palco das
atracbes de domingo, transformando-se durante a semana em uma
arena para entrevistas e reunibes de pauta. (PORTAL MEMORIA
GLOBO)

Neto (2008) ressalta em seu livro “Reportagem de Televisdo”, que “o jornalismo
pretende descrever a realidade atual e, pelos meios de comunicacao, causar impacto
sobre varias pessoas”. Conforme a visdo do autor, compreende-se que de certo modo
o jornalismo detém esse poder de impactar as pessoas, ou seja, prendé-las a visao
de que a mensagem que foi emitida causara mudanca no aspecto em como 0
enunciatario a recebeu, divulgando-a. Neto salienta que:

por jornalismo, entendemos conjuntos de materiais escritos ou
impressos, falados ou visuais muitas vezes em combinacoes, que, de
uma forma documental, descrevem a realidade atual, especialmente
universal, e que através da multiplicagdo por diversos meios de
comunicagdo social tém impacto sobre um publico diferenciado.
(NETO, 2008, p.11)

Outro detalhe imprescindivel nessa andlise sobre as reportagens alvo do
Fantastico é a escolha das noticias que serdo divulgadas, o programa engloba as
editorias de: “politica, economia, ciéncias, mundo, musica, esportes, denuncias,
tecnologia e documentarios”. Examina-se, por exemplo, que no ano de 1998, quando
o Fantastico divulgava uma reportagem sobre o “Titanic®*”, periodo em que era
apresentado nos cinemas o filme sobre o naufragio do navio Titanic, abarca-se a ideia
que o Fantastico procurou reportar aquilo que estava em ascensao na €época,
buscando obter a aceitacédo do publico-alvo e elucidando uma reportagem que era um
dos assuntos mais comentados na época. Observa-se que o programa Fantastico,

atravées dessa reportagem sobre a divulgacdo do filme Titanic, buscava a

34 Navio de luxo de origem britanica, com capacidade para mais de 1500 passageiros, fabricado no ano
de 1909, e lancado ao mar no ano de 1911. No dia 10 de abril de 1912, o Titanic sofreu um naufragio
onde mais de 1500 pessoas morreram afogadas em meio ao mar Atlantico.
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reciprocidade dos telespectadores para que houvesse conceituado aumento em sua
audiéncia, bem como perdurou-se por duas semanas a repercussao de tal
reportagem, segundo a analise e decupagem feita para essa conclusdo. Essa é
também uma das caracteristicas do “Show da Vida”, que segundo o diretor da Globo,
José Bonifacio Sobrinho:

o Fantastico sempre procurou exibir matérias que mexessem com a
emocao do telespectador e que os jornalistas tinham a funcdo de
averiguar as matérias que repercutiam no Brasil e no mundo.
(PORTAL MEMORIA GLOBO)

Houve grande repercussao do filme Titanic em 1998, que gerou até o “Oscar3®”
para os atores e diretor do filme. Para o autor Barbeiro (2002), o publico sempre
esperara o melhor de uma reportagem divulgada pela imprensa, o autor mensura uma
lista de critérios que serdo de suma importancia para uma boa reportagem:

veracidade dos acontecimentos, isencdo do repérter, independéncia
editorial, honestidade na busca e na selecdo das informacoes,
contextualizacdo correta, enfim, um conjunto de elementos que torne
a reportagem confiavel. (BARBEIRO, 2002, p.59)

Observa-se também que algumas reportagens perduraram por varias semanas
no programa Fantastico. Essas reportagens, cujo nome tedrico é “suite®®”, ou seja,
matérias que ja foram divulgadas e estdo sendo atualizadas por novos
acontecimentos e desdobramentos dos fatos. Uma dessas reportagens analisadas foi
a “Guerra no Afeganistdao”, e o programa Fantastico fez a cobertura sobre o inicio
desse conflito que se iniciou em 2001, mais precisamente no més de setembro. Nesse
episédio, os EUA sofreram um ataque de terroristas afegdos, em setembro de 2001,
os terroristas usaram avifes americanos contra prédios e até mesmo contra a base
americana de soldados, levando os EUA a iniciarem uma guerra contra o Afeganistéo,
tendo como objetivo combater o terrorismo contra seu pais.

Segundo entrevista realizada com o editor chefe do programa Domingo
Espetacular, Anael de Souza, da Rede Record, programa que também é considerado
uma revista eletrénica, pois segue os formatos e padrdes de uma revista eletrénica,

conforme conceitua Aronchi (2015) no livro “Géneros e Formatos da Televisdo

35 E 0 mais importante e prestigioso prémio do cinema mundial, entregue pela Academia de Artes e
Ciéncias Cinematogréficas.

36 Matérias que ja foram publicadas e que estédo recebendo novas informacoes, ou seja, estdo sendo
atualizadas.



77

Brasileira”, as reportagens das revistas eletrOnicas brasileiras tecnicamente s&o

longas e ao longo do tempo nédo tém diminuido de tamanho:

nao creio que estejam diminuindo de tamanho, acho que o formato da
reportagem grande € bom, bem apropriado a uma revista eletrdnica,
mas, claro, sem exagero. Nao pode ser repetitiva, ser alongada
artificialmente, temos um retorno positivo do publico e, algumas
pesquisas indicam que as pessoas sentem que entendem melhor
guando dedicamos mais tempo a explicar o que € realmente relevante,
inclusive com andlises independentes e opinibes de especialistas.
(SOUZA, 2017)

Na mesma linha de pensamento, Barbeiro (2002) ressalta que uma reportagem,

guando elaborada com transparéncia e veracidade, acarreta credibilidade junto ao

telespectador:

uma reportagem favoravel vale mais de mil propagandas pagas,
exatamente pelo conteido de veracidade e credibilidade que ela
pressup0fe ter na 6tica do telespectador, uma reportagem favoravel
contribui para melhorar a admiragdo da opinido publica, para isso é
necessario transparéncia, comprometimento social, honestidade de
propésitos, etc. (BARBEIRO, 2002, p.60)

Na entrevista realizada com a jornalista e coordenadora do Centro de Pesquisa

em Comunicacéo e Trabalho da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de

Sédo Paulo (ECA/USP), Roseli Figaro, a visao principal sobre o programa Fantastico

é:

guando o Fantastico estreou em 1973, a televiséo brasileira tinha outra
cara, a novidade era substituida pelo radio, as telenovelas e os
programas de palco caiam no gosto do telespectador brasileiro, hoje
em dia, a televisdo esta4 presente em praticamente todos os lares
brasileiros, distraindo e entretendo as pessoas com sua diversificada
programac&o. (FIGARO, 2016)

Segundo Roseli Figaro, a televisdo detém esse poder de distrair e entreter as

pessoas. Sugere-se, entdo, que o Fantastico por conter entretenimento em sua grade

de programacéo, contribui em certa parte. Ja Dejavite (2006) salienta que programas

com infotenimento ir&o proporcionar divertimento e informagao ao telespectador:

uma matéria pode ser definida como de Infotenimento quando os
conteudos objetivam proporcionar divertimento e informagdo ao
receptor, assim, propde a seguinte classificacdo: matérias que
focalizam o interesse humano (caso de uma entrevista com um jovem
sobre sua primeira experiéncia sexual), celebridades, video, cinema,
televisdo, radio, mdsica, teatro, danca, literatura, gastronomia,
restaurantes e bares, arquitetura, pintura, escultura, fotografia,
diversdes populares, moda e museus. (DEJAVITE, 2006, p.89)
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O editor do programa Domingo Espetacular, Anael de Souza, acredita na
influéncia do publico sobre os profissionais que elaboram as reportagens das revistas
eletrbnicas:

sim, o tempo todo, estamos sempre procurando maneiras de saber e
entender o que o “publico” pensa e espera de uma boa reportagem,
as pesquisas, o contato direto nas ruas e as redes sociais nos ajudam
desse processo. (SOUZA, 2017)

Lage (2004) conceitua que o instrumento da reportagem € o reporter e afirma
gue a reportagem nascera para que houvesse alguma forma de envolvimento entre
publico e noticia. Lage (2004) diz que a reportagem € voltada para uma: “vertente
sensacionalista”, e justifica:

cumprir a funcdo sociabilizadora, educativa, sugeria-se atingir o
publico, envolvé-lo para que lesse até o fim e se emocionasse,
precisava-se abordar temas que 0 empolgassem, o sentimentalismo
para as mogas; a aventura para o0s jovens; 0 exotico e o incomum,
para toda gente, a realidade deve ser tdo fascinante quanto a ficcao e,
se nao fosse, é preciso fazé-la ser. (LAGE, 2004, p.15)

Por meio das analises e decupagens do programa Fantastico, constata-se
também que o Show da Vida segue esse padrdo de envolver o publico com suas
reportagens, e por elas o Fantastico procura de forma reciproca a aceitacdo dos
telespectadores que acompanham o programa. As decupagens analisadas de trés em
trés anos, respeitando a linha do tempo estabelecida pelo portal da emissora Globo,
sugere também que o Show da Vida divulga em sua programac¢do noticias que
perduraram nos programas jornalisticos da emissora Globo, tais como: “Jornal
Nacional™’, “Jornal da Globo”3® e “Jornal Hoje"?°. Tais reportagens, de acordo com a
repercussao, poderdo ainda ser atualizadas diaria ou semanalmente, conforme o nivel
de audiéncia que as mesmas repercutirdo para a emissora. De acordo com Neto
(2008), existe uma diferenciacdo entre reportagem e noticia. O autor afirma que a
reportagem é uma noticia avangada, ou seja, € uma noticia com mais detalhes e com

uma maior complexidade de fatos:

87 Telejornal brasileiro, que traz noticias do Brasil e no mundo, exibido no horario noturno, de
segunda-feira a sdbado.

38 Telejornal brasileiro, que traz as noticias didrias atualizadas do Brasil e do Mundo, geralmente
exibido no final da noite depois das 23hs.

39 O telejornal apresenta as noticias do dia a dia e temas de interesse geral, além de reportagens e
séries especiais, geralmente exibidos no horério da tarde.
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toda reportagem é noticia, mas nem toda noticia é reportagem, a
noticia muda de carater quando demanda uma reportagem, desdobra-
se, pormenoriza e d4 amplo relato aos fatos principais e também aos
fatos subjacentes da noticia. A reportagem é uma noticia avancada,
na medida em que sua importancia é projetada em mdaltiplas versdes,
angulos e indagacdes. (NETO, 2008, p.19)

Martins (1997), no livro “O Estado de Sao Paulo — Manual de Redacéo e Estilo”,
ressalta que a reportagem fundamenta-se a partir de uma noticia. Afirma-se ainda que
a reportagem procurara investigar de forma mais ampla o fato que a noticia divulgara:

a noticia, de modo geral, descreve o fato e, no maximo, seus efeitos e
consequéncias, a reportagem busca mais: partindo da prépria noticia,
desenvolve uma sequéncia investigativa que ndo cabe na noticia.
Assim, apura ndo somente as origens do fato, mas suas razfes e
efeitos. Abre o debate sobre o acontecimento, desdobra-o em seus
aspectos mais importantes e divide-o [...]. A noticia ndo esgota o fato;
a reportagem pretende fazé-lo. (MARTINS, 1997, p.76)

Uma das caracteristicas do programa Fantastico, segundo o site Memoria
Globo, é a qualidade de suas reportagens, que sao sempre detalhadas com imagens
marcantes e produzidas por experientes profissionais. Neto (2008) conceitua que para
um fato se tornar noticia, que conseguentemente abarcara uma reportagem,
necessitara de algumas caracteristicas:

sdo varios os acontecimentos na sociedade atual, mas para esses
acontecimentos se transformarem em noticia, € necessario ter
algumas caracteristicas, 0os elementos basicos para que um feito se
converta em noticia sdo: atualidade, novidade, veracidade,
periodicidade, interesse publico, proximidade, proeminéncia,
curiosidade, conflito, suspense, emocdo e consequéncias. (NETO,
2008, p.17)

Segundo Anael de Souza, editor chefe da revista eletronica da Rede Record
“‘Domingo Espetacular’, para que a reportagem seja elaborada com precisdo e
obtenha a reciprocidade do publico, usam-se trés conceitos primordiais: trabalhamos
sempre com trés conceitos: bons assuntos, boas entrevistas e boas imagens. Nem
sempre se consegue o equilibrio perfeito das trés coisas, mas a meta € sempre essa,
uma pauta®® pode até cair por falta de imagens ou de entrevistados, mas é raro. E
depende muito também da importancia do fato, as vezes néo da para desistir, temos

que fazer da melhor forma possivel. (SOUZA, 2017)

40 QOrientacao que os reporteres recebem descrevendo que tipo de reportagem sera feita, com quem
deverao falar, onde e como. A pauta ndo necessariamente € escrita € nem sempre é premeditada.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Rep%C3%B3rter
https://pt.wikipedia.org/wiki/Reportagem
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Quando o editor Anael de Souza relata que uma pauta pode cair por falta de
imagens ou de entrevistados, sugere-se que dependendo da escassez de recursos
visuais (imagens) e problemas com a pessoa que seria entrevistada pode ocorrer a
nao producao de uma reportagem. De acordo com Bourdieu (1997), o jornalismo esta
sujeito a aprovacao de seus enunciatarios, que sao os receptores das noticias, o autor

pondera que:

N

0 campo jornalistico esta permanentemente sujeito a prova dos
vereditos do mercado, através da sancdo, direta, da clientela ou,
indireta, do indice de audiéncia (ainda que a ajuda do Estado possa
assegurar certa independéncia com relacdo as pressfes imediatas do
mercado). (BOURDIEU, 1997, p.106)

No que diz respeito a reciprocidade e aceitabilidade do publico sobre as
reportagens divulgadas por uma revista eletronica, o editor Anael de Souza afirma que
um programa com esse formato e género deve ser diferente dos outros, ou seja,
divulgar suas reportagens de modo surpreendente e abarcar temas atuais: “a
reportagem deve ter relevancia geral quando se trata de factual ou de grandes temas
da atualidade, depois, a surpresa, ou seja, se 0 que € mostrado é diferente de todos,
surpreendente, espetacular, desconhecido”. (SOUZA, 2017).

Para Bourdieu (1997), a televisdo detém esse hegeménico poder de levar para
os telespectadores a dramatizacao dos fatos; ressalta-se que a mesma faz de um fato
simples algo exagerado e de carater dramatico. Bourdieu afirma que: “a televisao
convida a dramatizacdo, no duplo sentido: pbe em cena, em imagens, um
acontecimento e exagera-lhe a importancia, a gravidade e o carater dramatico e
tragico”. (BOURDIEU, 1997, p. 25)

O editor da revista eletronica “Domingo Espetacular’, Anael de Souza, pondera
essa ideia de que uma reportagem gquando divulgada pelo programa causara certo
impacto nos sentimentos dos telespectadores, bem como acrescenta que essa € uma
das fun¢des das reportagens que o programa “Domingo Espetacular” produz para seu
publico. Anael de Souza conclui sua visdo sobre o que é uma reportagem bem
elaborada, afirmando que se deve seguir um mandamento basico e primordial, que é:
“ouvir todos os lados”. Sugere-se que o editor conceitua a importancia de ouvir o que

as fontes?*! divulgaram, e também, compreender o que os produtores da reportagem,

41 Portadores da informacao, que possuem dados, documentos ou imagens dos fatos elucidados.
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gue sao os jornalistas e editores, quiseram transmitir com as informacdes colhidas
pelas fontes. Pena (2015) ressalta em seu livro “Teorias do Jornalismo”, que para a
elaboracao de reportagens, pressupde-se um nivel de planejamento. Pena (2015) faz
uma comparagdo entre reportagem e noticia:

a noticia apura fatos, a reportagem lida com assuntos sobre fatos, a
noticia tem como referéncia a imparcialidade, a reportagem trabalha
com o enfoque, a interpretacdo, a noticia opera em um movimento
tipico da indugéo (do particular para o geral), a reportagem, com a
deducédo (do geral, que é o tema, ao particular — os fatos), a noticia
atém-se a compreensao imediata dos dados essenciais, a reportagem
converte fatos em assunto, traz a repercussédo, o desdobramento;
aprofunda. (PENA, 2015, p.76)

Ao analisar as decupagens das reportagens do Programa Fantastico do ano de
1973 a 2016, observa-se que 0 programa seguiu um parametro de viés jornalistico no
qual enfatizava as noticias que geravam repercussao na época. Uma das reportagens
analisadas foi “Conferéncia Internacional de AIDS em Montreal”, divulgada em 1983,
onde se elucidou na reportagem as tentativas de vacinas contra o virus da AIDS, ao
fim da reportagem, o reporter afirma que as tentativas foram em vao, e a adverténcia
que foi discutida nessa conferéncia foi que o melhor remédio contra o virus da AIDS
era mesmo a prevencao. Compreende-se, entdo, que a linha editorial do programa,
em termos de reportagens, segue o padrdo de divulgar assuntos que foram
repercutidos na midia, tanto nacional como internacional. No mesmo ponto de vista,
Pena (2015) afirma que: “a reportagem procura envolver, usa a criatividade como
recurso para seduzir o receptor’. Segundo esse pensamento do autor, sugere-se que
0 programa Fantastico usa desses recursos para seduzir o telespectador, no entanto,
analisa-se que por meio de temas que causarao espanto ou até mesmo dramatizacao
no publico, o programa procura atrair os telespectadores com suas reportagens. Pena
(2015) salienta que: “uma reportagem que contém fatos inéditos, aproveita a
dramaticidade de um fato e aprofunda seu conhecimento, abrindo novas areas de
contexto, entendimento de causas e efeitos”.

Para Jesper (1998), uma reportagem recorrera ao conceito de exprimir a
emocao e o afeto do telespectador. Assim, 0 autor ressalta que a reportagem detém
o poder de sensibilizar o publico, com a intencdo de mobiliza-los, ou seja, impacta-los:

uma reportagem pode facilmente sensibilizar o publico, chamar a sua
atencdo para uma questdo e potencialmente mobiliza-lo, poderéa
também contribuir para aumentar os seus conhecimentos, um dos
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desafios da reportagem televisiva consiste em ultrapassar a emogé&o
do publico (sentimentos e sensacfes). (JESPERS, 1998, p.167)
Segundo Aronchi (2015), uma diferenca que os programas de género “Revista
Eletrénica’possui é que os apresentadores geralmente divulgam as reportagens de
forma descontraida e comportada. Aronchi (2015) afirma que:

um ou dois apresentadores tem sido a formula mais utilizada nas
revistas eletrénicas, termo que define ainda mais o carater informativo
do género, normalmente formatado como um telejornal, com
reportagens, prestacao de servigos, entrevistas, comentaristas e, para
descontrair, artes, espetaculos e lazer. (ARONCHI, 2015, p.130)

De acordo com a citagéo acima, observa-se que o Fantastico segue essa linha
de programacao, mesclando informacéo e entretenimento. Ao aderir ao infotenimento
para sua grade programatica, o programa Fantastico ndo perde a qualidade de seu
jornalismo. A autora Dejavite (2006) pondera que: “infotenimento é o conteudo que
fornece informagdo e diversdo ao publico”. A autora defende a ideia que o
infotenimento nos programas jornalisticos ndo empobrece a funcéo do jornalismo nos
mesmos, pelo contrario, ressalta que infotenimento é sinbnimo de jornalismo ético e

de qualidade:

nao podemos esquecer que o infotenimento é sindnimo de jornalismo
ético, de qualidade e que, por isso, ndo deve ser tomado como um
jornalismo menor por explorar o entretenimento, devemos admitir que
a atividade jornalistica tem, sim, a fung&o de divertir (apesar de quase
sempre ser apresentada ao publico como algo sem humor e pesado),
esse papel interage perfeitamente com a sua fungdo de oOrgdo
fiscalizador, que promove a sociedade e o0s seus cidadaos.
(DEJAVITE, 2006, p.89)

Outra reportagem de repercussao, divulgada pelo Fantastico, foi sobre a vida
do cantor “Michael Jackson™?, feita em 1995. Ao examinar essa reportagem, percebe-
se que o programa Fantastico a divulgou no periodo que o cantor estava em ascensao
com suas musicas aqui no Brasil. A reportagem mostrou 0s prémios que o cantor
ganhara com sua carreira musical, foi ressaltado também os recordes que Michael
Jackson quebrava com suas premiacdes e conquistas. No final da matéria encerrou-
se com um clipe do cantor cantando e dangando ao vivo em um show realizado no

Canada, naquele periodo de 1995.

42 Michael Joseph Jackson foi um cantor e compositor estadunidense, que segundo sites como Google
foi o cantor que mais faturou com suas musicas em todo mundo. Michael nasceu em 1958 e faleceu
em sua casa com problemas respiratérios no ano de 2009.
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Pena (2015) afirma que “a noticia televisiva é produzida para ser consumida na
totalidade, é ela que vai possibilitar a discussdo dos fatos por um maior nimero de
pessoas e influenciar a sociabilidade”. O que Pena (2015) sugere € que as noticias
divulgadas por programas televisivos sdo produzidas para serem aderidas pelo
publico, e depois de assistidas as noticias abarcardo discussdes sobre os fatos que
foram divulgados, e a partir da discussao critica, o publico detém a opcao tanto de
influenciar outros com a noticia, quanto menosprezar e descartar a veiculacdo da
mesma.

Outra reportagem que perdurou por semanas ha midia e também foi divulgada
pelo programa Fantastico, em abril de 2008, foi o caso da morte da menina “Isabella
Nardonni”, assassinada pelo seu préprio pai “Alexandre Nardonni”, com a
cumplicidade de sua madrasta “Ana Carolina Jatoba”, segundo inquérito policial e
conforme relata o portal Memoria Globo. Ressalta-se no site também que o jornalista
Valmir Salaro entrevistou o pai e a madrasta da menina Isabela Nardonni, e na
entrevista divulgada pelo programa, a época, tanto Alexandre como Ana Carolina
choravam muito e confirmavam uma versdo que a menina tinha caido da janela do
apartamento, que tudo fora um acidente. A reportagem repercutiu na midia, causando
odio nas pessoas que tentaram espancar o casal, que estavam sendo julgados pela
morte da menina. No més seguinte, a jornalista Patricia Poeta entrevistou a mae de
Isabella Nardonni, Ana Carolina de Oliveira. Na entrevista, segundo a jornalista relata
no portal Memdéria Globo, houve grande comocéao tanto da méde da menina quanto da
propria jornalista, ambas choraram muito. A jornalista encerrou a reportagem
abracando Ana Carolina de Oliveira e, segundo o portal da emissora Globo, essa
reportagem causou grande emocao nos telespectadores do programa Fantastico.

Barbeiro (2002) afirma em seu livro “Vocé na Telinha, Como usar a Midia em
seu Favor”, que “a televisdo é a ferramenta que registra cenas da historia da
humanidade e é a janela para o eterno e o presente”. Sugere-se, entéo, partindo do
ponto de vista de Barbeiro (2002), que o programa Fantastico detém essa ferramenta
de interagir com o publico e registrar fatos impactantes, que tiveram repercussao na
midia do Brasil e do Mundo. Conforme as analises das reportagens, observa-se esse
padrao de divulgacao de reportagens que buscam a reciprocidade do publico-alvo do

“®

programa Fantastico. Barbeiro (2002) diz também que: “é provavel que os

acontecimentos mais importantes dos ultimos tempos, vocé tenha acompanhado pele

a0

tevé”. O autor ainda pondera que “a tevé representa um fendmeno de massa de
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grande impacto na vida das pessoas, € um dispositivo audiovisual através do qual a
sociedade divulga seus sonhos, feitos, crengas, e anseios”. (BARBEIRO, 2002, p.20)

E Pena (2015), em “Teorias do Jornalismo”, conceitua o que € e quais 0s
parametros das teorias do jornalismo. Pena salienta sobre a teoria de “gatekeeper®?”,
que se refere a pessoa que geralmente é o jornalista e também o editor, que detém o
poder de permitir que a informacdo passe ou ndo, pois esse termo em inglés
“gatekeeper” significa “porteiro”:

0 gatekeeper é um classico exemplo de teoria que privilegia a acao
pessoal, a metafora é clara e direta. O conceito refere-se a pessoa que
tem o poder de decidir se deixa passar a informacdo ou se bloqueia.
Ou seja, diante de um grande nimero de acontecimentos, s6 viram
noticia aqueles que passam por uma cancela ou portdo (gate em
inglés). (PENA, 2015, p. 133)

No portal Memoéria Globo ressalta-se que as reportagens do Fantastico sao
70% de ambito nacional, e que o programa procura sempre divulgar assuntos da
atualidade para seu publico-alvo:

0 crescimento das equipes de reportagem influenciou a parte do
jornalismo do programa que investiu em uma linha editorial mais
comprometida com a atualidade, sem perder a preocupagdo com um
jornalismo mais responsavel, a equipe imprimiu mais humor e
criatividade ao programa. (PORTAL MEMORIA GLOBO)

Segundo citacdo acima, observa-se no programa Fantastico um padréo para a
divulgacao de suas reportagens. Pena (2015) afirma que: “quem decide a forma de
divulgacao da noticia € uma espécie de porteiro ou selecionador (o0 gatekeeper), que
€ o jornalista”. Partindo dessa visado de Pena (2015), sugere-se que as reportagens
que serao divulgadas pelo programa Fantastico passarao pelo crivo dos jornalistas e
dos editores do programa, ou seja, sO serdo divulgadas as reportagens que forem
analisadas pelos profissionais e que forem de importancia no conceito do publico-alvo
do Fantastico. Pena (2015) ressalta que o jornalista: “é o responsavel pela progresséo
da noticia ou por sua “morte”, caso opte por ndo deixa-la prosseguir, 0 que significa
evitar a publicagao”. Conforme essa linha de raciocinio do autor, compreende-se que,
mesmo que a reportagem obtenha aceitacdo pela reunido de pauta, produzida pelos

profissionais e possa até ser um assunto que esta em repercussao na sociedade, se

43 Gatekeeper termo em inglés que significa “Porteiro”. E uma teoria jornalistica que ressalta que o
jornalista detém o poder de informar aquilo que lhe é importante, ou que ira gerar repercussao com a
divulgagédo da noticia.
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by

os jornalistas chegarem a conclusdo juntamente com os editores e até mesmo
diretores do programa de que a reportagem nao sera veiculada, a mesma néo sera
divulgada. E os motivos podem ser desde temor de néo se obter audiéncia, quebra de
sigilo das fontes divulgadas, temas que ndo repercutiriam muita audiéncia na midia,
entre outros critérios pessoais ou profissionais que os jornalistas poderdo optar. Lage
(2004) afirma que: “o jornalista ndo pode ser ético sozinho — por exemplo, as empresas
e as fontes de informacédo ndo o sao”. De acordo com esse pensamento de Lage
(2004), sugere-se que o0s jornalistas e o0s responsaveis do programa Fantastico
abarcam essa visao, pois relata-se no portal Memoria Globo que: “o Fantastico faz jus
ao nome “Show da Vida”, onde procuramos respeitar o publico que assiste a0 n0sso
programa divulgando reportagens que ajudardo as pessoas a terem uma vida um
pouco melhor”.

Entende-se, entdo, segundo as andlises feitas das reportagens, segundo as
decupagens e segundo a visdo que o site Memoéria Globo nos elucida no portal, que
0 programa Fantastico segue esse padrdo no que diz respeito as suas respectivas
reportagens. Compreende-se também que por de tras de cada reportagem divulgada
pelo programa Fantastico, h4 uma intengdo voltada tanto para audiéncia do mesmo
quanto para os interesses empresariais da emissora Globo, quanto a elaboracgéo de
cada reportagem que serda divulgada, e também ndo se pode esquecer que por detras
de uma emissora de televisdo, ha uma concessao politica para que a emissora esteja
nos lares brasileiros, ou seja, as reportagens seréo divulgadas segundo interesses
pessoais do dono da emissora e também segundo a aceitacdo de pessoas que
exercem certo tipo de pressdo na emissora que produz o programa Fantastico.
Analisa-se também que o Fantastico procura sempre estar atualizado em todos os
ambitos: tecnoldgicos, jornalisticos e programaticos, ou seja, o “Show da Vida” usa
todos os recursos que detém para obter a dominacdo da atencao do publico, que
pode-se entender como audiéncia. O diretor José Bonifacio Sobrinho, o “Boni”, relata
no portal Meméria Globo que: “o Fantastico € uma maquina de fazer entretenimento
e jornalismo”. Partindo dessa visao de Boni, sugere-se entdo que o Fantastico
abrange esse termo “maquina de Noticia”, Adorno e Horkheimer (1985) concluem que:

os instrumentos da dominacéo destinados a alcancar a todos, sdo: a
linguagem, as armas e por fim as maquinas — que devem se deixar
alcancar por todos, hoje a maquinaria mutila os homens mesmo
guando os alimenta. (ADORNO; HOKHEIMER, 1985, p.42)
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Conforme ponto de vista de Adorno e Hokheimer (1985), que afirmam que as
magquinas destinam-se a dominar e mutilar os homens, ou seja, arrancar deles aquilo
qgue lhes pertence, por exemplo: poder de escolha, poder de deciséo, entre outros.
Observa-se isso na forma de expressdo de José Bonifacio Sobrinho, que enfatiza no
portal Memoria Globo, que o Fantastico é: “uma Maquina de Noticias”, sugere-se que
os telespectadores do Fantastico contemplem uma vasta série de reportagens, onde
se espera a reciprocidade dos mesmos e, por fim, um conceituado aumento da
audiéncia dessa revista eletrénica conhecida também como “Fantastico, o Show da
Vida”.
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CONCLUSAO

Para chegarmos a uma concluséo sobre o objeto de pesquisa, as reportagens-
alvo divulgadas pelo programa Fantéastico, foram feitas decupagens das respectivas
reportagens, respeitando-se a linha do tempo que o portal da emissora Globo divulga
sobre a histéria e o conteudo do programa. A partir disso, foram escolhidas trés
reportagens de cada programa, que ganharam repercussdo na sociedade, desde
1973 até 2016, segundo o portal Memoria Globo.

Um dos paradmetros que se analisou nessa conclusao foi até que ponto o
programa Fantastico evidencia a honestidade em seu jornalismo, ou seja, 0 programa
divulga para o publico as reportagens que séo de preferéncia dos telespectadores ou
divulga reportagens que séo de interesse proprio, ou até mesmo dos proprietarios da
emissora Globo. Esse termo “honestidade” no ambito jornalistico é de suma
importancia na divulgagdo de uma reportagem, conforme o ponto de vista de Bahia
(2009), pois através da mesma, o telespectador estara sendo informado sobre
acontecimentos factuais e detera o poder de se precaver de algo que Ihe causara
algum dano.

Por meio das analises das reportagens do programa Fantastico, e também da
estrutura que o programa abarca para a divulgacao das mesmas, ressalta-se que de
forma hegeménica e imperativa, o Fantastico divulgara reportagens de acordo com
seus interesses proprios. Sendo assim, o telespectador esta impotente quanto a
escolha das reportagens ou até mesmo das reportagens que sado de preferéncias
pessoais. Sugere-se, entdo, nesse ponto de vista, que ha hegemonia nessas
escolhas, pois quem detém o poder de divulgacdo das mesmas € quem as elabora,
ou seja, os jornalistas, os editores do programa, diretores e, por fim, a estrutura de
comando da emissora Globo, seguindo os padrdes de proprio interesse.

Outro fator importante do presente trabalho é a compreenséo sobre o poder do
jornalismo na sociedade, ou seja, qual € o peso do jornalismo no que diz respeito a
influéncia nos telespectadores? E se ha reciprocidade entre ambos, ou seja, se 0
telespectador influencia o jornalismo com suas preferéncias? Conforme se analisou,
o programa Fantastico detém conceituado “poder” de influenciar, em termos de
divulgagao de reportagens, “poder” no qual concorda-se do ponto de vista de Azevedo

(2009). O jornalismo é o mais poderoso meio de comunicagdo social, ou seja, 0
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jornalismo detém determinado poder de interagir com o enunciatario, conforme Bahia
(2009). Sendo assim, abarca-se determinada influéncia do jornalismo nos
telespectadores, no que diz respeito a divulgacéo das reportagens para o publico, bem
como espera-se a aceitacdo dos receptores e a reciprocidade da mensagem
divulgada por meio das reportagens.

Por meio da bibliografia e pesquisa de campo, observa-se que o jornalista deve
reportar os fatos de forma coerente e com veracidade. Concorda-se com a linha de
raciocinio de Vaz (2013), em que se observa que no codigo de ética do jornalista, o
profissional da comunicacao tem compromisso com a verdade, ou seja, é de suma
importancia que o jornalista divulgue os fatos para o publico com total veracidade.
Outro fator analisado nesse trabalho € que o publico que assiste as reportagens do
programa Fantastico possui certo tipo de “Poder”, e com esse determinado “Poder”,
abarca-se a seguinte questéo: “havera reciprocidade dos enunciatarios”? Ou seja, o
telespectador gostou da reportagem a ponto de repassa-la para outras pessoas? Ou
havera rejeicdo dos enunciatarios do programa Fantastico, a ponto dos mesmos vé-
las como algo sem importancia, as ignorando, a ponto de ndo repassa-las a outras
pessoas? Para responder tais questdes, concorda-se com o ponto de vista de
Foucault (1986), onde se observa que a grande massa, o publico, possui “Poder” de
escolha e ndo necessita de midias ou de jornais para estar informado sobre fatos e
acontecimentos. Ainda com Foucault (1986), o autor observa que os detentores do
“Poder” das informacdes, os divulgadores das reportagens e noticias, ou seja, 0s
donos da emissora de TV, editores, diretores e até jornalistas, detém o “Poder” de
divulgar aquilo que é de interesse proprio, ou seja, 0 que os telespectadores assistirdo
por meio das reportagens divulgadas.

Concordando com ponto de vista de Foucault (1986), compreende-se que o
programa Fantastico detém certo “poder” de divulgar reportagens de interesse préprio,
Ou seja, mesmo que o programa tenha consciéncia de quais sédo as preferéncias de
seu publico, o Fantastico divulgara as reportagens que lhe trard algum beneficio,
segundo as decupagens examinadas nesse trabalho. Ressalta-se esse ponto de vista
de escolha da divulgacéo das reportagens de interesse do Fantastico, analisando as
mesmas, conforme os periodos que foram divulgadas. Exemplo disso séo as
reportagens de 2016, mais precisamente as de novembro. O programa deu énfase as
reportagens: “Fraude no Enem”, “Menopausa”, “Cuba se prepara para se despedir de

Fidel Castro”, entre outras. No entanto, conforme se analisa as reportagens que o
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programa Fantéstico divulgou nesse periodo, observa-se que o programa pautou as
de seu interesse, pois ndo foram somente esses acontecimentos que ocorreram nesse
periodo. Exemplo disso foram as noticias que nao foram reportadas pelo programa,
por exemplo: “Arquedlogos encontram selo que comprovam veracidade de historias
da Biblia”, “Familia de Picasso acusa casal Francés de roubar mais de 300 obras”,
“‘Documentos inéditos revelam detalhes da morte de Marcos Matsunaga”, entre outras.

Para compreender qual peso uma reportagem abarca junto ao publico,
concorda-se com Bahia (2009), com a ideia de que uma reportagem possui valores
proprios, e para sua divulgacdo, a mesma necessitara estar alicercada no jornalismo,
ou seja, o jornalismo fara apuracédo de fontes e relatos para divulgacéo da reportagem.
Para que se compreenda melhor quais critérios jornalisticos o programa Fantastico
adota e qual é a visado de jornalismo, foram enviados e-mails ao site, feitas ligacdes
para a emissora Globo, produtora do programa, procurado editores do programa
Fantéstico por meio de professores, mas infelizmente ndo se obteve acesso a
ninguém ou até mesmo resposta do programa Fantastico. As informacgfes sobre a
criacao, cenarios, jornalistas do programa, evolucdo do mesmo, reportagens e atuais
apresentadores foram extraidas do portal Memoria Globo e de livros que trazem
alguns detalhes sobre a emissora Globo e sobre o programa, tais como: “O Livro do
Boni” e “Roberto Marinho”.

Observou-se também que o programa Fantastico segue o padrédo da teoria de
gatekeeper, teoria que foi explicada no decorrer desse trabalho. Concorda-se assim
com Pena (2015), que € o jornalista quem decide qual informacao sera divulgada. No
programa Fantastico quem possui esse hegemonico poder de decisdo € o diretor do
programa, no qual o mesmo respeitard a decisao final dos acionistas da emissora
Globo, que detém esse hegeménico poder de escolher quais reportagens seréao
divulgadas. Compreende-se, entdo, que o publico-alvo do programa Fantastico nao
detém poder de escolha nas reportagens do programa Fantastico.

Dessa forma, conclui-se que o Fantastico € um programa de género “revista
eletrénica”, conforme Aronchi (2015), e segue o padrdo da teoria de gatekeeper,
conforme Pena (2015). Ou seja, € o Fantastico que escolhe quais reportagens serao
divulgadas, conforme demonstrado nas decupagens e no portal Memoria Globo.

Encerra-se essa analise com o ponto de vista do ex-diretor da Rede Globo,
“Boni”, no portal Memdéria Globo: “o Fantastico faz jus de seu nome O Show da Vida”.

O diretor ainda conceitua o programa como uma “Maquina de Fazer Noticia”.
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Concorda-se assim com a visdo de Adorno e Hokheimer (1986), que nos remete a
ideia que as maquinas irdo mutilar e dominar o homem um dia, ou seja, partindo desse
ponto de vista, essa € a funcdo do Fantastico: dominar o publico, mutilar as escolhas
dos mesmos a tal ponto que o telespectador ndo detenha o poder de escolha.

Assim, um dos objetivos do programa Fantastico € dominar a audiéncia dos
telespectadores por meio de suas reportagens-alvo, abarcando uma total hegemonia

de audiéncia na televisao brasileira.
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ANEXOS
DATA MATERIA FOLHA
Fantastico - O Padrao de Beleza Feminina em
09/04/197 1978
8
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo 00:15 OBSERVACOES

Martelando na
rua

E estranho mais aconteceu hoje nas ruas de Copacabana no Rio de Janeiro Albery
um pintor Brasileiro que é conhecido no mundo todo.

Albery pinta o retrato de uma mulher em Copacabana e fala sobre o padréo
de beleza da sociedade. Lista da Harpers Bazaar apontava as mulheres mais
bonitas do mundo na época.

Tema: Beleza

Editorial: Cultura

Imagem de AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo 9:07
uma mulher
E semana que vem, Tavares Miranda, Ivo Pitangui e Clodovil apontam as outras
mulheres brasileiras mais bonitas
DATA MATERIA FOLHA
Fantastico - A Parapsicologia Tema: Mente
05/03/197 Editorial:Mundo
8
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo 00:14 OBSERVACOES

Fundo preto,
com algumas
imagens claras

Os profetas da era tecnolégica diziam, a religido ndo tem futuro agora os
estudiosos do comportamento humano estao perplexo, em plena era espacial
a humanidade se volta cada vez mais para o mistério o inexplicavel,aqueles
gue chamam de poderes extrassensoriais....

17- No primeiro
programa de marco de
78, 0 Fantastico
apresentou o primeiro
episédio de uma série
de reportagens sobre
parapsicologia. Nos
Estados Unidos, um
grupo de incrédulos --
entre eles Carl Sagan e
Isaac Asimov -- haviam
criado uma comissao
para investigacdo
cientifica de fendmenos
paranormais ou
sobrenaturais. Veja no
video que casos




99

intrigavam tanto os

cientistas.
Cid Moreira AUDIO 2 — Fim da Matéria - tempo 17:47
Na préxima semana continuaremos a explorar os fenomenos parapsicologicos e
espiritual no ponte de vista cientifico .
DATA MATERIA FOLHA
P ~ . Tema: Ciéncias
O Som da Criacao do Universo
20/05/197 Editorial: Mundo
9
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo 00:22 OBSERVACOES
Céu A mais extraordinaria descoberta cientifica deste século foi feita aqui neste No programa de 30 anos
radiotelescopio dois cientistas Robert e Arnald conseguiram captar o eco os | atrads, o Fantastico
restos do som da grande explosdo ocorrida a quase 20 bilhdes de anos e mostrou como cientistas
que deu origem a todo universo.... captaram os restos do
Big Bang, o fendmeno
gue deu origem ao
universo. Dois
estudiosos concluiram
gue o universo foi criado
a partir de uma exploséo
h& 20 bilhdes de anos
por uma forca
extraordinaria.
Instrumentos foram
projetados para captar
ondas espaciais sem
referéncias.
Céu AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo 9:57 210:12
Isso é uma reliquia de um passado muito distante, um fossil mais extraordinario do
que qualquer ossério de um dinossauro, por isso que chegamos até um instante da
criacdo do universo
DATA MATERIA FOLHA
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Entrevista Com o Condenado Pela Morte de

Tema: Condenado

27/08/197 Martin Luther Klng Editorial: Entrevista
9
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo 00:32 OBSERVACOES
Pessoas Martin Luther King, pastor negro e lider do movimento da igualdade racial O repérter Hélio Costa
Forfe“dov nos EUA na década de 60 seus discursos eloquentes e sua voz forte atraiam | conversou com James
imagem de milhares de ouvintes ..... Earl Ray, o homem que
Martin. confessou ter
assassinado Martin
Luther King. Nesta
entrevista, ele conta
uma verséo diferente e
nega ter cometido o
crime.
Foto do AUDIO 2 — Fim da Matéria - tempo 14:04 & 14:59
assassino
Segundo técnico a declaragdo de Rey é falsa, apesar de seu controle emocional e de
sua frieza o aparelho mostrou que ele esta mentindo, as provas apresentadas pela
comissdo de inquéritos ndo deixam duvidas James é o assassino de Martin Luther
King. O rifle assassino era seu, suas impressodes digitais foram encontradas
no rifle, ele estava hospedado na penséo e no quarto onde ele partiu o tiro
ele mesmo nao contestou nenhum desses argumentos.
DATA MATERIA FOLHA
27/08/198 Mistério do Escoteiro Desaparecido Tema: Escoteiro some
0 Editorial: Acontecimentos
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:08 a 00:22 OBSERVAGOES
Reporterna | Uma familia de S&o Paulo vive & 3 anos procurando uma resposta | Serra da Mantiqueira.
bancada que a cada dia se torna dificil, o que aconteceu com o filho Marco | Divisa de Minas e Sao
Aurélio que desapareceu na Serra da Mantiqueira na divisa de Sao ES;('}C;' nE:‘i:sof'ro some e
Paulo e Minas encontrado. Reportagem
Arnaldo Duran
Imagem da | AUDIO 2 — Fim da Matéria - tempo: 4:52 a 5:05
Mae do
menino Sao 3 anos agora cada vez é mais dificil essa busca que estamos
fazendo entao a nossa esperanca € que todos que estejam nos
vendo, nos ajudem de qualquer modo possivel...
DATA MATERIA FOLHA
11/08/1980 Ha 25 anos morria Carmen Miranda (1980) Joma: Gantora morreu ha
Editorial: Musica
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IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:03 a 00:27 OBSERVAGOES

Imagem do Faz 25 anos que ela morreu e foi assim que Eron Domingues Reportagem exibida em

?:Z:nr:e(:: reporter ESSO deu a noticia 05 de agosto de 1955...Atencao, 11 de agosto de 1980.

Miranda. atencdo Beverly Hills, Califérnia faleceu Carmem Miranda... :ﬁzgi:ﬁ;ﬁgﬁ;ida
cantora morreu em
Beverly Hills, no dia 5 de
agosto de 1955. O
Fantastico foi as ruas
para descobrir o que os
brasileiros sentem por
Carmen Miranda.

Imagem de AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 7:45 a 8:00

Carmem

Miranda Termina com Carmem Miranda cantando.

DATA MATERIA FOLHA
2 H ivi Tema: Vilvas da seca

Néio tem Repo’rta_gem com Joao Batista Olivi para o Exitorial: Roportager de

dia e nem Fantastico-Viuvas da Seca capa

més .1983

IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:08 a 00:25 OBSERVAGOES

Imagem de Esta é a maior seca de todos os tempos no nordeste a estiagem | Vilvas da seca no Nordeste.

terrasecano i3 atingju mais de mil e duzentos municipios uma populacéo de Reportagem foi ao ar em

nordeste 1983 e teve a maior

vinte quatro milhdes de pessoas delas dez milhdes séo
flagelados, gente que perdeu tudo, plantacao, emprego, familia
gente que tem sede...

audiéncia do canal.

Imagem de um

AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo: 7:56 a 8:39

padre e um
bebe Padre batizando varios bebes.
DATA MATERIA FOLHA
2110371983 Fantastico A descoberta da AIDS Tema: AIDS
Editorial: Saude
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:01 4 00:20 OBSERVAGOES
Imagem da O assunto € tao grave que esta semana mesmo foi motivo de

revista Time

nova reportagem de alerta numa revista, da importancia de Time.
Além da verdadeira campanha de massa que vem ser feita em
todos os radios, jornais e televisdes. De Nova lorque o reporter
Hélio Costa, conta porque que os médicos e sanitaristas estao
tdo preocupados.

Imagem de um
médico ..e de
bolsas de
sangue

AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 8:33 4 9:00

Ela é mais contagiosa do que a hepatite, muito embora no Brasil
muito casos da sindrome sejam minimos as precaugodes
adotadas nos Estados Unidos também se aplicam. Fazer uma
triagem dos doadores de sangue e n&o usar agulhas
contaminadas, além disso so resta esperar que os cientistas
encontre logo a cura para esse mal fulminante.
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DATA MATERIA FOLHA
27/08/198 Mistério do Escoteiro Desaparecido Tema: Escoteiro some
0 Editorial: Acontecimentos
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:08 a 00:22 OBSERVAGOES
Repérterna | Uma familia de S&o Paulo vive & 3 anos procurando uma resposta | Serra da Mantiqueira.
bancada que a cada dia se torna dificil, o que aconteceu com o filho Marco | Divisa de Minas e Sao
Aurélio que desapareceu na Serra da Mantiqueira na divisa de Sao 53:('3‘;' EZ?SOE’"O some e
Paulo e Minas encontrado. Reportagem
Arnaldo Duran
Imagem da | AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 4:52 a4 5:05
Mae do
menino Sao 3 anos agora cada vez € mais dificil essa busca que estamos
fazendo entdo a nossa esperanca é que todos que estejam nos
vendo, nos ajudem de qualquer modo possivel...
DATA MATERIA FOLHA
11/08/1980 Ha 25 anos morria Carmen Miranda (1980) Joma: Gantora morreu ha
Editorial: Musica
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:03 a 00:27 OBSERVAGOES
Imagem do Faz 25 anos que ela morreu e foi assim que Eron Domingues Reportagem exibida em
ggrr"r:e"r'r? reporter ESSO deu a noticia 05 de agosto de 1955...Atencao, 11 de agosto de 1980.
Miranda atengao Beverly Hills, Califérnia faleceu Carmem Miranda... Icone internacional da
. musica brasileira, a
cantora morreu em
Beverly Hills, no dia 5 de
agosto de 1955. O
Fantastico foi as ruas
para descobrir o que 0s
brasileiros sentem por
) Carmen Miranda.
Imagem de AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 7:45 a 8:00
Carmem
Miranda Termina com Carmem Miranda cantando.
DATA MATERIA FOLHA
2 H ivi Tema: Vilvas da seca
Nio tem Repqrta_gem _c’om Joao Batista Olivi para o Exitorial: Roportager de
dia e nem Fantastico-Viuvas da Seca capa
més .1983
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:08 a 00:25 OBSERVAGOES
Imagem de Esta é a maior seca de todos os tempos no nordeste a estiagem | Vilvas da seca no Nordeste.
terrasecano | s atingiu mais de mil e duzentos municipios uma populagdo de Reportagem foi ao ar em
nordeste 1983 e teve a maior

vinte quatro milhdes de pessoas delas dez milhdes sao
flagelados, gente que perdeu tudo, plantagao, emprego, familia
gente que tem sede...

audiéncia do canal.

Imagem de um
padre e um
bebe

AUDIO 2 — Fim da Matéria - tempo: 7:56 a 8:39

Padre batizando varios bebes.
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alguns anos esta a venda aqui.

DATA MATERIA FOLHA
21/03/1983 Fantastico A descoberta da AIDS Tema: AIDS
Editorial: Saude
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:01 a 00:20 OBSERVACOES
Imagem da O assunto é tdo grave que esta semana mesmo foi motivo de
revista Time nova reportagem de alerta numa revista, da importancia de Time.
Além da verdadeira campanha de massa que vem ser feita em
todos os radios, jornais e televisdes. De Nova lorque o repérter
Hélio Costa, conta porque que os médicos e sanitaristas estao
tdo preocupados.
Imagem de um | AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 8:33 a 9:00
médico ..e de
bolsas de Ela é mais contagiosa do que a hepatite, muito embora no Brasil
sangue muito casos da sindrome sejam minimos as precaugoes
adotadas nos Estados Unidos também se aplicam. Fazer uma
triagem dos doadores de sangue e nao usar agulhas
contaminadas, além disso so resta esperar que os cientistas
encontre logo a cura para esse mal fulminante.
DATA MATERIA FOLHA
1992 REPORTAGEM 01 FANTASTICO TECNOLOGIA  |Tema Avanco televisdo
1992 Editorial: Tecnologia
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:12 OBSERVACOES
Imagem da A NAB 700 empresas eletrénicas do mundo inteiro exibiram seus Reporter Paulo Henrique
feira produtos para 50 mil visitantes, o que a televisdo vai ser daqui Amorim.
tecnolégica

Imagem de um
apresentador.

AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 2:17 a 2:50

O apresentador é colocado diante de uma tela azul, sobre ela com a
ajuda de um bastdo magico é possivel, fazer chover e sentir frio de
verdade. A grande novidade desse sistema é que ele permite que o
apresentador movimente os simbolos do tempo o quanto quiser.
Vamos usar agora o simbolo do frio.
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DATA MATERIA FOLHA
1992 REPORTAGEM 08 FANTASTICO VIDEO GAME Tema: Jogos
1992 Editorial: Tecnologia
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:01 a 00:07 OBSERVACOES
Imagem da Se vocé nao consegue tirar o olho do video ou é daqueles que
apresentadora

passa horas na frente do videogame, fique ligado tome cuidado,
fique de olhe.

Imagem de um
especialista

AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo: 7:22 a 8:06

Uma pessoa dessa € como vocé estivesse convivendo com um
robd, serd que acompanha o jogador, jogo rapido. Agora eles
mostram um jogo, a reporter volta e fala, a vingancga esta completa,
mais o vingador ndo pode nunca mais voltar para casa. O preco da
sua vitéria € combater para sempre o eterno, retorno.
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DATA MATERIA FOLHA
1995 Bill Gates Reportagem Fantastico 1995 Tema: Bill Gates
Editorial: Mundo
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:15 OBSERVACOES
Imagem de A empresa para fornecer os programas que sao colocados dentro A tecnologia hoje nos
Papels dos computadores, que sdo tdo importantes como a estrada para os |Permite se comunicar com
automoveis. E como se fosse que depois da invencdo da maquina  |© mundo de qualquer lugar
fotografica se cria-se uma empresa para vender filmes. a qualquer hora ela nos traz
beneficios que ha alguns
anos atras nao passavam de
idéias de visionarios
tecnoldgicos como Bill
Gates que nessa nesta
entrevista no ano de 1995
feita por Hermano Hering.
Imagem de AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 5:00 a 5:50
computadores
Sobre a arte no Peru ele precisa esta aqui na escola veja como ele
vai apresentar o trabalho, como € esse teu trabalho, como é ser um
dos homens mais ricos do mundo. Gates diz: “Que o computador é
uma ferramenta que sempre fascinou e fazer os computadores cada
vez mais facil de usar, sempre foi seu sonho ele poderia claro para
com tudo, e ficar gastando o dinheiro com tudo até o ultimo
momento da vida dele.” mais Bill Gates disse que gosta mesmo de,
“trabalhar”.
DATA MATERIA FOLHA
1995 Fantastico - Matéria sobre Michael Jackson Tema: Michael Jackson
Editorial: Famosos
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:30 OBSERVACOES
Imagem do Recordes, prémios e troféus a musica estava no sangue é de
2’"02&6' familia, o sucesso veio muito cedo, e ndo deu tempo de ser crianca.
ackson .,
Cantando ou dancando uma presenca extraordinaria.
Imagem do AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 4:50 a 5:57
clipe

No final s6 mostra o clipe do Michael Jackson
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DATA MATERIA FOLHA
1998 Reportagens sobre o Titanic - Fantastico 1998 | Tema: Naufrago Titanic
Editorial: Mundo

IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:22 OBSERVACOES
Imagem dos Ndés vamos tentar chegar na escadaria do rol do central do titanic
apresentadores |46 naufragou a 86 anos matando mais de 1500 pessoas, agente

fala em tentar porque é tudo ao vivo mesmo qualquer coisa pode

acontecer é assim com qualquer aventura e nessa vocé faz parte

da expedicéo.
Imagem de uma |AUDIO 2 — Fim da Matéria - tempo: 15:00 a 15:40
sobrevivente

Outra sobrevivente do titanic vivia no Brasil a espanhola Eva tinha

14 anos quando embarcou no navio em 1985, ela conta como

conseguiu escapar. Eva nunca esqueceu a cena que marcou sua

vida,

DATA MATERIA FOLHA
1998 Tema: Show U2
U2 Fantastico 1998 Reportagem o o
Editorial: Musica

IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:18 OBSERVACOES
Imagem de No horéario sem congestionamento, a revista rigorosa na entrada garantiu
carros

tranquilidade também dentro do estadio. Objetos, garrafas e bebidas
alcodlicas tiveram que ficar do lado de fora. O que se repetiu nessa
segunda apresentacéo do U2 no Brasil.

Imagem do Bono
com fa

AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo: 3:16 a 3:37

Agora 0 Bono em seu coragdo ndo tem concorrente, até o final da
reportagem s6 mostra o show.
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DATA MATERIA
14/10/2001 Fantastico - Guerra no Afeganistao Tema: Guerra
Editorial: Mundo
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:17 OBSERVACOES
Imagem do Nos EUA hoje completaram 1 semana de ataques no Afeganistéo,
apresentador neste domingo foi bombardeado 4 cidades. Nossos repérteres no
Paquistdo mostram a revolta contra os ataques e o que acontece
do outro lado da fronteira o cenario da guerra.
Imagem da AUDIO 2 — Fim da Matéria -tempo: 3:51 a 4:20
reporter
A resposta do presidente George Bush foi muito clara e dura, a
entrega de Binladem é inegociavel, completou os EUA s6 vao
parar com a agdo militar no Afeganistao se a melica Taliba
atender as condicBes Americanas, e o0 presidente lembrou quais
séo essas condi¢des a entrega s6 de Binladem mais de toda
organizacao terrorista e a libertagdo de todos os presos.
DATA MATERIA
2001 O RAPPA: MARCELO YUKA - REPORTAGEM Tema: Clonagem
DE CAPA - FANTASTICO REDE GLOBO Editorial: Reportagem de
capa
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 a 00:13 OBSERVACOES
Imagem do Marcelo Yuka o lider da banda o Rappa, quer participar de uma Marcelo Yuka conta
apresentador sobre 0 que aconteceu

experiéncia de clonagem de célula. Clonagem a luta de Yuka, a
reportagem de capa do Fantastico.

guando foi baleado
e a intencédo de fazer
tratamento
revolucionario.

Imagem do Yuka

AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 9:39 a 10:15

A historia nos mostrou entdo eu ndo vou esperar, se nao permitirem

aqui tem outros lugares que eu possa fazer eu vou fazer, eu vou
tentar. Essa tecnologia é viavel e eu ndo vou ficar sentado
esperando essa lei ser aprovado ndo. Depois mostra fotos e sobe
BG no fundo.
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DATA MATERIA FOLHA
27/08/198 Mistério do Escoteiro Desaparecido Tema: Escoteiro some
0 Editorial: Acontecimentos
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:08 a 00:22 OBSERVAGOES
Repérterna | Uma familia de S&o Paulo vive a 3 anos procurando uma resposta | Serra da Mantiqueira.
bancada que a cada dia se torna dificil, o que aconteceu com o filho Marco | Divisa de Minas e Sao
Aurélio que desapareceu na Serra da Mantiqueira na divisa de Sao 53:('3‘;' EZ?SO?"O some e
Paulo e Minas encontrado. Reportagem
) Arnaldo Duran
Imagem da | AUDIO 2 — Fim da Matéria -tempo: 4:52 a 5:05
Mae do
menino Sao 3 anos agora cada vez é mais dificil essa busca que estamos
fazendo entdo a nossa esperanca € que todos que estejam nos
vendo, nos ajudem de qualquer modo possivel...
DATA MATERIA FOLHA
11/08/1980 Ha 25 anos morria Carmen Miranda (1980) Joma: Cantora morreu ha
Editorial: Musica
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:03 a 00:27 OBSERVAGOES
Imagem do Faz 25 anos que ela morreu e foi assim que Eron Domingues Reportagem exibida em
ggrr"r:e"r'r? reporter ESSO deu a noticia 05 de agosto de 1955...Atencéo, 11 de agosto de 1980.
Miranda atencdo Beverly Hills, Califérnia faleceu Carmem Miranda... cone internacional da
. musica brasileira, a
cantora morreu em
Beverly Hills, no dia 5 de
agosto de 1955. O
Fantastico foi as ruas
para descobrir o que 0s
brasileiros sentem por
) Carmen Miranda.
Imagem de AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 7:45 a 8:00
Carmem
Miranda Termina com Carmem Miranda cantando.
DATA MATERIA FOLHA
3 H ivi Tema: Vilvas da seca
Nio tem Repo’rta.gem com Joao Batista Olivi para o Editorial: Rosoroeen, de
dia e nem Fantastico-Viuvas da Seca capa
més .1983
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:08 a 00:25 OBSERVAGOES
Imagem de Esta é a maior seca de todos os tempos no nordeste a estiagem | Vilvas da seca no Nordeste.
terrasecano i3 atingju mais de mil e duzentos municipios uma populacéo de Reportagem foi ao ar em
nordeste 1983 e teve a maior

vinte quatro milhdées de pessoas delas dez milhdes sao
flagelados, gente que perdeu tudo, plantagao, emprego, familia
gente que tem sede...

audiéncia do canal.

Imagem de um
padre e um
bebe

AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 7:56 a 8:39

Padre batizando varios bebes.
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DATA MATERIA FOLHA
21/03/1983 Fantastico A descoberta da AIDS Tema: AIDS
Editorial: Saude
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:01 a 00:20 OBSERVAGOES
Imagem da O assunto € tao grave que esta semana mesmo foi motivo de

revista Time

nova reportagem de alerta numa revista, da importancia de Time.
Além da verdadeira campanha de massa que vem ser feita em
todos os radios, jornais e televisdes. De Nova lorque o repérter
Hélio Costa, conta porque que os médicos e sanitaristas estao
tdo preocupados.

Imagem de um
médico ..e de

AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 8:33 a 9:00

Kurt Cobain jamais sera esquecido,acaba com um dos shows do
Nirvana.

bolsas de Ela é mais contagiosa do que a hepatite, muito embora no Brasil
sangue muito casos da sindrome sejam minimos as precaugdes
adotadas nos Estados Unidos também se aplicam. Fazer uma
triagem dos doadores de sangue e nao usar agulhas
contaminadas, além disso so resta esperar que os cientistas
encontre logo a cura para esse mal fulminante.
DATA MATERIA
2004 10 anos sem Kurt Cobain. Tema: Morte Kurt Cobain
Editorial: Musica
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 4 00:15 OBSERVACOES
Imagem do Siato EUA em 08 abril de 1994 um eletricista encontra o corpo de
cantor Kurt Cobain, lider das maiores bandas de rock de todos os tempos
Nirvana.
Imagem do AUDIO 2 — Fim da Matéria -tempo: 2:42 & 3:00
show
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DATA MATERIA
29/02/2004 Plagio de Chico Xavier - FANTASTICO Tema: Plagio
Editorial: Dendncia
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria — tempo: 00:01 4 00:15 OBSERVACOES
Imagem do Um escéandalo que ficou em segredo por 40 anos mobiliza Com referéncia aos
apresentador "plagios" cometidos por

seguidores do maior médium do Brasil. Chico Xavier deixou por
escrito uma acusacédo contra aquele que hoje é um dos maiores e
conhecidos da comunidade espirita do Brasil.

Divaldo Pereira Franco,
dos ndo menos
descarados plagios do
finado Francisco
Candido Xavier -- 0
Chico Xavier --, leiam o
que o respeitado
espirita, jornalista e
escritor Jorge Toledo
Rizzini admitiu, em
29/02/2004, ao
FANTASTICO, da Rede
Globo de Televiséo:

Imagem do filho
adotado do
Chico

AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo: 5:41 &4 6:00

Procurado o filho adotivo do Chico Xavier, ndo quis comentar o
caso disse que o que interessa agora é receber uma mensagem
verdadeira do pai, sempre chamava abencoado Chico Xavier.
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drogas séo essas como elas chegam nas maos do jovens. Nossos
repérteres vao a campo e mostram que o perigo esta cada vez
mais proximo que vocé imagina.

DATA MATERIA
04/11/2007 Reportagem RAVES No Fantastico Tema: Drogas em Raves
Editorial: Denuncia
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 4 00:13 OBSERVACOES
Imagem do Ele convidou uns amigos para uma festa e acabou morto, que
apresentador

Imagem de um
rapaz

AUDIO 2 - Fim da Matéria -tempo: 5:41 &4 5:50

O fantastico foi em uma festa RAVER em Sao Paulo na
madrugada deste domingo, investigar a facilidade que os jovens
tem para achar a drogas sintéticas.

Todo escritor em Ultima estancia escreve para ser levado isso que
motiva o senhor em escrever? Diz Ariano: “ Olha a literatura € uma
forma de protestar contra a morte, na minha visdo a literatura e a
arte de modo geral € uma forma precéaria mais ainda assim
poderosa de afirmar a imortalidade. Na minha visdo também o
homem ndo nasceu para morte ele nasceu para a vida e para
imortalidade”.

DATA MATERIA
2007 Entrevista com o escritor Ariano Suassuna Tema: Ariano Suassina
Editorial: Cultura
IMAGEM AUDIO 1 - Inicio da Matéria —tempo: 00:01 4 00:21 OBSERVACOES
Imagem do E ai mesmo no Recife que vamos encontrar o homem que ja foi
repo_rtter edo chamado de o decifrador de brasilidades, um dos principais
escritor . , .
defensores da cultura nacional. E 2007 € o ano dele o ano Ariano
Suassuna, o autor do alto da compadecida elege o que é lixo e 0
que é obra prima da nossa cultura. A nossa entrevista é de
Geneton Moraes Neto.
Imagem do AUDIO 2 - Fim da Matéria - tempo: 04:38 4 05:17
reporter e do
escritor
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Reportagem feita por e-mail com editor Anael de Souza dia 06/04/2017.

1) QUAL é a sua visdao SOBRE AS REPORTAGENS, NO QUE DIZ
RESPEITO AS REVISTAS ELETRONICAS? Tecnicamente, elas s&o longas
ou ao longo do tempo tém diminuido de tamanho? Do ponto de vista
editorial, vocé poderia me nortear sobre a complexidade para feitura das
mesmas? Existem dificuldades padrédo, imagino, poderia me elencar as

mais relevantes.

N&o creio que estejam diminuindo de tamanho. Aqui elas s6 crescem... Acho que o
formato da reportagem grande € bom, bem apropriado a uma revista eletréonica. Mas,
claro, sem exagero. Nao pode soar repetitiva, ser alongada artificialmente. Temos um
retorno positivo do nosso publico. Algumas pesquisas indicam que as pessoas sentem
que entendem melhor quando dedicamos mais tempo a explicar o que € realmente
relevante. Inclusive com analises independentes e opinides de especialistas.

A gente trata de grandes temas ou de assuntos que foram fatos importantes da
semana. Nao ha grande complexidade na producdo. Apenas leva mais tempo e as

vezes temos pouco tempo!

2) VOCE ACHA QUE O PUBLICO acaba influenciando OS
PROFISSIONAIS QUE ELABORAM AS REPORTAGENS? Como? QUAL é

O PESO nesse processo?

Sim, o tempo todo. Estamos sendo procurando maneiras de saber e entender o que
0 “publico” pensa e espera de uma boa reportagem. As pesquisas, o contato direto

nas ruas e as redes sociais nos ajudam nisso.

3) POR VOCE SER EDITOR DE UMA REVISTA ELETRONICA E
PARTICIPAR DAS DISCUSSOES DE PAUTAS, as ESCOLHAS DAS

MESMAS demandam quais requisitos de imagem, de fontes, de assuntos?

Trabalhamos sempre com o tripé bom assunto/boas entrevistas/boas imagens. Nem

sempre a gente consegue o equilibrio perfeito das trés coisas, mas a meta sempre é
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essa. Uma pauta pode até cair por falta de imagens ou de entrevistados, mas € raro.
E depende muito também da importancia do fato. As vezes ndo da pra desistir.

Temos que fazer da melhor forma possivel.

4) O quefazumareportagem em umarevista eletronicater mais ou menos

aceitacao do publico? Detalhe.

Relevancia geral quando se trata de factual ou de grandes temas da atualidade.
Depois, a surpresa. Ou seja, se 0 que mostramos é diferente, surpreendente,

espetacular, desconhecido.

5) O QUE E UMA REPORTAGEM BEM ELABORADA PARA VOCE? O QUE
ELA PRECISA TER? QUAIS CRITERIOS precisam ser utilizados PARA A
ELABORACAO DA MESMA?

Acho que ja estd mais ou menos respondido. Relevancia, atualidade, imagens fortes
e surpreendentes, inéditas. Além disso, ser claro e detalhado na transmisséo das

informacdes e seguir aguele mandamento basico de ouvir todos os lados.



