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RESUMO

Esta monografia consiste na andlise das capas das revistas Veja, Carta Capital
e ISTOE, sobre as manifestagdes de marco de 2016, periodo em que varias
cidades brasileiras receberam mobilizagdes populares contra e prol o governo
da presidente Dilma Rousseff. O objetivo desse trabalho € analisar o sentido
das capas, através da semidtica greimasiana, de linha francesa, que oferece as
ferramentas necessarias para tracar o percurso gerativo de sentido, desde a
identificacdo do texto verbal, o visual e o sincrético, a forma em que dialogam
entre si, bem como a enunciagéo e enunciado. Ao se tratar de capa de revistas,
€ examinado também o plano de conteddo e o de expressdo, topologia e
cromatismo, a fim de que o leitor possa fazer uma leitura mais significativa.
Para chegar ao objetivo, este trabalho inicia com uma contextualizacdo de duas
grandes manifestacdes: “Diretas Ja” e o pedido de impeachment de Fernando
Collor, em 1992. Em seguida, é feita uma retrospectiva do surgimento da revista, a
revista no Brasil e conceitos semioticos utilizados para a analise. Os autores
principais utilizados nesse trabalho s&o: Greimas, Fiorin (2014); e Fontanille
(2016), entre outros. As capas estao inseridas no corpo da monografia, bem como
as especificacdes de quais edicdes foram escolhidas para anélise.

Palavras-chave: Capas, Construcdo de sentido, Semidtica, Enunciacéao,
Revista.



SUMMARY

This monograph consists of the analysis of the covers from Veja, Carta Capital
and ISTOE magazines regarding the demonstrations occurred in March 2016,
period in which several Brazilian cities held popular mobilizations against and
for the government of President Dilma Rousseff. The objective of this work is to
analyze the meaning of the magazine’'s covers, through the greimasean
semiotics, from French line, which offers the necessary tools to trace the
generative path of meaning, from the identification of the verbal text, the visual
and syncretic, the way of communication between them, as well the enunciation
and statement. In the case of magazine covers, the content and expression
plans, topology and chromatismare also examined, so that the reader can make
a more meaningful reading. To reach the objective, this work begins with a
contextualization of two great demonstrations: "Diretas Ja", and the request of
impeachment of Fernando Collor, in 1992. Afterwards is then made a
retrospective of the emergence of magazine, the magazine in Brazil and
semiotic's concepts used for the analysis. The main authors used in this work
are: Greimas, Fiorin (2012); and FONTANILLE (2016), among others. The
covers are inserted in the body of the monograph as well as the specifications
of which editions were chosen for analysis.

Keywords: Covers, Meaning Construction, Semiotics, Enunciation, Magazine.
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INTRODUCAO

A insatisfacdo popular pelo governo da presidente Dilma Rousseff,
motivadas por corrupcdo no alto escaldo da politica, desvios milionarios da
Petrobras, elevadas taxas de inflagio e de desemprego, ocasionou
manifestacdes nas principais cidades do pais, tanto a favor de Dilma quanto
contra.

Como pratica essencial do jornalismo, as mobilizacdes foram registradas
pelos principais meios de comunicacdo, seja pelo radio, TV ou pelo jornal
impresso. Estes, por sua vez, trouxeram dia a dia como em plano sequéncia,
em suas primeiras paginas, a cobertura das manifestacdes que ocorreu com
mais intensidade na regido metropolitana de Sao Paulo, mais especificamente
na avenida Paulista, palco de exposicéo dos discursos dos manifestantes.

Assim, como a cobertura realizada pelo jornal impresso, as revistas
Veja, Carta Capital e ISTOE, por razdo de obedecerem a uma caracteristica

editorial mais perene, mais softnews também registraram as manifestacées.

A maneira como essas mobilizac6es foram retratadas nas capas dessas
publicacbes € o objetivo desse trabalho: analisar o sentido produzido pela
enunciacao sincrética instalada nas capas das revistas.

As delimitacbes de quais e quantas capas serdo examinadas estéo
concentradas em trés, uma de cada: revista Veja edicdo n° 2409, do dia 16 de
marco, Carta Capital edicdo n°893, do dia 23 de marco e ISTOE, edicdo n°
2431 do dia 23 de marc¢o. Foram escolhidas por um detalhe consideravel: uma
semana antes do dia 16 de marco, iniciaram principios de insatisfacdo popular
pelas ruas da cidade de Sao Paulo. Por esse motivo € selecionada para andlise
a edicdo n° 2409 da revista Veja. Pelas redes sociais, por exemplo, através de
organizacdes civis, manifestantes planejaram paralisar a avenida Paulista no
dia 19 de marco. Como proposto, as manifestacdes ocorreram nesse dia e as
revistas Carta Capital e ISTOE lancaram suas publicacbes na quarta-feira dia
23 de marco e retrataram esse momento. Portanto, o presente trabalho se
debrucou apenas nessas trés publicacdes.

Para que as analises fossem feitas, objetivou-se iluminar o estudo com a
semidtica de linhagem francesa, elucidando assim, o percurso gerativo de

sentido proposto por um dos principais autores e estudiosos dessa vertente da



12

semidtica, Algirdas Julius Greimas. Seguido dos autores: José Luiz Fiorin
(2014), com estudos sobre os niveis do percurso gerativo de sentido,
enunciacao e enunciado, Norma Discini (2004), sobre o0 que é texto sincrético e
intertextualidade, Antonio Vicente Pietroforte (2015), conceitos da semiotica
visual e Jacques Fontanille (2015).

Com as delimitacdes estabelecidas, o objetivo geral desse trabalho €&
examinar como se forma a enunciacdo sincrética das capas das revistas, que
indica 0 que sdo os textos visuais e verbais, que dialoga com o cromatismo, a
topologia e variacdes tipoldgicas. Contudo, pretende-se analisar como cada uma
dessas instancias se dispde nas capas, como 0 enunciador oferece aos seus
leitores as informacgBes e como esses leitores compreendem esses valores que
emergem do enunciador e estédo inseridos no plano de contetudo de cada capa.

A proposta do trabalho foi iniciar o texto com uma contextualizacdo de
duas manifestacdes da era democratica, as “Diretas Ja” e “Fora Collor”, que
trazem capas das Revistas Veja e ISTOE sobre esse momento historico, em
seguida o contexto de como Dilma Rousseff foi projetada no cenario politico
brasileiro como a primeira mulher a assumir a presidéncia da Republica, bem
como algumas capas das publicacdes referidas em que ela foi manchete.

Na segunda parte, encontra-se um panorama do primeiro e segundo
mandato da presidente, o inicio das manifestagcbes e uma breve historia da
revista no Brasil.

Na terceira parte, se encontra o conceito sobre semiética e demais partes
teoricas utilizadas para analise, a relagdo entre a revista e o leitor, aplicagdo da

hip6tese da agenda setting e, por fim, as analises das capas em questao.
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CAPITULO |
DIRETAS JA: AS MANIFESTACOES PELO RETORNO DO VOTO
DIRETO

Z 9

Os comicios pelas “Diretas J&” ocorreram nos anos de 1983 e 1984. As
mobilizacbes levaram a populacéo brasileira, com excecado daqueles que eram
a favor da manutencdo do regime militar, as ruas para pedir o retorno das
eleicbes diretas, que haviam sido suspensas desde o golpe militar de 1964. A
imprensa, de modo geral, sempre noticiabilizou os acontecimentos. Segundo
Romancini e Lago (2007, p. 120):

o jornalismo é uma pratica social que ndo se resume as suas
tecnologias e técnicas de producdo; na verdade, o fenbmeno
global do jornalismo esta profundamente ligado ao contexto
sécio-histérico com qual interage. A0 mesmo tempo em que
reflete caracteristicas deste contexto e noticia os fatos
correntes, o jornalismo atua nos acontecimentos histéricos
numa relagdo complexa.

O jornalismo impresso, assim como o televisivo e o radiofénico, assume
papel fundamental tanto no registro dos acontecimentos quanto dos fenémenos
sociais, politicos e econémicos. As manifestacdes ou 0os grandes comicios que
correspondem ao periodo de marco de 1983 a abril de 1984, segundo
Romancini e Lago (2007; 159), “encarnou, no imaginario popular, uma série de
esperancas, desde aquela ao qual a campanha remetia diretamente, de
obtencdo de uma representacdo politica, mais auténtica, mas também de

aspectos voltados a melhoria das condicfes de vida”.

No dia 2 de marco de 1983, o entdo deputado Dante de Oliveira, do
PMDB do Mato Grosso, em sessdo no Congresso Nacional, apresentou uma
proposta de emenda a constituicao:

prevendo o restabelecimento de eleicbes diretas para a
Presidéncia da Republica em dezembro do ano seguinte. Logo
depois o PMDB, sob a lideranca do deputado Ulysses
Guimaraes, lancou oficialmente a campanha nacional de apoio
a emenda com o slogan que ganharia as “Diretas Ja”. O
movimento contou com a adesdo imediata dos partidos de
oposicéo e de entidades da sociedade civil. Durante o ano de
1983, ganhou forga e, no inicio de 1984, rapidamente adquiriu
proporcdes impressionantes, um marco na moderna historia
brasileira. (ZAHAR, 2004, p. 154).
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Quatro meses antes da aprovacao, varias cidades ja contavam com
algumas mobiliza¢cbes, que segundo Zahar (2004, p. 156):

a primeira- que marcou o langamento nacional da campanha
pelas diretas — ocorreu em Curitiba, no Parana, em 12 de
janeiro de 1984, e reuniu cerca de 50 mil pessoas. Nos dias
seguintes, novas manifestagbes aconteceram em Salvador,
com 15 mil pessoas, Vitéria, com 10 mil e Campinas, S&o
Paulo, com 12 mil [...] Outra manifestacao em favor das Diretas
foi uma caravana de Goiania até Brasilia. [...] Nos sete dias, um
grupo de 21 pessoas percorreu 220 quildbmetros para chegar a
Capital Federal no dia 1 de margo, pouco antes da sessao de
abertura dos trabalhos no Congresso Nacional.

Além dos comicios que receberam destaque e cobertura em ambito
nacional pelos grandes veiculos televisivos, outras manifestagcbes ocorreram em
escala menor em Aracaju, 29 de fevereiro, Anapolis, 8 de marco, Campinas, 22 de
marco e Sdo Bernardo do Campo no dia 23 de marco, contando com um publico
gue variava de 20 a 30 mil pessoas. (ZAHAR, 2004, p. 159).

O inicio dos anos 80, durante o governo de Figueiredo, ficou marcado
pela implantagdo de medidas que anunciaria um processo de abertura politica
no Brasil:

nesse sentido foi aprovada, em 1980, a Lei de Anistia, aos presos
e exilados politicos, propostas pelo presidente. Também foram
extintos a Arena e 0 MDB e autorizada a formagdo de novos
partidos. A Arena transformou-se em PDS (Partido Democratico
Social) e o partido de oposi¢do em PMDB (Partido do Movimento
Democratico Brasileiro). InUmeros partidos surgiram; porém os de
maior representatividade eram o PT (Partido dos Trabalhadores),
o PDT (Partido Democratico Trabalhista) e o PTB (Partido
Trabalhista Brasileiro). Se de um lado o fim do bipartidarismo
representava a ampliagdo das liberdades politicas, por outro
dividia as oposi¢cdes que até entdo estavam concentradas no
MDB. (VICENTINO, 1997, p. 147).

A populacdo abracou a causa das manifestagdes pelas Diretas J&. Mas
a maior delas ocorreu na Praca da Sé, no centro da capital paulista, no mesmo
dia que a cidade comemorava 430 anos de fundacdo. A concentrag&o tornou-
se manchete de varios meios de comunicac¢ado e principalmente no jornalismo
impresso. A Folha de Sao Paulo, que contava com Boris Casoy como editor
responsavel, na manha de 26 de janeiro de 1984, trouxe a seguinte manchete:

“300 mil nas ruas pelas diretas” e o lead explicava:
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0S nUumeros variam, mas uma coisa é certa: este comicio foi a
maior manifestacao ja realizada em Sao Paulo desde a Marcha
da Familia com Deus pela Liberdade, em 1964. De acordo com
os calculos realizados pela Folha, 300 mil pessoas sairam as
ruas para defender, na Praca da Sé, a restauracdo das
eleicdes diretas para Presidéncia da Republica. A matéria
ainda traz outras cifras: a Policia Federal ainda fala em 130 mil
pessoas. O Secretario das Comunicacdes e coordenador do
comicio, Jorge Cunha Lima, dizendo basear-se em dados da
Policia Militar, citou entre 350 e 380 mil pessoas, 0 Secretario
dos Transportes da Prefeitura, Getulio Hanashiro, dizendo
apoiar-se em dados do Metrd, calculou 400 mil pessoas.

Assim como visto nos demais meios de comunicacédo, a revista VEJA,
noticiou a campanha pelas Diretas Ja e trouxe em suas capas 0 momento

histérico das manifestacdes pelo retorno da democracia:

Figura 1 -Capas da revista VEJA, sobre a cobertura das Diretas
Ja. 25/01/84.

Fonte: Google.com1
O entdo presidente Jodo Figueiredo, ap0s a concentracdo de

manifestantes no Vale do Anhangabaul, centro da capital paulista, decretou
‘medidas de ordem social” pelo periodo de 60 dias para que o Congresso

decidisse sobre a emenda constitucional:

1 A fonte das capas do texto das Diretas Ja e do Collor foram retiradas do Google, disponivel
em:<https://www.google.com.br/search?q=Capas+da-+revista+VEJA,+sobre+a+cobertura+das+
Diretas+J%C3%A1.+25/01/84.&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ved=0ahUKEwjNgMS9kJ
7QAhXII5AKHSskCHOQsAQIIw&biw=1280&bih=694>. Acesso em: 20 out.2016.
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as medidas tinham como executor o general Newton Cruz e
incluiam a possibilidade de deteng&o de cidaddos em edificios
comuns, suspensdo da liberdade de reunido e associacao,
além de intervencdo em sindicatos e outras entidades de
classe. Foi determinada a censura prévia as emissoras de
radio e televisdo, sendo proibida a transmissdo ao vivo de
qualquer informacdo sobre as medidas de emergéncia e a
votacdo da emenda a Constituicdo. O governo argumentava
gue era sua responsabilidade manter a ordem e a soberania do
Congresso Nacional para que este pudesse decidir liviemente.
(ZAHAR, 2004, p. 162).

Mesmo com tantos comicios, manifestacdes e marchas contra o fim do
regime militar e a volta do voto direto, no dia 25 de abril, 0 Congresso Nacional foi
mobilizado para que a emenda proposta pelo deputado Dante de Oliveira néo
fosse aprovada. Diante de intelectuais, artistas e juntamente com manifestantes
gue aguardavam a decisdo do lado de fora, todos recebiam a informacéo que

mesmo sendo reprovada a medida, as eleicdes de 1985 seriam indireta:

apos a derrota da emenda de Dante de Oliveira, lideres
peemedebistas se articularam com parcelas do PDS e
formaram a Alianca Democratica para disputar, em 15 de
janeiro de 1985, as eleicbes para presidente da Republica no
Colégio Eleitoral. Através daquela frente partidaria, Tancredo
Neves conseguiu vencer por 480 votos contra 180, o candidato
governista Paulo Maluf. (ZAHAR, 2004, p. 172).

A eleicdo do entdo candidato pela Alianca Democratica, Tancredo
Neves, trouxe um ar de esperanca a populacdo, mesmo que a elei¢cdo tenha
sido indireta. Depois de 20 anos de privacdo eleitoral devido ao regime
ditatorial, Tancredo Neves eleito Presidente do Brasil, ndo assume o cargo:

na véspera de sua posse, foi internado no Hospital de Base,
em Brasilia, com fortes dores abdominais. [...] O pais viveu um
clima de comocdo nacional, acompanhando a agonia de
Tancredo [...] As continuas manifestacfes de solidariedade da
populacdo em frente ao Instituto do Coracdo, em Séo Paulo,
davam um ar mais dramatico aos acontecimentos. O pais
passou semanas aguardando ansiosamente pelos boletins
sobre a saude do presidente [...] Apos 39 dias de agonia, em
21 de abril, Tancredo Neves morreu nho Instituto do Coracao,
vitima de infec¢do generalizada. (ZAHAR, 2004, p. 172).
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Com a morte de Tancredo Neves, quem assumiu o vice José Sarney,
que em fevereiro de 1986, anuncia uma série de medidas. A primeira delas
para combater a inflagdo foi o Plano Cruzado. E o inicio da “Nova Republica”.

1.1 A eleicdo de Fernando Collor de Mello

Quatro anos depois das elei¢cdes diretas apds regime militar, a eleicdo
presidencial 89 se deu sob fortes marcas de colaboracdo da midia e o apoio
demonstrado se concentrava no ex-governador de Alagoas, Fernando Collor de
Mello. (ROMANSCINI; LAGO, 2007, p. 181).

Collor pertence a uma familia tipicamente de politicos. Estudou
economia e jornalismo e foi eleito prefeito de Maceiod, entre 1979. Em 1982,
disputou o cargo de deputado pelo PDS e em 1985 ganhou a disputa eleitoral
para governador por Alagoas. Nessa projecao politica, em 1989, ele disputou
as eleicdes presidenciais. Sendo assim:

Collor produziu alguns fatos que indicavam sua pretenséo de
alcangar projecdo nacional: passou a criticar duramente o
governo Sarney, ap0s o fracasso do Cruzado, e deu inicio, e
maéaxima visibilidade, a uma pretensa campanha de moralizacao
do funcionalismo publico alagoano, que pode ser sintetizada na
imagem que procurou construir de “cacador de marajas”, como
foram chamados os funcionarios publicos ou politicos bem
pagos que pouco trabalham. (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.
182).

Nesse contexto, a imagem construida por Collor foi muito bem projetada
na imprensa e recebeu destaque na midia, tornou-se manchete e capa da
Revista Veja, em marco de 1988, e serviu de matéria para o Globo Repbrter.
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 182).

Com acirrada disputa, a campanha politica de 89 ficou sinalizada por duas
principais coligagdes: Brasil Novo, de Collor, e a frente Brasil Popular, de Lula. A
propaganda eleitoral gratuita contava com um amparo da legislacdo da época, que
de acordo com Conti (1999, p. 207): “permitia que se mostrassem cenas externas,
levando-se 0s comicios, passeatas e carretas para dentro da casa dos
telespectadores”, por outro lado, possibilitava aos partidos dos presidenciaveis,

simulacros de matérias jornalisticas que colaboravam com as candidaturas.
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Na televisdo, segundo Conti (1999, p. 207), tinham direito a dez minutos
diarios [...] metade a tarde e os outros cinco minutos no horario nobre. As
pesquisas apontavam:

no dia em que se iniciou a campanha gratuita, 15 de setembro,
Collor tinha 39% das preferéncias nas pesquisas IBOPE. Lula,
7%. Abertas as urnas do primeiro turno, em 15 de novembro,
Collor havia conquistado 25,1% do eleitorado. Lula, 14,2%. O
mestre da comunicacgao televisiva, Collor, perdeu 36% de seu
eleitorado. No mesmo periodo, o pouco telegénico Lula, o “sapo
barbudo”, como o chamou Brizola, teve um crescimento de

100%. (CONTI, 1999, p. 207).

Natural de Macei6, Fernando Collor concentrou o “corpo a corpo” na
capital alagoana com um slogan atribuido pela grande imprensa: “Cacador de
Marajas”. A penetracdao do PT (Partido dos Trabalhadores) no estado de
Alagoas era dificultada pela notoriedade de Collor: “o PT e a esquerda estavam
acuados em Alagoas. A popularidade nacional de Collor levara 70% dos
votantes alagoanos a apoiar Collor no segundo turno”. (CONTI, 1999, p. 263).

A revista Veja trouxe Fernando Collor em sua capa em 1992:

Figura 2 - Collor em capa da revista VEJA
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Fonte: Google.com

Os principais jornais assumiram uma postura de apoio a Collor: “seja de
modo explicito, como em editoriais de jornais como o Globo, o Jornal do Brasil
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ou Estado de Sao Paulo, seja huma cobertura que destacava criticamente as
propostas de Lula, enquanto o discurso de Collor era examinado de modo
menos superficial”. (ROMANCINI; LAGO 2007 apud LATTMAN-WELTMAN,
1994, p. 44).

Os debates dos candidatos ao segundo turno das eleicdes foram
marcados por polémicas de favoritismo a Fernando Collor por intermédio de
manipulagbes em documentos que foram decisivas para a conquista do
eleitorado. O resultado foi:

Fernando Collor de Mello foi o escolhido por 35 milhdes de
eleitores, 50% dos votantes. Luis Inacio Lula da Silva
conquistou 31 milhdes de eleitores, 44%. Uma diferenca de 4
milhées de votos na eleicdo presidencial mais polarizada e
disputada da histéria do Brasil. (CONTI, 1999, p.273).

O resultado das urnas foi recebido com festejos na Casa Dinda,
na madrugada do dia 18, numa segunda-feira:

a televisdo estava ligada [...] tomada por dezenas de parentes,
amigos e correligionarios do candidato. Uma das emissoras
anunciou, com base em projecdes, que Fernando Collor de Mello
era o novo presidente. Collor levantou-se, ergueu os punhos e
gritou: “Vamos la, minha gente! Brasil! Brasill Brasil'”. Ele
cumprimentou e agradeceu a todos [...]. (CONTI, 1999, p.277).

1.2 Governo Collor: o principio da insatisfacdo popular

Apo6s assumir o governo, Fernando Collor langou o programa de governo
gue tinha como objetivo central o combate a inflagcdo: “que atingia mais de 80% ao
més uma taxa superior a 1.000.000% ao ano” (ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 189).
Apés essa medida de contencdo, foi anunciado o Plano de Estabilizacdo
Econbmica (Plano Collor), que havia sido pronunciado no dia da posse.

Em meados de 1991, as medidas tomadas pelo novo presidente nao
resultaram em mudancas esperadas tanto pelo povo brasileiro quanto pelo
empresariado que almejava melhoras politicas e econémicas. Para Romancini e
Lago (2007): “a economia continuava a ser o grande problema do governo, que
era incapaz de eliminar a inflagdo”. Junto com as manobras de Collor de driblar o
crescente indice de inflag&o, surgiram outros casos que abalariam o seu mandato,

como um envolvimento extraconjugal do entdo Ministro da Justica,
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Bernardo Cabral com a Ministra Zélia Cardoso de Mello (ROMANCINI,
LAGO, 2007, p. 193). A indignacéo era vista a medida que:

a ira popular se concentrava em Collor porque ele simbolizava um
estado de coisas. A sua obra governamental era calamitosa.
Desde que ele assumira a Presidéncia, o Brasil estava em
recessdo. O Produto Interno Bruto caira 4,3% em 1990, subira 5%
no ano seguinte, e voltara a cair 0,5% em 1992. Naquele
setembro, o0 desemprego atingira 15% da populagéo
economicamente ativa na regido metropolitana de Sado Paulo. A
inflacdo, que Collor prometera derrubar com um tiro, se
encontrava acima do patamar dos 20% mensais fazia dezesseis
meses. O confisco das contas correntes e das cadernetas de
poupanca tumultuava a vida da populacdo e ndo adiantava nada
para melhorar a economia nacional [...] (CONTI, 1999, 664-665).

A revista ISTOE veiculou na mesma a semana a denlncia feita pelo
motorista de Collor. A capa € emblematica e trouxe a manchete: “Eriberto, um
brasileiro”:

Figura 3 - Capa da revista ISTO. 8/07/1992
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Fonte: Google.com
O descontentamento com o Governo Federal cresceu quando o irmao
mais novo de Collor deu uma entrevista para a Revista Veja. Ele afirmou que o
presidente recebia dinheiro de Paulo César Farias, que por sua vez, utilizava
de procedimentos ilegais com a autorizacdo de Fernando Collor (ROMANCINI;
LAGO, 2007, p. 194).
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Em meados de agosto de 1992, uma decisdo do Governo federal,
aumentaria ainda mais a insatisfacdo popular de Collor: “ocorrera a liberacéo
da ultima parcela do dinheiro confiscado, mas com uma perda de 30% para a
inflacdo” (CONTI, 1999, p. 665).

As promessas do presidente como o fim da corrupcdo ndo foram
resolvidas, de acordo com Conti (1999, 665). Em pouco mais de trinta meses de
mandato, a imprensa noticiou 290 casos de corrupc¢ao, que atingiam desde a
esfera federal a municipal, sem contar que os planos e proposta de restauracdo e
modernizacdo taxadas por Fernando Collor em discursos pelo pais, néo
aconteceram: “o Brasil continuava na mesma: atolado no subdesenvolvimento”
(CONTI, 1999, p. 665).

1.3 As manifestagdes a favor do impeachment de Collor

Com o aumento do descontentamento popular, o STJ (Supremo Tribunal
Federal) se reuniu numa quarta-feira, 23 de setembro de 1992, para conjecturar
um mandado de seguranca requerido pelos advogados de Fernando Collor:

a sessdo comecou as quinze para as duas da tarde e acabou
guase nove horas depois. Varios trechos foram transmitidos ao
vivo pelas emissoras de televisdo. Houve uma manifestacdo na
frente do Supremo, na qual criangas vestidas de verde-amarelo
e faixas negras fizeram um arranjo de flores no ch&o com
forma da bandeira brasileira. O Supremo considerou, por oito a
um, que a decisdao da Camara sobre o afastamento deveria ser
feita com voto aberto. Se o voto fosse secreto, avaliavam os
aliados do presidente, Collor teria chance de se manter no
cargo. [...] (CONTI, 1999, p. 665).

A revista VEJA marcou histéria com a capa de agosto de 1992, com
a silhueta que supostamente seria Collor:
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Figura 4 -Capa de VEJA.28/08/1992
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Fonte:Google.com

Para o dia da votag&o, o animo e apreensao de milhares de brasileiros.
De acordo com Conti (1999, p.666), “o Brasil entrou em marcha lenta na manha
da terca-feira [...] no dia da votacdo do afastamento de Collor na Camara,
houve greves e dispensa de trabalhadores em varias empresas [...]". Foram
realizadas varias concentracbes em frente de bares e lanchonetes, onde as
pessoas assistiam a votacdo em teldes instalados do interior dos recintos. No
Congresso, uma multiddo se manifestava com gritos de “Fora Collor”, que

ficaram registrados na histdria como “caras pintadas”.

Para que ocorresse votacdo era necessario que 252 deputados
estivessem presentes no plenario da Camara. Ao justificar o voto, alguns
deputados repetiam o borddo de Boris Casoy: “E preciso passar o Brasil a
limpo!” (CONTI, 1999, p. 666). Os manifestantes aguardavam pelo voto 336°:

[...] dos 480 deputados que compareceram a sessdo, 441
votaram a favor da abertura do processo pelos crimes de
responsabilidade cometidos no exercicio da Presidéncia, 38
contra e um se absteve [...] Collor saiu do Planalto as nove e
vinte da noite, deixando ordens para que 0s seus objetos
fossem levados a Casa Dinda. Mal ele saira, funcionarios
entraram no gabinete com caixas e sacos plasticos [...]
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Uma das capas mais emblematicas do periodo do impeachment de
Fernando Collor foi a de VEJA, que mostrou uma foto do presidente afastado
de cabeca baixa e a chamada em vermelho “Caiu!”:

Figura 5 - Capa revista VEJA. 30/09/2016
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Fonte:Google.com

A deciséo pelo afastamento de Fernando Collor de Mello abriria um novo
tracado na histéria do Brasil: ele ficaria impedido de atuar na politica pelo
periodo de 8 anos pela acusacédo de crime de responsabilidade. Quem assumiu
a presidéncia € o seu vice, Itamar Franco. A ultima cena de Collor na saida do
Planalto ficou registrada na historia, pois:

Collor segurou a méo de Rosane, ergueu a cabecga e, 932 dias
depois de ter recebido a faixa presidencial, saiu do Palacio.
Percorreu uma trilha ladeada por flores vermelhas e espinhos
[...] As fotos ndo captavam toda a realidade, pois o0s
manifestantes gritavam “Revista ele!”, e “Ladrdo”. O casal
parou na frente do helicoptero. Com o braco direito abracando
Rosane pela cintura, Collor virou-se para o Planalto e fez um
aceno aos ministros que aguardavam o embarque: adeus,
adeus. Entrou, sentou, cerrou o punho direito e deu um soco
no ar. O ronco do helicoptero se confundiu com gritos da
multiddo quando ele al¢cou voo pela ultima vez rumo a Casa
Dinda. (CONTI, 1999, p. 669).



24

1.4 Lula e Dilma: primérdios da primeira presidenta do Brasil

Passados vinte e quatro anos do primeiro impeachment de um
presidente eleito de forma democratica, o Brasil enfrentaria 0 mesmo processo.
A seguir, um breve contexto de surgimento de Dilma no cenario politico
brasileiro através do governo de Luiz Inacio Lula da Silva. As eleicbes
presidenciais de 2002foram travadas por personagens politicos até hoje
lembrados pela maioria dos brasileiros: Luiz Inacio Lula da Silva, José Serra,
Ciro Gomes e Anthony Garotinho. Lula, candidato do PT, decidira tentar a

disputa pelo Planalto apds trés tentativas:

A despeito de sua prépria pertinacia, seu amor pela ribalta e o
apoio de sua esposa e familia em qualquer escolha que fizesse,
teria sido surpreendente se Lula ndo tivesse sofrido um momento
de davida em outubro de 1998. Pouco depois de sua derrota, ele
chegou a discutir com confidentes mais proximos a possibilidade
de o PT e a esquerda brasileira langarem um candidato diferente
em 2002 [...] Mas a resposta foi que Lula ainda era a melhor
aposta, e numa eleicdo priméaria do PT contra Suplicy, venceu
com 70% dos votos. (BOURNE, 2009, p. 140).

BOURNE (2009, p. 140), destaca que o “segundo governo de Cardoso nao
foi um grande sucesso, e no fim dele o presidente, seu partido e o0 homem
escolhido para sucedé-lo — José Serra, que fora Ministro da Saude -, ndo eram
populares”. As promessas de campanha em 2002, frente a crises na moeda

nacional e rumores de calote da divida publica, levaram Lula a percorrer cidades:

[...] com maior populacdo, aliangas do PT foram construidas
com quaisquer partidos que pudessem recrutar além do
tradicional bloco esquerdista. Estes incluiam nacos do PMDB,
partidos como PTB, que queriam estar proximos ao poder e
aos empregos que isso poderia proporcionar, e os partidos
minimos, baseados em personalidades, que ainda sujavam a
paisagem. (BOURNE, 2009, p. 144).

Com eleicdes do primeiro turno, em 1° de outubro, o povo brasileiro
compareceu as urnas. Os resultados das elei¢cdes creditavam a Lula 46% dos
votos e para Serra, 32%. 29% dos votos restantes estavam em Ciro Gomes e
Anthony Garotinho. O segundo turno estava assim apontado. Em fins de outubro:

Lula finalmente venceu. Ele recebeu 52.788.428 votos contra 33.
366. 430 dados a Serra — ou 61,3% contra 38,7%. Foi definitivo.
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A empolgacdo de seus partidarios foi enorme. Ainda havia
nervosismo entre os ricos. Lula ainda enfrentava preconceito e
esnhobismo. O segundo turno ocorrera a 27 de outubro, seu 57°
aniverséario [...]. (BOURNE, 2009, p. 144).

Segundo matéria do Jornal Folha de S&o Paulo, de 12 de maio de 2016,
em edicdo especial no caderno de politica, a publicacdo fez um balanco dos 8
anos do Governo de Lula: em janeiro, logo apos a posse do presidente, dia 30,
foi lancado um dos programas que receberia consideracdes na ONU como
exemplo o “Forme Zero” e “Bolsa Familia”. Outras medidas foram
substancialmente observadas ao decorrer do ano de 2003, como a aprovacgéo
da reforma da previdéncia do setor publico. Em 2004, casos de corrupcao
comecaram a eclodir no governo federal: Waldomiro Diniz, ex-assessor de
José Dirceu, que ocupava a pasta da Casa Civil, € alvo de denuncias de
negociar propina com o bicheiro Carlinhos Cachoeira. Mesmo em explosdes de
casos de corrupcdo, o cenario da economia brasileira mostrava sinais de
melhora, algo sentido pelo empresariado do Brasil e no exterior:

no final de 2004, o PIB do pais crescia a uma taxa anual de
6,1%, o maior pulo em oito anos; o emprego industrial
aumentava a uma taxa anual de 5,9%, a maior em treze anos;
e as exportacdes no valor de 95 bilhdes de ddlares foram um
recorde. (BOURNE, 2009, p. 150).

Com balanco positivo no cenério econémico, o ano de 2004 fechou com
saldo positivo na balanga comercial brasileira, mas n&o foi suficiente para
desviar a atencdo do caso de José Dirceu. E neste periodo que surgem
acoplados ao nome do ministro da Casa Civil, o “Mensaldo”, a partir de
declaractes feitas pelo deputado federal Roberto Jefferson do PTB-RJ, que

denunciou o suposto esquema de compra de apoio parlamentar ao governo:

uma CPI foi instaurada para examinar as declaragbes de
Jefferson. Noite apds noite, os brasileiros assistiam perplexos na
TV ao desenrolar da chamada “crise em Brasilia”. Ela foi se
espalhando cada vez mais enquanto jornalistas, Policia
Federal e investigadores parlamentares revelam informacdes
sobre conta no estrangeiro para financiar campanhas petistas,
contratos com a jogatina, e o0 tenebroso assassinato de um
popular petista de Santo André, Celso Daniel. (BOURNE, 2009,
p. 156-157).
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José Dirceu era Presidente Nacional do PT, quando surgiram as
conversas e gravacdes sobre a compra de parlamentares do PL e PP em apoio
ao governo de Lula. Contudo, Bourne (2009, p.157), relata que Dirceu foi
orientado a se demitir como Ministro da Casa Civil, pasta da qual assumira
desde que Lula havia sido empossado presidente, além de ser suspenso de
exercer seus direitos politicos na Camara dos Deputados, bem como o
deputado Roberto Jefferson. Quem assumiu o cargo € a ministra Dilma
Rousseff, que antes estava no comando do Ministério de Minas e Energia. O
balanco prosseguia em escala crescente:

a campanha internacional de Lula para obter um assento no
Conselho de Seguranca da ONU ndo teve sucesso ho seu
primeiro mandatol...],contudo Lula deu mesmo énfases
diferentes ao modo como o interesse nacional deveria ser visto
numa era de globalizagdo. Ele fez amizade com paises arabes
ricos em petréleo. Promoveu alguns féruns especificos para
propositos especificos, como o IBAS (india, Brasil e Africa do
Sul) e o BRICs (Brasil, india, China e Africa do Sul para as
negociacbes de comércio mundial da Rodada de Doha, e uma
alianca com a india, Alemanha e Jap4o [...] O Brasil foi ativo no
G20, o grupo dos vinte paises em desenvolvimento. (BOURNE,
2009, p. 159).

As eleicbes de 2006, em 10 de outubro, levaram Lula mais uma vez ao
segundo turno. Dessa vez contra Geraldo Alckmin, PSDB, mas o resultado
mostrou a aprovagdo do popular: 60,83% dos votos. Em janeiro de 2007, o
governo lanca o PAC (Programa de Aceleracdo do Crescimento), com projecdes
orcamentarias de investimentos de R$ 503 bilh6es de reais. Dilma Rousseff foi
projetada nesse contexto, como articuladora do programa, a medida que assume a
responsabilidade de conduzir agdes. (FOLHA DE SAO PAULO, 2016, A28).

Outras a¢Bes marcaram o segundo mandato do PT com Lula Presidente: o
Supremo Tribunal Federal denuncia, em agosto de 2007, mais de 40 envolvidos no

esquema do “Mensalédo”, a escolha do Brasil para sediar a Copa do Mundo em

2014, alvo de criticas por parte da populacdo, a descoberta de uma nova reserva
de petréleo, na Bacia de Santos, o programa “Minha Casa Minha Vida”, em 2009,
com proposta de construir mais de 1 milhdo de Moradias, a CPI da Petrobras, que
investigou 0s casos de corrupgao na estatal e a escolha da cidade do Rio de

Janeiro como Sede dos Jogos Olimpicos de 2016.
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Com oito anos de Lula a frente do Brasil, o candidato indicado para
disputar as eleicbes de 2010, ap6s ajudar o governo em importantes
contribuicdes nas conquistas sociais, foi Dilma Rousseff. Sobre o pleito de 31
de outubro de 2010, a Folha de S&o Paulo (2016, A28) destacou: “Eleita com
56,05% dos votos validos no segundo turno, Dilma Rousseff toma posse como
a primeira mulher a assumir a Presidéncia da Republica”. No proximo capitulo,
serd mostrado em detalhe como se deu a projecdo nacional de Dilma como
candidata pelo PT as eleicbes de 2010, decisbes e acdes como ministra de
Minas e Energia, bem como a posse da primeira presidente mulher do Brasil

apos 33 presidentes homens terem ocupado a cadeira presidencial.

1.5 Dilma Rousseff: de ministra de minas e energia a presidente do Brasil

Por se tratar de um assunto tdo atual, fazer um balanco do governo de
Dilma Rousseff e um estudo sobre as manifestacées que ocorreram em marco de
2016 com projecBes aos meses seguintes, surge a caréncia de uma bibliografia
especifica até entdo inexistente, salvo as fontes do jornalismo impresso, revista e
jornal, que servem de parametros de analise e de pesquisa, assim como demais
repercussdes pelo meio televisivo e radiofénico. As publicacdes escolhidas para
mostrar o percurso e todo o trajeto de Dilma a presidéncia em 2010 e reeleicdo em
2014 foram Revista Veja, Carta Capital e ISTOE, onde a presidente é capa das
publicacdes. A proposta é possibilitar uma visdo da cobertura jornalistica

desempenhada pelos veiculos nesse periodo.

Por inimeras vezes, Dilma Rousseff foi capa da Revista Veja. Nos
percalcos da campanha eleitoral de 2010, a presidente estampou a capa,
edicdo 2153, do dia 24 de fevereiro de 2010. O titulo da chamada da
publicacdo traz uma citacdo da entdo candidata do PT a presidéncia: “A
realidade mudou, e n6s com ela”. Na reportagem, a revista relata os atos da
candidata enquanto ministra de Minas e Energia:

para evitar apagdes, obrigou em 2007, a Petrobras a dar
prioridade no fornecimento de gés a termelétricas, em detrimento
de outros clientes. A medida causou prejuizos a estatal e levou o
diretor de gas, lldo Sauer, a demissdo. Com as termelétricas
garantidas, reduziu os riscos de blecautes no pais, mas impos
perdas as industrias de sudeste que haviam adotado o gas como
matriz energética. Determinou que o BNDS
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aumentasse em 500 milhdes de reais os investimentos na
ferrovia e que o Fundo de Desenvolvimento do Nordeste
reduzisse suas exigéncias feitas a Steinbruch para novos
empréstimos. Antes paradas, as obras foram retomadas, o que
permitira a inauguracdo de um dos trechos da estrada em
2011. (VEJA, 24/02/10, p. 55)

Na mesma reportagem, ainda ressaltando os trabalhos da ministra e

seus resultados para o cenario econdémico brasileiro, a publicacdo fez um

apanhado das conquistas como os beneficios ao setor energético e os debates

sobre a questdo dos transgénicos, com Dilma Rousseff a frente da pasta

ministerial. Das discussdes presentes, ela:

aprovou o marco regulatorio que reduziu a presenca do estado
no setor. Com pouca interferéncia estatal, o mercado livre viu
sua participacdo na cadeia de energia crescer 7% para 27%.
Aprovado pelos empresarios e pela oposicdo, o0 novo marco
regulatério estimulou investimentos privados na construcdo de
usinas hidrelétricas, termoelétricas e edlicas. Garantiu, em
2008, a aprovacao de plantio de graos transgénicos no pais [...]
A medida permitiu que as lavouras nacionais se equipassem
em competitividade as estrangeiras, mas levou a entdo ministra
do Meio Ambiente, Marina Silva, a pedir demissdo. (VEJA,
24/02/20186, p. 55)

As acOes de Dilma foram repercutidas também com ac¢des na melhoria

na rede rodoviaria e nas estradas. Em seus pronunciamentos, ela destacava os

investimentos para que visavam maior facilidade de trafego e de escoamento

da producéo brasileira. A entdo candidata do PT iniciou algumas medidas em

2007 onde:

[...] liderou a privatizagdo de rodovias como Ferndo Dias e a
Régis Bittencourt. Optou pelo modelo no qual vence o leildo
gue oferece o pedagio mais barato, e ndo paga mais pela
concessdo. As novas concessiondrias ja comegaram a
modernizar as estradas [...] cobrando pedagios menores do
gue os dias vencedores dos leildes realizados antes de 2003
[...] fez parte da comissédo que elaborou as novas regras do
setor em 2008. O projeto previa a participacdo de empresas
privadas e estatais na exploragdo do petréleo da camada do
pré-sal. Em 2009, defendeu maior controle estatal na
exploracdo das reservas. De acordo com a proposta
apresentada ao Congresso, a Petrobras deve ser a Unica
operadora das reservas. (VEJA, 22/02/10, p. 55)
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No ano das eleicdes, em meio a encontros e debates a emissoras de
TV, Dilma concedeu uma entrevista a revista Veja. A edicdo de fevereiro de

2010 trouxe na capa a foto da candidata em preto e branco:
Figura 6 - Capa revista Veja. 24/02/2010
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Fonte: Arquivo pessoal

A Veja enfatizou, em ambito de andlise de cenario politico, que “a
escolha de Dilma revela o poder absoluto de Lula sobre o partido que ele
fundou h&a 30 anos, ele a fez crescer e a levou ao topo do poder em Brasilia”.
(VEJA, 24/02/10, p. 55). Sobre as perspectivas tracadas em relagdo a
conducédo da campanha eleitoral:

[...] vai exigir que Dilma escape da orbita de Lula e do partido e
se mostre capaz de ser presidente, e ndo apenas a escolhida
do mestre eleitoreiro. Como se sabera que ela adquiriu essa
forca motriz e personalidade prépria? Quando e se Dilma
ultrapassara a marca de 30% das inten¢bes de votos, essa
pergunta estara respondida. Essa marca é a que o PT
tradicionalmente obtém nas votacdes de amplitude nacional. E
o capital politico da sigla. A partir dai € com a candidata. A
disputa pela simpatia do eleitorado e a dificil missdo de
neutralizar o radicalismo de seu partido, porém, ndo sdo os
Unicos desafios de Dilma. (VEJA, 24/02/10, p. 59).
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Assim como Veja, a revista ISTOE também em sua edi¢cdo de maio de
2010 trouxe em sua capa uma matéria sobre a entdo candidata Dilma Rousseff

intitulada “Dilma por Dilma”:

Figura 7 - Capa revista Veja. 24/02/2010
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Fonte: Arquivo pessoal

Os presidenciaveis em 2010 eram José Serra (PSDB), Marina Silva (PV)
e Dilma Rousseff (PT). Trés meses antes da data da eleicdo, 12 milhdes de
brasileiros ainda ndo sabiam em quem votar. A capa de VEJA (18/08/10),
através de uma charge, onde os trés candidatos aparecem sentados num
anzol, destacou na chamada: “A pesca dos indecisos” e recebeu uma matéria
sobre o momento de indecisdo pela escolha do candidato por parte de uma

parcela da populacao brasileira:
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uma pesquisa Datafolha [...] mostrou Dilma Rousseff com 41%
das intengbes de voto, contra 33% de José Serra. A diferenca
de 8 pontos entre a candidata do governo e o tucano deixou 0s
petistas euféricos [...] Os programas politicos na TV, como
sabem PT e PSDB, influenciam, sim, o voto dos eleitores. E a
audiéncia € maior do que muitos supdem. (VEJA, 18/08/2010,
p. 63).

Figura 8 - Caparevista VEJA. 18/08/2010
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Fonte: Arquivo pessoal

A pesquisa Datafolha, feita entre 20 e 22 de junho, mostrava que 81%
dos entrevistados votariam com certeza em Dilma, sendo que 19% afirmavam
gue poderiam mudar de opinido. No mesmo periodo, com intencdo de voto
para o primeiro turno, 70% disseram que votariam em José Serra e 30%
informaram que estariam sujeitos a mudar de opinido. Para a candidata pelo
PV, Marina Silva, 62% dos entrevistados afirmaram votar no candidato,
entretanto, 38% estariam indecisos.

Em matéria na Carta Capital, 7 de julho de 2010, Dilma estampa a capa
da publicacéo: “ A mao de Lula”. A revista trouxe uma reportagem que mostrou
a popularidade de Lula em seu estado de origem, Pernambuco, que alcancava
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uma média de aprovacao de 95%. A questdo central seria a
transferéncia desse eleitorado a Dilma:

a transferéncia de votos de Lula para Dilma Rousseff em
Pernambuco é representativa do que tem ocorrido no restante do
Brasil. No inicio da corrida eleitoral, inmeros politicos e analistas
colocaram em duvida essa capacidade, baseados em exemplos
de eleicbes passadas nas quais os padrinhos ndo conseguiram
transferir aos pupilos toda a sua popularidade. Mas também nesse
quesito Lula tem se revelado um fendmeno politico raro. Nas duas
mais recentes pesquisas, do Ibope e do Vox Populi, fica claro,
ante uma Marina Silva estagnada, que Dilma avanca sobre o
eleitorado de Serra e que essa migracdo esta diretamente
relacionada ao instante em que o eleitor liga a ex-ministra a
imagem do presidente da Republica. Em ambos os
levantamentos, Dilma registra 40% contra 35% do oponente.

Alicercada na aprovacao majoritaria de governo de Lula, a campanha de
Dilma apostou nos mais de 60% de satisfacdo por parte dos brasileiros, isso
em relagcdo ao Governo Federal. Em entrevista a Carta Capital, Ricardo
Guedes, diretor do Instituto Sensus, destacou que:

o principal mérito nestas eleicdbes até o momento foi ter
captado primeiro a “onda Dilma”, ndo existe nenhuma teoria
consistente capaz de definir os limites de transferéncia de um
governo bem avaliado. Sabe-se que, em geral, governantes
com mais de 60% de aprovacdo tendem a fazer sucessor.
(CARTA CAPITAL, 07/07/2010, p. 22).

A revista Carta Capital, na edicdo n® 603, veiculou uma reportagem que
tratou dessa transferéncia do eleitorado de Lula a Dilma. Na capa da
publicacdo, aparece o retrato da candidata petista “sorrindo” e com a chamada:

“A mao de Lula”:
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Figura 9 - Capa revista Carta Capital, 07/07/2010
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Fonte: Arquivo pessoal

Com a aproximacédo do dia das eleicbes, os quatro candidatos mais
cogitados na corrida presidencial, Dilma Rousseff, José Serra, Marina Silva e
Plinio Salgado, apostaram nas ultimas aparicbes de debate politico na TV, que
foi realizado pela Rede Bandeirantes, no dia 5 de agosto. A Carta Capital, do
dia 11 de agosto de 2010, por intermédio de caricaturas dos trés principais
candidatos, ambos segurando uma tela que se assemelha a da televisao,
trouxe em capa: “A hora da tevé”, e destacou:

[...] a partir de agora, mais do que eleitores, comandam o jogo
0s senhores telespectadores. Com o comeco da temporada de
debates e, a partir do dia 17, do horério eleitoral gratuito, a
agenda televisiva passa a ditar as regras da campanha
presidencial. Importante para Dilma Rousseff, do PT, que
precisa consolidar-se como a candidata de Lula, e para Marina
Silva, do PV, que aposta na grande exposicdo para crescer nas
pesquisas, a televisdo é considerada por especialistas como a
Unica chance que o tucano José Serra tem de reverter um
guadro que lhe é, a cada dia, mais desfavoravel. (CARTA
CAPITAL, 11/08/2010, p. 18).
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Figura 10 - Capa revista Carta Capital. 11/08/2010
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Fonte: Arquivo pessoal

As manobras eleitoreiras, vistas em campanhas de cunho politico, séo
evidenciadas pelas criticas que comumente sao proferidas entre candidatos:

guanto mais critica Dilma e o PT, mais o PSDB a faz conhecida
do eleitorado, que pretende votar no candidato apoiado pelo
presidente da Republica. Na Ultima pesquisa do Instituto
Sensus divulgada na manh& da quinta 5, dia do debate na
Rede Bandeirantes, o primeiro entre cinco programados até o
fim do primeiro turno, Dilma Rousseff aparece com 41,6% das
intencdes de voto, contra 31,6% de Serra e 8,5% de Marina
Silva. (CARTA CAPITAL, 11/08/2010, p. 22).

Dilma concedeu uma entrevista a Carta Capital, que foi veiculada na edicdo
do dia 9 de junho de 2010. A capa traz o titulo: O que pensa Dilma”, com a
imagem da candidata no lado direito trechos da entrevista concedida a revista:

um enorme painel da candidata ao lado de seu mentor, o
presidente Lula, punhos cerrados no ar, emoldura o cenério da
entrevista. Dilma Rousseff posta-se bem a frente da prépria
imagem. Desconfortavel no inicio com perguntas pessoais, ela
se solta aos poucos, enquanto defende as realizacbes do atual
governo e explica o que pretende fazer se eleita. Basicamente,
aprofundar o processo de inclusdo social que, afirma, ndo se
esgota em um ou dois mandatos.
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Quando questionada sobre a possibilidade de ser a primeira mulher

presidente e se essa

escolha faria diferenca, Dilma responde a Carta Capital:

faz toda diferenga, porque tem uma historia de poucos direitos
para as mulheres. Até o direito de voto para as mulheres é
recente no Brasil, menos de cem anos. E ainda tém grandes
desigualdades, que vao desde- apesar de as mulheres terem
maior nivel de escolaridade- ganhar dois tercos do salério dos
homens até o fato de existir violéncia familiar contra a mulher.
(CARTA CAPITAL, 09/06/2010, p. 27).

A Carta Capital realizou uma entrevista com a petista em sua edi¢cao n°

599, e em capa, ela aparece no canto direito da publicacéo:

Figura 11 - Capa revista Carta Capital. 09/06/2010
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Fonte: Arquivo pessoal

Em resposta a questédo de qual seria a marca de seu governo, a

candidata responde:

por que ndo pode ser a da inclusdo também? Essa ansia de
novidade encobre uma questdo seriissima: este ainda é um
pais emergente, com um grau grande de desigualdade, e que
pode, a partir de agora, porque acumulamos um conjunto de
conquistas trilhar o caminho do desenvolvimento. E isso ndo
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pode ser sé com uma taxa de crescimento do PIB determinada,
uma politica de estabilidade macroecondmica. A minha meta é
erradicar a miséria, levar nossa populacdo, os mais pobres, a
classe média, no minimo [...] (CARTA CAPITAL, 09/06/2010, p.
28).

No transcorrer da entrevista, temas como privatizacdo, algo fora
do plano de governo do PT, Dilma acrescenta que:

privatizar patriménio publico, banco, estatal do nivel da

Petrobras e da Eletrobras, é absolutamente absurdamente
absurdo e a vida nos deu razdo. A crise mundial recente nos
deu muita razdo. Sem essas empresas nao teriamos nos saido
tdo bem. A Caixa Econdmica mudou, o Banco do Brasil mudou.
O BNDS era uma central para fazer projetos para privatizar em
presas brasileiras. Hoje faz projetos para expandir empresas
brasileiras. E diferente. (CARTA CAPITAL, 09/06/2010, p. 32).

1.6A vitéria de Dilma no segundo turno

Mesmo com uma campanha onde Dilma foi acompanhada por Lula em
diversas cidades brasileiras, as eleicbes da primeira semana de outubro
mostraram uma disputa acirrada entre José Serra e Dilma Rousseff. No
primeiro turno, Dilma alcancou 47% dos votos vélidos, 47,6 milhdes de votos.
Era o inicio de mais um més de campanha pelo pais. No segundo turno,
segundo reportagem especial da revista Veja, edicdo extra, intitulada “Meu
compromisso com 0 pais: valorizar a democracia em toda a sua dimensao”,
estampou Dilma com a faixa presidencial. A candidata do PT venceu José
Serra. A publicagdo, de novembro de 2010, tratou em todas as suas paginas

sobre a vitéria da primeira presidente mulher do Brasil.
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Figura 12 - Caparevista VEJA. Nov. 2010
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Fonte: Arquivo pessoal

O resultado do segundo turno, contra o tucano José Serra foi registrado
na reportagem especial que a Veja fez sobre a primeira presidente mulher:

Dilma Rousseff, 63 anos, mineira radicada no Rio Grande do
Sul, sera, depois de 33 homens, a primeira presidente da
Republica do Brasil. Dilma foi guerrilheira marxista, presa,
torturada, cumpriu pena no regime militar, emergindo na volta a
democracia como secretaria de Energia e Minas do governo
gaucho. Encantou lula e tornou-se sua ministra da Casa Civil.
Ela chega a vitéria com o apoio de 56% da populacdo do pais
e 0 mérito de ter derrotado um veterano da politica, o tucano
José Serra. No dia 1 de janeiro, recebera do presidente Lula a
faixa presidencial. (VEJA, 11/2010, p. 13).

Segundo a mesma reportagem da revista Veja, em gréficos, a revista
trouxe apontadores e indices econémicos de 2002 a 2010, que deixaram
evidentes os numeros crescentes da economia brasileira e que Dilma, a nova
presidente eleita, assumiria um governo em boas condi¢cdes econdémicas: 0
salario minimo que era de R$ 200 antes de Lula, alcancara a casa dos R$ 510,
gue revertido em dolares $284,90, a taxa de desemprego que em 2002 era de
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11,7%, até o final de 2010 mostrou uma queda de 6,2% acompanhado do
crescimento de postos de trabalho. O volume de crédito ao consumidor de R$
131,1 bilhdes para o montante de 714,5 bilh6es, a medida que o setor
automotivo e da constru¢do civil, acompanhou a melhora da economia
brasileira, que de acordo com matéria de Veja, o Brasil acompanhava uma
melhora significativa em todos os setores econdmicos e sociais.

A mesma publicacdo, na edicdo n° 2198, do dia 5 de janeiro de 2011,
Veja trouxe na capa a nova presidente vestida de bege claro e com faixa
presidencial com a chamada: “A batalha dos 100 dias”, uma reportagem
especial de 40 paginas dedicadas a cerimbnia de posse do dia 1° de janeiro.

Sobre as palavras da presidente no dia posse:

Figura 13 - Capa revista VEJA. 05/01/2011

A BATALHA DOS

AS OPORTUNIDADES
E 0S RISCOS
DlAs NA LARGADA

Fonte: Arquivo pessoal

[...] o discurso de Dilma no Congresso Nacional, bem como na
sua elegancia litirgica durante todas as formalidades que
compusessem sua posse, foi auspicioso. A presidente
apresentou-se a nagdo ndo sob as tintas do messianismo, e
sim com a postura de quem se sabe uma servidora publica
encarregada de enormes responsabilidades. Dilma deixou
claro seu compromisso com a democracia, com a estabilidade
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econbmica e com a erradicacdo da miséria [...] (VEJA,
05/01/2011, p. 57).

A bordo de um Rolls-Royce, ela acenou ao publico que estava presente
nos arredores do Palacio do Planalto para acompanhar a ceriménia de posse.

Dilma Rousseff enfrentaria desafios ainda ndo solucionados de seu antecessor.

1.7 Desafios de Dilma e marcas do primeiro mandato

Os desafios a serem enfrentados e ultrapassados no primeiro mandato por
Dilma Rousseff foram herdados pelo seu antecessor, mesmo tendo sido um
governo de avaliacdo positiva em nivel de politica interna e externa. De acordo
com a Revista Veja, na mesma matéria acima citada, em sequéncia a cobertura de
posse, a revista elenca 10 desafios a serem tratados pela nova presidente:

1) A sombra de Lula; a construcao de sua prépria forma de governar;

2) A relagdo com o Congresso; a falta de experiéncia em lidar com
guestdes partidarias;

3) O PT radical; o aumento do ultra esquerdismo da militancia petista;

4) Corrupcéo visceral; acdes rapidas e medidas contra os envolvidos no
“‘Mensalao”;

5) Reforma politica, mudancas no sistema politico brasileiro;

6) Acerto com o passado; em relacdo ao pedido de desculpas das
Forcas Armadas pelos atos do golpe de 1964;

7) Tentacdo autoritaria; em relagdo a tolerancia a criticas;

8) Agenda diplomatica; fortalecimento e insercao do Brasil no cenario de
politica internacional;

9) Erradicacdo da miséria; como meta principal do novo governo;

10) Risco de vexame nacional; sobre a ma campanha do futebol
brasileiro na Copa de 2014.

A projecdo de Dilma no exterior se deu através o discurso realizado na
abertura da Assembleia Geral da ONU, no dia 21 de setembro de 2011,
gquando defendeu a criacdo do Estado Palestino. Em reportagem a Carta

Capital, na edicao n° 665, de 28 de setembro de 2011, destaca-se que:
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Dilma Rousseff foi tdo critica de Washington quanto era
possivel causar uma crise diplomética. Ainda mais incisivo que
0 apoio explicito ao Estado Palestino e a sua admissédo nas
Nacdes Unidas. —“lamento ndo poder saudar, desta tribuna, o
ingresso pleno da Palestina ha ONU, é chegado o momento de
a termos aqui representada’ foi a condenacdo explicita as
guerras promovidas pelos Estados Unidos no Oriente Médio.
(CARTA CAPITAL, 28/09/2011, p. 34).

O primeiro mandato de Dilma Rousseff foi marcado por denuncias de
corrupgao no alto escaldo de governo. Segundo matéria da revista ISTOE, na
edicdo 2296 do dia 20 de novembro de 2013, que trouxe uma foto de José
Dirceu, ex-ministro Chefe da Casa Civil do governo Lula, fez com que o PT e a
nova presidente comecou a enfrentar insatisfacdo popular também dentro do
Congresso. Em julgamento do que ficou conhecido de “Mensalao”, o STJ, apos
longas deliberagdes, 25 réus ja condenados tiveram prisdes decretadas. Dirceu
era um dos homens e personagem central do PT. Sobre a postura do STJ:

[...] enquanto na Bahia 0 ex-ministro descansava na praia, em
Brasilia sua prisdo era decidida ndo por razbes politicas ou
ideoldgicas, mas por corrupgao e formacédo de quadrilha. No papel
de réu, José Dirceu, por mais irbnico que pereca, contribui mais
uma vez para revolucionar o Pais. A decisdo do STJ vira uma
pagina de nossa histéria. (ISTOE, 20/11/2013, p. 38).
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Figura 14 - Capa revista Carta Capital. 20/11/2013
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Fonte: Arquivo pessoal

O Brasil, em 2014, seria sede (e foi) da Copa do Mundo, do dia 12 de
junho a 13 de julho em 12 cidades-sedes brasileiras. Em matéria exclusiva,
Veja, na edicdo 2364, do dia 12 de marco do mesmo ano, trouxe uma
reportagem sobre o relatério da Agéncia Brasileira de Inteligéncia sobre
provaveis manifestacdes populares contra a realizacdo do evento esportivo
mundial. Segundo a Revista Veja:

a 12 quilébmetros do Palacio do Planalto, em Brasilia, policiais
de vérias partes do pais trabalham diariamente em uma sala
de controle para a qual vao convergir todas as situacdes de
emergéncia que vierem a correr ao longo da Copa do Mundo
no Brasil [...] A central de opera¢g6es montada em Brasilia sera
a ponta da cadeia de comando e vai operar 24 horas por dia
em conexdao com bases similares em funcionamento em todas
as cidades-sedes. (REVISTA VEJA, 12/03/2014, p. 52).
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Figura 15 - Capa revista VEJA. 12/03/2014.
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Fonte: Arquivo pessoal

Com a realizacdo da Copa, as insatisfacbes aumentaram quando o Brasil
perdeu para a Alemanha de 7 a 1. A selecédo brasileira foi para o embate contra a
equipe alema desfalcado: Neymar, em campanha pelas quartas de finais contra a
Coldombia, fraturou a vértebra lombar ao sofrer uma acédo violenta do lateral
colombiano Zudiga. Veja, na edi¢cdo 2382, do dia 16 de julho de 2014, trouxe na
capa a presidente Dilma, em sinal com os bracos que indica um apoio
a selecao brasileira e a manchete indicava: “Vai sobrar pra ela”. Com a derrota
nos campos, a reeleicdo de Dilma comeca a ser afetado, pois:

foi a maior goleada registrada em uma semifinal em vinte
edicdes de copa do Mundo. Foi a maior derrota sofrida pela
selecdo brasileira, a Unica pentacamped mundial, em seus 100
anos de histéria. Fora de campo, foi o0 mais duro golpe no
plano de Dilma Rousseff de transformar a competicdo numa
importante bandeira da campanha a reeleicdo. (VEJA,
16/07/2014, p. 53).



43

Figura 16 - Capa revista VEJA. 10/07/2014
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Ainda segundo Veja, a divulgacdo de dados negativos do cenario
econdmico do brasileiro como a projecao do crescimento da inflagdo em 6%
agravaram a situacao do Governo Federal, pois Dilma:

apostava na satisfacdo com a Copa e no sucesso do Brasil no
torneio para neutralizar o clima de mau humor reinante na
populacdo e crescer nas pesquisas de intencdo de voto.
Durante trés semanas, esse plano deu certo. A provacdo a
organizacdo do evento, a mandatéria subiu, assim como o
otimismo no Palacio do Planalto. Assessores presidenciais ja
vislumbravam Dilma, no Maracand, entregando o troféu do
hexa ao capitdo Thiago Silva. (VEJA, 16/07/2014, p. 53).

A crise aumentou com o caso de Pasadena, refinaria que foi adquirida nos
EUA. Em Veja, edicdo n°® 2366, do dia 26 de margo de 2014, a revista trouxe em
sua capa Dilma Rousseff com o uniforme da Petrobras “como que afundando em
um poco de petroleo”, com o titulo: “O que era solugdo virou problema”. As

acusacoes de irresponsabilidade de ter usado a estatal de: “vitrine para ladear a



44

competéncia de Dilma Rousseff”. Sobre a compra de 50% das a¢des
da refinaria petrolifera de Pasadena, nos EUA, a reportagem conta que:

A compra da refinaria de Pasadena foi autorizada e feita em 2006,
antes, portanto, da crise financeira mundial de 2008 e da recesséo
gue se seguiu — consequéncia que faria toda a diferenca mais
tarde. Em 2012, quando Veja revelou o negdcio, as informacgdes
obtidas pela revista de uma negociata com dinheiro concretizada
com a compra de uma refinaria sucateada por cerca de 1 bilh&do
de délares, preco mais de 1000% superior a seu valor de
mercado. (VEJA, 26/03/2014, p. 46).

Figura 17 - Capa revista VEJA. 26/03/2014
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Fonte: Arquivo pessoal

Na capa da edicao especial de 9 de abril de 2014, a estrela que é simbolo
do PT foi manchada de petréleo, a revista Veja em 16 paginas de reportagem fez
uma analise da imagem da Petrobras em meio a corrup¢do que a estatal sofreu
durante o primeiro mandato de Dilma. A imagem da empresa ficou prejudicada
devido aos escandalos de desvio de verba, mesmo depois que o STJ cumpriu o

seu papel de acionar a prisdo dos envolvidos. O panorama social
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de descontentamento € visto na matéria, a medida que a impopularidade de
Dilma sobe. Analistas da industria afirmaram:

gue a Petrobras esta sogcobrando sob a bateria de abusos de
quem vem sendo vitima. E consenso também que o potencial
da Petrobras é tdo grande que, deixada em paz pelo governo,
em pouco tempo retomard a trajetéria que fez dela, no auge,
uma das empresas petroleiras mais valiosas do mundo [...] A
Petrobras foi feita para corrigir erros absurdos de politica
econdmica, sendo obrigada a amargar prejuizos bilionarios
para segurar os precos do diesel e da gasolina nas bombas [...]
(VEJA, 9/4/2014, p. 53).

Figura 17 - Capa Revista VEJA. 09/04/2014.

ESPECIAL

16 paginas

COMO O PT ESTA
AFUNDANDO A PETROBRAS

Fonte: Arquivo pessoal

Outro episddio que também se tornou capa da revista Veja, na edicédo
2317, do dia 17 de abril de 2013, é a respeito do alto indice de inflacdo na
economia brasileira. Na chamada da publicacéo, aparece o que, no minimo se
refere aos pés da presidente Dilma “pisando em um tomate”, fruto que sofreu
com o aumento dos precos. De acordo com o IPCA (indice de Precos ao
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Consumidor Amplo) do periodo mencionado, a inflacdo havia acumulado alta
de 6,59%. O tomate virou:

0 grande desconforto e da apreensdo dos brasileiros com a
volta da inflacdo. O governo, até agora, pisou ho tomate: usou
apenas paliativos para enfrentar o problema [...] o tomate
liderou a alta de precos nos supermercados nos trés primeiros
meses do ano, com um reajuste médio de 60%. Em relagéo a
igual periodo do ano passado, o aumento passou de 120%, e o
quilo bateu nos 10 reais. Seu preco virou piada nacional.
(VEJA, 17/04/2013, p. 49).

Figura 18 - Caparevista VEJA. 17/04/2013
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Fonte: Arquivo Pessoal

1.8As eleicdes de 2014: areeleicdo de Dilma Rousseff

Mesmo em meio aos altos indices de inflacdo, a derrota do Brasil na Copa

do Mundo, corrupgéo na Petrobras e o esquema do “Mensalao”, deflagrado pela

Justica e pela imprensa de forma macica, a campanha eleitoral de 2014 entraria
na histéria como a mais acirrada. Segundo matéria da revista ISTOE, edi¢cdo n°
2319, no dia 7 de maio de 2014, menos de cinco meses antes do pleito eleitoral do

dia 5 de outubro, a publicagéo fez uma reportagem exclusiva sobre a pesquisa
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de inteng&o de votos sobre Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves do PSDB
e Eduardo Campos do PSB:

Pesquisa ISTOE/Sensus mostra pela primeira vez, desde que
comecaram a ser divulgadas as enquetes eleitorais de 2014,
gue a sucessdo da presidenta Dilma Rousseff devera ser
decidida apenas no segundo turno. No levantamento realizado
com dois mil eleitores entre os dias 22 e 25 de abiril, Dilma (PT)
soma 35% das intengdes de voto. E seguida pelo senador
mineiro Aécio Neves (PSDB), com 23,7%, e pelo ex-
governador de Pernambuco, Eduardo Campos (PSB), 11%.
(ISTOE, 7/05/2014, p. 37).

Figura 19 - Capa revista ISTOE. 07/05/2014
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0 levantamento que ouviu 2 mil eleitores em 136 cidades de 24 Estados mostra que, pela
1vez, a soma dos votos de Aécio Neves e Eduardo Campos é praticamente igual
aos votos de Dilma Rousseff. Tecnicamente hé empate e a decisdo, se a eleicdo fosse
hoje, iria para 0 segundo turno com a disputa entre a presidenta e o senador mineiro

Fonte: Arquivo pessoal

Segundo a reportagem de ISTOE, outros candidatos disputavam a vaga de
Presidente da Republica: Pastor Everaldo (PSC), Randolfe Rodrigues (Psol),
Eymael (PSD), Mauro lasi (PCB) e Levy Fidelis (PRTB). Ao decorrer da matéria, a
revista revelou que 29% dos brasileiros viam como positiva a avaliagdo do
Governo Federal. Mas, em contrapartida, 49,1% desaprovavam a atuacdo de
Dilma frente a presidéncia e 40% aprovavam. A intensificacdo pela impopularidade
do Governo de Dilma, que em 2013 culminou em manifestacbes contra a

realizacdo da Copa do Mundo aliada aos protestos dos demais
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problemas que o Brasil enfrentava (na cidade de Sao Paulo 6nibus coletivos
gueimados e agéncias bancarias atingidas), que proporcionou o aumento:

de insatisfagdo dos brasileiros e comegou a ser escancarado
em junho do ano passado, quando milhares de pessoas foram
as ruas gritar contra as coisas erradas do Pais. Mas € um
equivoco dizer que tudo ficou ruim de repente. De certo modo,
o desencanto tem a ver com o proprio despertar dos
brasileiros. E inegavel que o Brasil avancou em muitas areas
nos udltimos anos. A miséria diminuiu, a classe C teve acesso a
bens como jamais tivera, a renda dos trabalhadores aumentou
[...] Com o avango da economia, os brasileiros passaram a
conhecer outras realidades. (ISTOE, 7/5/2014, p. 46).

Como era de se aguardar, o pleito eleitoral levaria os trés candidatos para o
segundo turno. Mas o candidato do PSD, Eduardo Campos morreu em um
acidente aéreo, no dia 13 de agosto, na regido de Santos, em Sao Paulo. A morte
do candidato ainda é rodeada de rumores se foi suicidio ou assassinato. De
acordo com reportagem de ISTOE, do dia 7 de maio de 2014, Dilma Rousseff
enfrentaria o tucano Aécio Neves no segundo turno, que estava marcado para o
dia 26 do mesmo més. O resultado do segundo turno foi a mais disputada das
eleicdes da era democrética. Mas Dilma foi reeleita presidente do Brasil.

A revista Veja, na edicdo n°® 2407, do dia 7 de janeiro de 2015, trouxe
uma reportagem especial da posse.

[...] a primeira mulher eleita presidente do Brasil assumiu o
mais alto posto da Republica exalando otimismo [...] depois de
ter saido vitoriosa da eleicAo mais disputada desde a
redemocratizacdo do pais, com uma diferenca de pouco mais
de 3 milhdes de votos a frente do senador tucano Aécio Neves.
(VEJA,07/01/2015, p. 37).

Segundo a cobertura especial da posse Dilma realizada por Veja, no dia
1 de janeiro e lancada no dia 7, a matéria apontava que mesmo sendo reeleita ,
muitos problemas néo resolvidos no primeiro mandato seriam transferidos para
0 segundo. E a reportagem também explicou 0 momento que o pais enfrentava
principalmente na economia que ia “‘razoavelmente bem, embora o pais nao
tivesse crescendo [...] a Descoberta do pré-sal embalava as expectativas de
um futuro tranquilo”. VEJA (7/1/2015, p. 37).

Figura 20 - Capa darevista VEJA. 07/01/2015
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4 O PODER
E O SABER

Com eles juntos, temos uma chance
de atravessar o tempestuoso 2015.
Se duelarem, o Brasil perde

Fonte: Arquivo pessoal

1.90rigens das manifestacdes de mar¢o de 2016

Ao assumir pela segunda vez a presidéncia da Republica, Dilma
Rousseff enfrentou o agravamento dos casos de corrup¢do no governo.
Segundo reportagem da revista Veja, do dia 11 de fevereiro de 2015, trouxe a
tona que “o PT desviou meio bilhdo de reais dos cofres da Petrobras ao longo
de dez anos. O dinheiro foi usado, entre outras coisas, para financiar as
campanhas eleitorais do partido de 2010 e 2014”.

A revista Veja trouxe nomes de envolvidos em esquemas de corrupgao.
Entre eles: Paulo Roberto Costa, ex-Diretor de Abastecimento da Petrobras, foi
acusado de receber R$ 28 milhdes de dolares em propina, Renato Duque, bem
como Renato Duque, ex-Diretor de Servicos R$ 40 milhdes, Nestor Cervero,
ex-Diretor Internacional, R$ 30 milhdes, Julio Faerman, da SBM, que fora
acusado de doar R$ 300 000 a campanha do PT, Ricardo Pessoa da
empreiteira UTC, 30 milhdes doados a campanha do PT e aliados em 2014.
Referente & questdo de doacdo de dinheiro privado para os fins acima

mencionados no processo da Lava-Jato, a matéria explicou que:
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a lei ndo impede a doacgéo privada, desde que declarada- ou feita
por dentro, como se diz no jargdo [..] as fornecedoras da
Petrobras doaram as campanhas petistas e aliadas dinheiro
surrupiados da estatal. O que entrou oficialmente nos cofres do
PT foi o produto do roubo planejado e executado pelo partido. A
propina foi institucionalizada para ganhar ares de legalidade e
burlar a fiscalizagdo da Justica Eleitoral. Nunca antes na histéria
deste pais a ousadia foi tamanha (VEJA, 11/02/2015, p. 49).
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Fonte: Arquivo pessoal

A capa da mesma publicacédo no dia 21 de janeiro trouxe duas fotos de
Dilma Rousseff que estabelecia as promessas que foram feitas na campanha e
o balanco do que a presidente havia prometido durante sua campanha eleitoral.
Na matéria, VEJA destacou que: “em 2015, o bolso do brasileiro vai doer.
Passadas as eleicOes, governadores e prefeitos de todo pais anunciaram
aumentos nas tarifas dos transportes publicos [...] (REVISTA VEJA 21/01/2015,
p. 36).



Figura 22 - Caparevista VEJA. 21/01/2015
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Os motivos que principiam as manifestacdes contra o governo de Dilma

estavam relacionados as proximas medidas do governo, que segundo VEJA,

foram:

fim dos subsidios na eletricidade, cujas tarifas subirdo 30%,
regras mais rigidas para a concesséo do auxilio-desemprego e
abono salarial, contencéo de investimentos, incluindo o corte
de 7 bilh6es de reais da educagdo, aumento da taxa Selic e
dos juros do BNDS e dos financiamentos imobiliarios da Caixa,
deverdo subir impostos dos combustiveis e dos cosméticos.

(VEJA, 21/01/2016, p. 37).

O ano de 2015 pré-anunciaria um ambiente de constantes

manifestacbes e de insatisfacdo popular frente ao Governo Federal. As

seguintes capas da revista VEJA mostraram parte desse trajeto a 2016:
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Figura 23 -VEJA. 07/10/2015. Figura 24 -VEJA. 29/04/2015. Figura 25 -VEJA. 10/12/2014.

ESPECIAL
16 paginas

COMO O PT ESTA
AFUNDANDO A PETROBRAS

Figura 26 -VEJA. 09/04/2014.

Outra revista brasileira, Epoca, fez cobertura dos acontecimentos e
também trouxe capas significativas desse periodo, como na edicéo n° 927:
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Figura 27 - Capa revista EPOCA. 21/03/2016

Fonte: Arquivo pessoal

As manifestacbes que ocorreram no inicio de 2016, onde a populacdo foi as
ruas pedir o impeachment da presidente Dilma Rousseff e outros a favor a ela e ao
governo, nas primeiras semanas do més de margo, receberam ampla cobertura
jornalistica. No presente objeto de estudo, as revistas Veja, Carta Capital e ISTOE,
trouxeram em suas capas e em suas reportagens uma abordagem sobre o periodo.

As capas serao apresentadas nos proximos capitulos, bem como as andlises.
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CAPITULO I

BREVE HISTORIA DA REVISTA

Segundo Scalzo (2011), em nivel mundial, a primeira revista de que se
tem lembrancga foi langada em 1663, na Alemanha e chamava-se Erbauliche
Monaths-Unterredungen. Além de ter cara e formato de livro “s6 é considerada
revista porque trazia varios artigos sobre um mesmo assunto — teologia — e era

voltada para um publico especifico (SCALZO, 2011, p. 19).

O termo revista s6 aconteceria em 1704, na Inglaterra. De acordo com
Scalzo (2011), € o periodo onde as publicacbes até entdo veiculadas,
assumem um parametro renovador com o propésito de atingir um publico mais
especifico, diferente do papel exercido pelo jornal impresso. Assim:

[...] em 1731, em Londres, é lancada a primeira revista mais
parecida com a que temos hoje em dia, The Gentleman’s
Magazine. Inspirada nos grandes magazines — lojas que
vendiam um pouco de tudo -, reunia varios assuntos e 0s
apresentava da forma leve e agradavel. O termo magazine, a
partir de entéo, passa a servir para designar revistas em inglés
e em francés. (SCALZO, 2011, p. 20).

Em territério americano, os primeiros titulos, de acordo com Scalzo
(2011), foram American Magazine e General Magazine, publicados em 1741.
Até o fim do século XVIII uma centena de publicacbes ja& haviam se
posicionado no mercado e ganha forca a medida que os Estados Unidos:

[...] se desenvolve, o analfabetismo diminui, cresce o interesse
por novas ideias e a consequente necessidade de divulga-la.
Novos titulos surgem e multiplicam-se — muito importado da
Europa-, dando inicio ao que é hoje um dos maiores mercados
de revista do mundo: cerca de 6 bilhdes de exemplares por
ano. (SCALZO0, 2011, p. 20).

A revista surgiu com a missédo de ocupar, segundo Scalzo (2011), um
espaco entre o livro, instrumento que se tornou sagrado, e o jornal, que tinha (e
tem) o propoésito de conduzir o leitor ao noticiario hardnews, ligiero. Visto que
essa forma de abordar assuntos com mais detalhes e um linguagem mais

literaria de contar fatos, a revista ganhou:
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[...] espaco, virou e ditou moda. Principalmente na Europa e
também nos Estados Unidos. Com o aumento dos indices de
escolarizacdo, havia uma populacéo alfabetizada que queira ler e
se instruir, mas ndo se interessava pela profundidade dos livros,
ainda visto como instrumentos da elite pouco acessiveis. Com 0
avanco técnico das graficas, as revistas se tornam o meio ideal,
reunindo varios assuntos em um Unico lugar e trazendo belas
imagens para ilustra-los. (SCALZO, 2011, p. 20).

Com o surgimento da fotografia, as revistas ganharam um visual que o
distanciaria de forma notavel dos livros. De acordo com SCALZO (2011), em
1842, na capital inglesa, foi langada uma revista que revolucionou o meio de
publicacdo e do mercado gréfico: lllustrated London News, que até os dias
atuais € editada. No inicio continha 16 paginas de texto e 32 gravuras, que
faziam mencédo aos acontecimentos noticiados na época: “A férmula foi copiada
em todos os paises, e no final do século XIX, foi aperfeicoada com o
desenvolvimento da fotografia e a impressédo com meio-tom” (SCALZO,2011, p.
21).

As revistas, gracas ao seu aperfeicoamento tanto de ideias como de
técnicas, assume um carater social importante. Segundo Scalzo (2011):

[...] outra peculiaridade ligada ao nascimento do negécio
‘revista” € que, enquanto os jornais, tanto diarios como
semanais, nascem e crescem engajados, ligados a tendéncias
ideoldgicas, a partidos politicos e a defesa de causas publicas,
as revistas ndo acabam tomando para si um papel importante
na complementacdo da educacgdo, relacionado intimamente
com a ciéncia e a cultura. (SCALZO, 2011, p. 21).

Um salto, ainda no século XIX, € dado rumo a revistas mais especificas.
E o inicio da segmentagdo, que de acordo com Scalzo (2011), possibilitou o
surgimento de revistas literarias e cientificas, como Scientific American e da
National Geographics Magazine. Assim: “arquedlogos, filésofos, gedgrafos,
meédicos, engenheiros e tantos outros estudiosos ao redor do mundo passam a
contar com revistas especificas, que trazem as ultimas novidades da area”
(SCALZ0,2011, p. 22).

Ja no século XX, surge a primeira revista semanal de noticias:

[...] em 1923, nos Estados Unidos, dois jovens, Briton Hadden
e Henry Luce, para atender a necessidade de informar com
concisdo em mundo ja congestionado pela quantidade de
informacdes impressas, langaram a Time. A ideia era trazer
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noticias da semana, do pais e do mundo, organizadas em
secbes, sempre narradas de maneira concisa e sistematica,
com todas as informac¢des cuidadosamente pesquisadas e
checadas. (SCALZO, 2011, p. 22).

Outras publicacdes foram lancadas a partir da Time. De acordo com
Scalzo (2011), o jornalista DeWitt Wallace e sua esposa, Lila Acheson Wallace,
criaram o Reader’s Digest, revista que trazia artigos e reportagens de outros
veiculos e oferecia ao publico de forma compacta variedades de assuntos. Sé
entre as décadas de 40 e 50, cerca de 50 milhBes de exemplares foram
vendidos. Até os dias atuais, é considerada uma das revistas mais vendidas no

mundo e conta com 50 edi¢cdes em 21 idiomas.

Com o fim da Segunda Guerra Mundial, segundo Scalzo (2011), em
1945, na Franca, uma publicacdo com o objetivo de atender ao publico
feminino foi lancada:

[...] Héléne Gordon-Lazareff cria Elle revista semanal feminina.
Depois de tantos anos de privacdo e sofrimento, a leitora
encontrou nas paginas de Elle ideias para se redescobrir,
redescobrir seu pais e, principalmente, recuperar sua
feminilidade com pouco dinheiro. Podia transformar sua casa e
sua mesa com poucos recursos disponiveis de entdo. O
sucesso foi imediato. Hoje, Elle € uma férmula licenciada em 27
paises e, mesmo apresentando algumas diferencas de um
lugar para outro — em alguns paises é mais voltada para a
moda, em outros ndo — sempre vende bem onde quer que seja
editada. (SCALZO, 2011, p. 25).

2.1 Breve Historia da Revista no Brasil

Segundo Scalzo (2011), falar das revistas no Brasil € relacionar o seu
surgimento com a histdria econébmica e social do pais, as quais chegaram em
solo brasileiro no comeco do século XIX devido a invasdo de Portugal por
Napoledo Bonaparte. De acordo com Romancini e Lago (2007), o surgimento
da revista também esta ligado as primeiras tentativas de instalar a imprensa no
Brasil.

Foram os holandeses que fizeram a primeira tentativa, da qual h& provas
documentais, de introduzir a tipografia no Brasil, durante o periodo que ocuparam
o Nordeste, entre 1630 e 1655, em razdo de necessidades administrativas. Foi
selecionado um tipografo para trabalhar em Recife, porém ele morreu pouco

depois de chegar ao Brasil — ndo se sabe se o maquinario veio
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ou ndo. Os holandeses continuaram tentando encontrar outro impressor “[...] 60
anos mais tarde, quando os holandeses ja haviam sido expulsos do territério
brasileiro, teria acorrido a primeira impressdo no Brasil, em Recife [...]".
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 17).

O Brasil no século XIX era uma coldnia portuguesa e qualquer intencao
de implantar a imprensa era punida pela Coroa Portuguesa. De acordo com
Romancini e Lago (2007), com a chegada do principe regente Dom Joé&o VI foi
criada a Imprensa Régia. Segundo Scalzo (2011), é neste periodo que surge a
revista produzida em territorio brasileiro:

a primeira revista, As Variedades ou Ensaios de Literatura,
aparece em 1812, em Salvador, na Bahia e, segundo ela propria,
propunha-se a publicar discursos sobre costumes e virtudes
morais e sociais, algumas novelas de escolhido gosto e moral,
extratos de histéria antiga e moderna, nacional ou estrangeira,
resumos de viagens, pedagos de autores classicos portugueses

— guer em prosa, quer em verso-, cuja leitura tenda a formar
gosto e pureza na linguagem [...] (SCALZO, 2011, p. 27).

No ano de 1813, no Rio de Janeiro, surge outra revista brasileira: O
Patriota. Segundo Scalzo (2011), foi uma publicacdo que tinha os intelectuais
como colaboradores, com o intuito de mostrar autores e temas estritamente
brasileiros. J& em 1822, também na capital carioca, ano da Independéncia do
Brasil, como forma de alcancar profissionais de engenharia, médicos e uma
guarda tipicamente brasileira, surgiu Anais Fluminenses de Ciéncias, Artes e
Literatura.

Nesse periodo, o Brasil acompanhava, em 1827, a segmentacdo por
tema. Duas publicacdes foram pioneiras:

O Propagador das Ciéncias Médicas, 6rgdo da Academia de
Medicina do Rio de Janeiro, considerada a primeira revista
brasileira especializada. Nesse mesmo ano aparece a pioneira
entre as revistas femininas nacionais: Espelho Diamantino-
Periédico de Politica, Literatura, Belas Artes, Teatro e Moda
Dedicado as Senhoras Brasileiras, que trazia textos leves e
didaticos sobre politica nacional e internacional, trechos de
romances estrangeiros, criticas de literatura, musica, belas-
artes, teatro e noticias sobre moda, além de crbnicas e
anedotas. (SCALZO, 2011, p. 28).

Uma caracteristica tipica desse momento, de acordo com a autora, é que

essas revistas ndo duravam muito tempo no mercado por falta de assinantes e
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de dinheiro. Segundo Scalzo (2011), a formula de imitar os moldes europeus
fez com que as revistas partissem para uma producao de textos mais faceis de
serem lidos pela populacdo recém-escolarizada. Surge, em 1837, o Museu
Universal e trouxe outros projetos editoriais parecidos:

na mesma linha de pesquisa de Museu Universal, surgem
Gabinete da Literatura, Ostensor Brasileiro, Museu Pitoresco,
Histércio e Literario, llustracdo Brasileira, O Brasil llustrado e
Universo llustrado. E até mesmo as revistas eruditas, como Iris,
Guanabara e O Espelho, comecam a adotar formulas parecidas,
incluindo imagens e amenidades. (SCALZO, 2011, p. 29).

Gracas aos desenvolvimentos das técnicas, mais um ingrediente é
incorporado as revistas brasileiras: a fotografia. De acordo com Scalzo (2011), em
1900, a Revista da Semana foi a pioneira na “utilizacao sistematica de fotos”, que
aprimorou a maneira de contar e narrar crimes. Sobre a modernizacdo do
segmento no Brasil, as revistas acompanham esse percurso com:

[...] euforia- centenas de titulos sdo lancados -, e, com as
inovacbes na industria gréfica, apresentam um nivel de
requinte visual antes inimaginavel [...] a imprensa comeca a se
profissionalizar, acompanhando a evolugdo da nascente
industrializacdo nacional. Para fundar e manter uma revista
passa a ser necessario unir, a um s6 tempo, técnica e capital.
(SCALZO, 2011, p. 29).

Ainda que o setor de publicacéo estivesse se aprimorando, outro género
surge no mercado brasileiro: as histérias em quadrinhos. Segundo Scalzo, a
novidade tinha como proposta alcancar um publico-alvo diferente que eram as
criancas. Sendo assim:

As primeiras histérias em quadrinhos aparecem em 1905 na
Tico-Tico, que seria por mais de 50 anos o0 grande sucesso
entre as criancas brasileiras. E de 1939 a revista que viraria
sinbnimo de histérias em quadrinhos: Gibi, editada pela Rio
Gréafica, com histérias de Popeye, Super-Homem, Tarzan,
Zorro... E, em 1950, com o lancamento de Pato Donald, as
histérias de Walt Disney chegam ao Brasil pelas maos de
Victor Civita, fundador da Editora Abril. (SCALZO, 2011, p. 30).

2.2 Sucessos editoriais: revistas Cruzeiro, Manchete, Veja, ISTOE e Epoca

Em 1928, foi lancada uma das publicac6es mais importantes da historia da

revista no Brasil. Segundo Scalzo (2011), O Cruzeiro foi um projeto editorial
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inovador por trazer e introduzir o conceito de “fotojornalismo” acompanhada de
grandes textos jornalisticos. S6 em 1950 vendeu mais de 700 mil exemplares.
A ideia de unir esses elementos foi do jornalista e empresario Assis
Chateaubriand. Este projeto espelhou outra revista que passou a usar em suas
paginas de reportagens os infograficos: Manchete, criada em 1952 pela Editora
Bloch. O Cruzeiro termina em 1970 e Manchete em 1990.

A revista Realidade, de acordo com Scalzo (2011), fundada em 1966 e
fechada em 1976, é considerada “uma dasmais conceituadas revistas brasileiras
de todos os tempos”. Para substituir a Realidade, a Editora Abril apostou em
Veja:

Veja é hoje a revista mais vendida e mais lida do Brasil, o Gnico
titulo semanal de informacdo no mundo a desfrutar de tal
situacdo. Em outros paises, revistas semanais de informagéo
vendem bem, mas nenhuma é a mais vendida. Lancada em
1968, nos moldes da norte-americana Time,Veja lutou com
dificuldade, durante sete anos, contra 0s prejuizos e contra a
censura do governo militar, até acertar sua formula. As vendas
comecaram a melhorar quando a revista passou a ser
comercializado por assinatura, em 1971. Hoje, as assinaturas
correspondem a 85% da venda dos cerca de 1,1 milh&o de
exemplares semanais. (SCALZO, 2011. p. 31).

O fato de ser uma revista de projecao internacional, a Editora Abril
passou a contratar jovens que estavam em formacdo superior. Segundo a
autora, “era o primeiro Curso de Jornalismo de empresa, e 0 primeiro também
a falar sobre jornalismo em revista”. De acordo com Scalzo (2011), Veja é hoje
a terceira revista de informacdo mais vendida no mundo, atrds das norte-
americanas Time e Newsweek.

Em 1950, surge outra revista de informac&o no Brasil: ISTOE, da Editora
trés. Em seguida, foram lancadas Afinal e Epoca. Segundo Scalzo (2011),
desde esta década até 1960, “varias revistas de cultura sao lancadas e servem
— as que conseguem sobreviver- para reunir intelectuais e, de alguma forma,
reagir a ditadura militar”, entre as quais se destacam: Revista da Civilizacao
Brasileira, Anhembi e a Revista Brasiliense. Ja no findar da década de 50 e 60,
as revistas comecam a ser reconhecidas como meios a serem utilizados pela
publicidade e acompanham:

muito de perto o desenvolvimento da industria. Comeca a se
delinear, ali, 0 moderno conceito de segmentacéo editorial.
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Surgem nessa época, como se viu, as revistas segmentadas.
Com o crescimento da industria de fios e tecidos, sdo criadas as
revistas de moda. Em 1960, acompanhando o surgimento da
industria automobilistica e da construg¢éo de estradas no Brasil,

€ lancada Quatro Rodas. (SCALZO, 2011, p. 33).

2.3 Semiotica e o percurso gerativo de sentido

De acordo com Griemas e Courtés (2016), o termo semidtica poderia ser

definido como “sistemas de signos, porque pressupde o0 reconhecimento dos

signos‘[...] pode-se definir, em primeiro momento, semidtica como um conjunto

significante que se suspeita, a titulo de hip6tese, possua uma organizacéo,

uma articulagdo interna autonoma”. Efetivada como “ciéncia da significacédo”, a

semidtica atualmente é dividida em trés vertentes: a semidtica pierciana

(Percie), que segundo Netto (2001), baseia-se numa semidtica mais geral e

ligada & metafisica:

esta semibtica geral, no entanto, apresentava-se como uma
espécie de teoria de fundacdo para outra ciéncia por Pierce
chamada de ‘psiquica’ (tal como se fala na ciéncia da fisica ou da
guimica) ou ‘ciéncia psiquica’ ou ainda ‘psicognose’ e que recebe
0s nomes talvez mais adequados, aos tempos atuais, de

‘ciéncia da semiotica’ ou ‘ semidtica especial’ [...] Pierce
apresentava sua ‘psiquica’ ou semidtica especial, como uma
ciéncia preocupada com os fendmenos mentais, ou com as
leis, manifestacdes e produtos da mente (NETTO, 2001, p. 53).

A segunda vertente é a semidtica estruturalista ou semiologia, que tem

como representantes: Saussure; Leévi-Strauss; Barthes e Greimas, que

estudam os signos verbais, com foco em uma semantica estrutural:

seu objeto deve ser ndo os objetos, mas as relagbes entre as
partes que os constitui [...] poderiamos dizer que, no dominio
da semantica, o estruturalismo, portanto, tera como objeto ndo
o significado, mas a significacdo [...] o sentido ndo é algo
isolado, mas surge da relacéo [...] (FIORIN, 2015, p. 16).

De acordo com Fiorin (2015), sobre a Semantica Estrutural, ela “visa entao,

menos a descrever 0 que o texto diz, mas como o texto diz, o que diz, ou seja, 0s

mecanismos internos de agenciamento de sentido”. Conhecida como
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“semidtica de linha francesa”, o principal representante dessa vertente

€ Algirdas Greimas, que estabeleceu o “percurso gerativo de sentido”:

0 percurso gerativo de sentido deve ser entendido como um
modelo hierdrquico, em que se correlacionam os niveis de
abstracdo de sentido [...] € um simulacro metodoldgico das
abstracbes que o leitor faz ao ler um texto [...] O percurso
gerativo de sentido é constituido de trés patamares: as
estruturas fundamentais, as estruturas narrativas e as

estruturas discursivas. (FIORIN, 2015, p. 18-20).

Estes “niveis” de percurso serdo abordados de forma conceitual no

proximo capitulo.

Segundo Fontanille (2015), sobre as abordagens do sentido, dois

conceitos sdo importantes para definir os fenébmenos da semiética: sentido e

significacao:

o sentido é, em primeiro lugar, uma direcdo: dizer que um objeto
ou uma situacdo tem um sentido €, na verdade, dizer que eles
tendem a algo. Essa ‘tendéncia’ e essa ‘diregao’ muitas vezes
foram interpretadas, erroneamente, como pertencentes a
referéncia. Na realidade, a referéncia € apenas uma das direcdes
de sentido [...] O sentido é, afinal, a matéria amorfa da qual se
ocupa a semidtica, que se esforca para organizd-la e torna-la
legivel. [...] A significacdo é o produto organizado pela anélise. E o
caso, por exemplo, do conteldo de sentido atribuido a uma
expressao a partir do momento em que essa expressao foi
isolada. (FONTANILLE, 2015, p. 31-31).

No mesmo raciocinio do autor, Fiorin (2015) complementa:

0 percurso gerativo de sentido é uma sucessao de patamares,
cada qual suscetivel de receber uma descricdo adequada, que
mostra como se produz e se interpreta o sentido, num
processo que vai do mais simples ao mais complexo [...] Os
trés niveis do percurso gerativo de sentido sdo o profundo (ou
fundamental), o narrativo e o discursivo. Em cada um deles
existe um componente sintaxico e um componente semantico.

A Ultima vertente da semidtica é a russa ou “semidtica da cultura”, e tem

como representantes Jackobson, Hjelmslev e Lotaman. O presente trabalho

utilizara como base a linha francesa greimasiana e nos estudos propostos pelo

seu principal estudioso, Algirdas J. Greimas, bem como o percurso gerativo de

sentido.
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CAPITULO llI

OS NIVEIS DO PERCURSO GERATIVO DE SENTIDO
3.1 O nivel da manifestacao

E o primeiro a ser analisado. Segundo Fiorin (2015), quando se fala do
percurso gerativo de sentido, ndo se pode desconsiderar o plano de conteudo:
‘ndo ha conteudo linguistico sem expressdo linguistica, pois um plano de
conteudo precisa ser veiculado por um plano de expressao, que pode ser de
diferentes naturezas: verbal, gestual, pictorico etc.”. O percurso gerativo de
sentido tem como objetivo uma simulagdo a producdo e interpretacdo do
significado, 0 que é caracterizado como “simulacro metodoldgico”. Pode-se
afirmar que:

esse modelo mostra aquilo que sabemos de forma intuitiva:
gue o sentido do texto ndo é redutivel a soma dos sentidos das
palavras que o compdem nem dos enunciados em que 0s
vocabulos se encadeiam, mas que decorre de uma articulagéo
dos elementos que o formam — que existe uma sintaxe e uma
semantica do discurso. (FIORIN, 2015, p. 44).

Em um sentido mais simples para compreensdo, quando o contetdo
(significado) entre ou une-se a um plano de expressao (necessario que exista),
entdo percebe-se que ha a manifestacdo. Para Fiorin (2015): “quando se

manifesta um contetdo por um plano de expressao, surge o texto. ”

3.2 Nivel Narrativo

Sobre o nivel narrativo, Fiorin (1989) diz que “a primeira objegdo que se
podia fazer, quando se diz que um dos niveis do percurso gerativo de sentido é o
narrativo, € que nem todos sdo narrativos”. A distingao a ser feita se refere a
narratividade e narracdo: “a narratividade é uma transformacéo situada entre dois
estados sucessivos e diferentes. Isto significa que ocorre uma narrativa minima,
guando se tem um estado inicial, uma transformacdo e um estado final [...] a
narratividade € um componente da teoria do discurso”. (FIORIN, 1989, p.
27-28).
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A narragéo, de acordo com Fiorin (1989), constitui a classe de discurso
em (que estados e transformacbes estdo ligados a personagens
individualizados. Na sintaxe narrativa existem dois tipos de enunciados: o de
estado e o de fazer. Sobre o nivel narrativo, ainda existem dois tipos de
relagédo: a conjuncao e disjun¢do. Fiorin (1989) afirma que assim como existem
dois tipos de enunciados de estado, existem também duas espécies de
narrativas minimas: a de privacdo e a de liquidacao: “[...] na primeira, ocorre
um estado inicial conjunto e um estado final. Na segunda espécie, sucede o
contrario: um estado inicial disjunto e um final conjunto”.

Ainda sobre as narrativas minimas, Fiorin (1989) assegura que “os textos
nao sdo narrativas minimas, ao contrario, sdo narrativas complexas, onde uma
série de enunciados de fazer e de ser (de estado) sdo organizados
hierarquicamente”. S&o estruturadas em quatro fases: a manipulagdo, a
competéncia, a performance e a sancdo. Na fase de manipulacdo existe “um
sujeito que age sobre outro para leva-los a querer ou dever fazer alguma coisa”.
(FIORIN, 1989, p. 29). Dentro da fase da manipulagéo, o autor esclarece que:

quando o manipulador prop6e ao manipulado uma recompensa,
ou seja, um objeto de valor positivo, com finalidade de leva-lo a
fazer alguma coisa, da-se uma tentacao. Quando o manipulador o
obriga a fazer por meio de ameacas, ocorre uma intimidacéo. Se o
manipulador leva a fazer manifestando um juizo positivo sobre a
competéncia do manipulado, ha seducéo. Se ele impele a agéo,
exprimindo um juizo negativo a respeito da competéncia do
manipulado, sucede uma provocacédo. (FIORIN, 2015, p. 30)

A segunda fase, a competéncia (ainda se tratando de narrativas minimas)
“o sujeito que vai realizar a transformacéao central da narrativa € dotado de um
saber e/ou poder fazer”. (FIORIN, 1989, p. 30). Na terceira, de acordo com o
mesmo autor, € onde se da a transformacéo, e na ultima fase, a da sancao, é

guando se constata que a performance se efetuou.

3.3 Nivel profundo

No nivel profundo (ou fundamental) o que se leva em questdo como
categoria semantica, inseridas no texto, € que cada uma fundamenta-se em uma
distingdo, diferenca, uma oposicdo. Aqui se apresentam duas qualificacdes:

euforia e disforia. Segundo Fiorin (1989), “o termo ao qual foi aplicada a marca
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euforia é considerado um valor positivo; aquele a que foi dada a qualificacao
disforia € visto como valor negativo”. Nesse nivel € também onde se destacam
a contrariedade (o que vocé ndo diz também € importante para a semiotica) e a
contraditoriedade, bases essas que contribuem para a formacédo do quadrado
semidtico, que de acordo com Discini (2005), “esse quadrado € dito semidtico,

porque observa o sentido como arquitetura de relacdes [...]".

3.4 Enunciacdo, enunciado, o texto e texto sincrético:

Enunciagédo e enunciado

Dentro da sintaxe discursiva, segundo Fiorin (2014), “os esquemas
narrativos sdo assumidos pelo sujeito da enunciacdo que 0S converte em

discurso”. Na ambiéncia de andlise de discurso, bem como a andlise proposta

7

neste estudo, a semidtica, o percurso gerativo de sentido, é importante
considerar o que € a enunciacdo. Segundo o autor:

a enunciacao € o ato de producédo de sentido, é uma instancia
pressuposta pelo enunciado (produto da enunciacdo). Ao
realizar-se, ela deixa marcas no discurso que constréi. Por
exemplo, o enunciador pode reproduzir ou ndo a enunciagao
no interior do enunciado. (FIORIN, 2014; p. 55).

Segundo Fiorin (2014), ainda que os elementos tipicos da enunciacao
ndo aparecam no enunciado, mesmo assim, existe uma enuncia¢gdo, a medida
gue “nenhuma frase se enuncia sozinha”. Diante disso, surgem as relagdes
daquele que realiza acdo de dizer algo (enunciador) e o que recebe a acéo, o

dito (enunciatério). Sobre essas relacfes e categorias, o autor diz que:

isso implica que é preciso distinguir duas instancias: o eu
pressuposto e o0 eu projetado no interior do enunciado.
Teoricamente, essas duas instancias ndo se confundem: a do
eu pressuposto € a do enunciador e a do eu projetado € o
narrador. Como a cada eu corresponde um tu, ha um tu
pressuposto, 0 enunciatario, e um tu projetado no interior do
enunciado, o narratério. Além disso, o narrador pode dar a
palavra a personagens, que falam em discurso direto,
instaurando-se entdo como eu e estabelecendo aqueles com
guem falam como tu. Nesse nivel, temos o interlocutor e o
interlocutario. (FIORIN, 2014, p. 56).
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De acordo com Fiorin (2014), a enunciacao define-se como a
instancia do eu-aqui-agora:

0 eu realiza o ato de dizer num determinado tempo e num dado
espaco. Aqui é o espaco do eu, a partir do qual todos os espacos
séo ordenados (ai, Ia, etc.); agora € 0 momento em que o eu toma
a palavra e, a partir dele, toda a temporalidade linguistica é
organizada. A enunciacao é a instancia que povoa o enunciado de
pessoas, de tempo e de espaco. (FIORIN, 2014, p. 56-57).

Os enunciados sao realizados, produzidos com a finalidade de
comunicar, uma vez, como explicado, existem sempre um eu que se dirige a
um tu. Nesse ambiente, ha um fazer persuasivo:

como se produz um enunciado para comunica-lo a alguém, o
enunciador realiza um fazer persuasivo, ISTOE, procura fazer
com que o enunciatario aceite o que ele diz, enquanto o
enunciatario realiza um fazer interpretativo. Para exercer a
persuasdo, o0 enunciador utiliza-se de um conjunto de
procedimentos argumentativos, que sdo parte constitutiva das
relagBes entre o enunciador e o enunciatario. (FIORIN, 2014, p.
57).

3.4 Texto verbal, visual e sincrético

Segundo Discini (2005), “o texto é, em principio, um signo, o que quer dizer
gue possui um significado, um contetdo veiculado por meio de uma expressao
gue pode ser verbal, visual entre outros tipos”. Em suas variagbes, como, por
exemplo, no texto verbal escrito “temos as ideias expressas em frases encadeadas
em paragrafos, os quais, por sua vez, também se encadeiam entre si” (DISCINI,
2005, p. 29). Ja o texto visual, ou ndo-verbal, segundo a autora, € onde “temos as
ideias expressas num conjunto formado pelas combinac¢des de cores, distribuicao
de formas, jogos de linhas e volumes”. Para Discini (2005):

um Unico texto pode apresentar a unido de varios tipos de
expressdes, como a verbal e a visual. O texto é dito sincrético,
se juntar em si dois meios diferentes de expressdo. O andncio
publicitario, se unir o verbal com o visual para construir sentido,
€ um exemplo de texto sincrético. (DISCINI, 2005, p. 29)

3.5 0 informador e o informado: relag&o entre as revistas e seus leitores

De acordo com Charaudeau (2012), a linguagem é a propulsora de um

fenbmeno humano que € o ato de produzir informacdo. A definicdo mais

proxima para esse conceito seria:
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[..] a transmissdo de um saber, com a ajuda de uma
determinada linguagem, por alguém que a possui a alguém
gue se presume ndo possui-lo. Assim se produziria um ato de
transmissdo que faria com que o individuo passasse de um
estado de ignordncia a um estado de saber [.].
(CHARAUDEAU, 2012, p. 33).

Com a intencdo benévola “desse alguém” informador, faz com que,
segundo Charaudeau (2012) certos questionamentos sejam levantados, tais
como: “quem € o benfeitor e quais sdo os motivos de seu ato de informacéao?
Qual é a natureza do saber a ser transmitido e de onde ele vem?” (p.33). Essas
guestdes suscitam diversos estudos sobre as competéncias em que a grande
midia exerce sobre aqueles que recebem as informacbes (receptores).
Charaudeau (2012) afirma que outros pontos devem ser analisados quando o
assunto € a funcdo e o discurso das midias como, por exemplo, a natureza do
saber do que é informado e qual a sua origem, bem como quem € o receptor
da informacéo, o estabelecimento relacional entre o informador e o informado,
bem como os efeitos dessa relacao.

Para Charaudeau (2012) existe uma relacao tripla quando o assunto &
informacgéo: a fonte de informacédo, a instancia de transmissao e o receptor.
Sendo assim:

[...] a fonte de informacgdo é definida como um lugar no qual
haveria certa quantidade de informacdes, sem que seja
levantado o problema de saber qual é a sua natureza nem qual
€ a unidade de medida de quantidade. (CHARAUDEAU, 2012,
p. 35).

As revistas impressas: Veja, Carta Capital e ISTOE, sdo veiculos de
conteudo jornalistico inseridas no cenario midiatico brasileiro. Ambas trabalham
com uma légica editorial que as diferenciam do jornal que, por sua vez, também
opera como divulgador de informagao, mas no sentido do hardnews. Em cada uma
das empresas de comunicacao existe um informador que possui a informacao para
ser entregue a seus receptores, no caso os leitores. Segundo Scalzo (2016),
existem algumas razdes que fazem as revistas atrairem um publico seleto. Entre
eles, estdo a questdo da proximidade do editor e o leitor: “[...] um contato que se
estabelece por um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido,

ajuda a compor a personalidade, ISTOE, estabelece
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identificacbes, dando a sensacao de pertencer a um determinado grupo” (p.12).

O que ainda estreita a proximidade aos seus leitores (receptores de
informacédo) em relacdo aos jornais € a questdo de sua periodicidade e o
desejo de saber mais sobre um assunto:

[...] sua periodicidade — que varia entre semanal, quinzenal e
mensal —, elas cobrem func¢des culturais mais complexas que a
simples transmissdo de noticias, entretém, fazem analise,
reflexdo, concentracéo e experiéncia de leituras [...] Ainda hoje,
a palavra escrita € o0 meio mais eficaz para transmitir
informagbes complexas. Quem quer informagbes com
profundidade deve, obrigatoriamente, busca-las em letra de
forma [...] os consumidores parecem cada vez mais
interessados na informacado correta, e ndo no ineditismo [...]
guerem se aprofundar na histéria ja vista na TV e ouvida no
radio. (SCALZO, 2016; p. 13).

O receptor da informacdo, aquele que |€, no caso o leitor, segundo
Charaudeau (2012), é um sujeito capaz de “registrar e decodificar ‘naturalmente’ a
informacédo que lhe é transmitida [...]". (p.35). Mas se desconsidera, entretanto, os
problemas de interpretacdo do material recebido e dos efeitos causados ao leitor:
“[...] além disso, nada é dito sobre quem julga o efeito de uma informacéo deveria
produzir, e a propria questao do efeito ndo é levantada [...]". (p.35).

Como o leitor absorve a informacdo e os impactos causados por ela
também se tornou um campo amplo de estudo, principalmente quando o
assunto € a manipulacdo (quesito debatido e explicado nas analises das
capas). Mesmo sendo um veiculo mais “perene, softnews”, pode-se dizer que
as revistas servem como ferramentas de transformacao social, pois:

[...] vieram para ajudar na complementacgdo da educagéo, no
planejamento de assuntos, na segmentag&o, no servigo
utilitario que podem oferecera seus leitores. Revista une e
funde entretenimento, educacao, servico e interpretacéo dos
acontecimentos. Possui menos informacao no sentido classico
(‘noticias quentes’) e mais informagao pessoal (aquela que vai
ajudar o leitor em seu cotidiano, em sua vida pratica).
(SCALZO, 2016, p. 14).

As revistas Veja, Carta Capital e ISTOE compdem seus projetos
gréficos e editoriais parecidos.

Outra caracteristica das revistas, é que as capas seguem uma estratégia
significativa quando o leitor decide por “essa revista e ndo a outra”. Para Scalzo
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(2016) ndo ha uma férmula para a producdo de uma boa capa. Mas pondera
em dizer que “noticias quentes e exclusivas” vdo sempre resultar em capas
interessantes. E o primeiro contato visual que o leitor faz da revista e o
influenciard a comprar e ler o que o interessa:

[...] Em qualquer situacdo, uma boa imagem serd sempre
importante — e é ela o primeiro elemento que prendera a atencao
do leitor. O logotipo da revista também ¢é fundamental,
principalmente quando ela é conhecida e ja detém uma imagem
de credibilidade junto ao publico. (SCALZO, 2012, p. 63).

Figura 28 — Revista Carta Capital: a unido entre imagem e texto
serve para atrair o leitor
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Fonte: Acervo pessoal

Isso € percebido nas capas das revistas em questao, e outros elementos
seguem como agregadores para atrair o leitor, como por exemplo, as
chamadas que devem dialogar com a imagem da capa:

a chamada principal e a imagem da capa devem se
complementar, passando uma mensagem coesa e coerente. Por
melhor que seja a imagem escolhida, o fundo da capa (seja
fotografia ou ndo) ndo pode atrapalhar a legibilidade das
chamadas. Em uma capa, alids, a legibilidade é tudo. Em uma

foto cheia de claros e escuros, por exemplo, € impossivel sé
escrever em branco ou s6 em preto [...]. (SCALZO, 2012, p. 64).



Figura 29 — Capa da revista Veja: um exemplo de didlogo entre
imagem e texto
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Sobre a instancia de informacao, segundo Charaudeau (2012), é o que

propicia a transparéncia na relagao entre, por exemplo, a revista e o leitor, uma

vez que:

trata-se de um modelo que define a comunicagdo como um
circuito fechado entre emissdo e recepcdo, instaurando uma
relacdo simétrica entre a atividade do emissor, cuja Unica
funcdo seria ‘codificar’, a mensagem e a do receptor, cuja

funcéo seria ‘decodificar’ essa mesma mensagem.
(CHARAUDEAU, 2012, p. 35).

Sobre o papel do informador (no caso editor), a credibilidade que

o reveste é primordial para a producéo e recepcao da informacao:

[...] o crédito que se pode dar uma informacao depende tanto
da posicao social do informador, do papel que ele desempenha
na situacdo de troca, de sua representatividade para com o
grupo de que é porta-voz, quanto do grau de engajamento que

manifesta com relacdo a informacdao transmitida

(CHARAUDEAU, 2012, p. 52).

..
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Ao levar em consideracdo que as revistas representam uma empresa
jornalistica dirigida por um grupo que responde desde ambitos editoriais aos
econbmicos, para Charaudeau (2012), o informador € costumeiramente um
sujeito com notoriedade, uma figura publica, por exemplo, misto que o coloca
frente a ética profissional de ndo ocultar informacdes de carater publico, a
medida que o seu dito € considerado como fidedigno: “Entretanto, por outro

lado, por conta dessa posicao, atribui-lhe inten¢cdes manipuladoras [...]". (p. 52).

A funcgéo priméria do informador é informar com veracidade, mesmo que
no atual cenario midiatico, os meios de comunicacdo enfrentem um problema
com a ética. Scalzo (2016), afirma que:

ao contrario do que as vezes se diz, seguir principios éticos
nao limita a pratica do jornalismo, mas contribui para elevar a
gualidade da informagdo. Em jornalismo, ética e técnica
caminham juntas. O bom jornalismo € sempre tecnicamente
bem-feito e o jornalismo bem-feito tende a ser um jornalismo
necessariamente ético [...]. Ndo basta, ao jornalista, ser
honesto, é preciso parecer honesto. (SCALZO, 2016, p. 79).

Para Charaudeau (2012) os meios de comunicacdo assumem um papel
importante quando se trata da verdade, pois “[...] desempenha o papel de
‘portador da verdade’ na medida em que sua fala ndo tem outro objetivo a ndo
ser de dizer o que viu e ouviu”. (p. 53).

3.6 Aplicacao da hipotese da agenda setting

O conceito de agenda setting atualmente compbe as teorias do
jornalismo. Mas de acordo com Hohlfeldt, Martino e Franca (2001) para
compreender a agenda setting é importante enfatizar o uso do termo hipétese
ao invés de teoria, esta sua vez, € um “modo acabado” que exclui certas
complementacgfes, ao contrério, portanto, da hipétese que é um sistema mais
aberto a discussoes.

A aplicacao da hipotese do agenda setting € observada a medida que os
meios de comunicagdo se comportam frente ao que vao noticiar, € como
“agendar os assuntos” a serem discutidos pelo publico. Assim, se destacam trés
caracteristicas a serem analisadas, dentre eles o fluxo continuo de informacéao:

[...] verifica-se que o processo de informagédo e de comunica¢éo
ndo €, como parecem pressupor as antigas teorias, um processo
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fechado [...] sofremos verdadeira avalanche informacional que, na
maioria das vezes, inclusive, nos leva ao conhecido processo de
entropia, ou seja, um excesso de informacdes que, nao
trabalhadas devidamente pelo receptor, se perdem [...] 0 que, na
verdade, ocorre, é este fluxo continuo de informacéo.
(HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2001, p. 190).

Pode-se verificar esse fluxo continuo de informagédo quando se observa
a cobertura realizada pelas revistas Veja, Carta Capital e ISTOE, sobre as
dendncias de corrupgdo da Petrobrds no governo da presidente Dilma
Rousseff. A cada edicdo, principalmente entre janeiro e abril de 2016, os
veiculos traziam em suas capas informacdes atualizadas e continuas sobre as
denuncias (bem como nas reportagens), apresentadas como uma série de
episodios, acdo proposital das revistas que:

[...] através de procedimentos técnicos como o chamado Box
gue revistas e jornais muitas vezes estampam junto a uma
grande reportagem visando atualizar o leitor em torno de um
determinado assunto. (HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA,
2001, p. 190).

O segundo aspecto aplicavel na hipétese da agenda setting é o fato de
0s meios de comunicacédo influenciarem os receptores a meédio e longo prazo.
Para Hohlfeldt, Martino, Franca (2001):

[...] € mediante a observacdo de periodos de tempo mais longos
do que os habitualmente até entdo configurados que podemos
aquilatar, com maior precisdo, os efeitos provocados pelos meios
de comunicacdo. Mais que isso, deve-se levar em contra ndo
apenas o lapso de tempo abrangido por uma determinada
cobertura jornalistica quanto, muito especialmente, o tempo
decorrido entre esta publicidade e a concretizagdo de seus efeitos
em termos de uma acgdo conseqlente por parte do receptor.
(HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2001, p. 190).

E o que se percebe, no caso em aplicacdo: por mais que as medidas
tomadas pela presidente Dilma, através de pronunciamentos a nacao passasse
a impressao de acOes efetivas de combate e punicdo frente aos casos de
corrupgao, as revistas trouxeram semana a semana mais casos de envolvidos
nos esquemas de desvios milionarios da estatal. O que os veiculos fizeram é

considerado pela hipotese do agendamento como “efeito enciclopédia”.
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A terceira caracteristica da hipotese do agenda setting, segundo
Hohlfeldt, Martino, Franca (2001) é o fato que mesmo o0s meios de
comunicacdo nao serem capazes de obrigar o receptor a pensar de tal maneira
sobre determinado assunto, ainda assim sao efetivos quando se mede a médio
e longo prazo a indugéo a seus receptores “o que pensar e o que discutir”:

[...] dependendo dos assuntos que venham a ser abordados —
agendados pela midia, o publico termina, a médio e longo
prazo, por inclui-los igualmente em suas preocupacdes. Assim,
a agenda da midia de fato passa a se constituir também na
agenda individual e mesmo na agenda social. (HOHLFELDT;
MARTINO; FRANCA, 2001, p. 191).

Para que o agendamento tenha um resultado favoravel, um retorno que
atenda a expectativa das revistas, por exemplo, segundo Hohlfeldt, Martino,
Franca (2001) é importante que o receptor perceba a relevancia do assunto,
gue precisa ser claro aos olhos do observador. S&o calculados e analisados os
niveis de “percepcgao relevante” frente aquele que recebe a informacao que:

[...] sendo baixa, evidentemente o receptor ndo demonstrara
nenhum grau de interesse em adquirir qualguer tipo de
informagéo em torno de tal tema. No entanto, se houver um
nivel médio de relevancia ao assunto, havera, em
consequéncia, um interesse minimo na aquisicdo de
informacéo [...] O agendamento somente ocorrerd de maneira
eficiente quando houver um alto nivel de percepcédo [...]
levando o leitor a informar-se com maior intensidade [...]
(HOHLFELDT; MARTINO; FRANGCA, 2001, p. 199).
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CAPITULO IV

ANALISE DAS CAPAS

Figura 30 - Capa n® 1 — Revista Veja: 16/03/2016 — “O desespero da jararaca”

0 DESESPERO DA JARARACA

Com o governo Dilma derretendo sob a ameaca do impeachment, Lula sai atrds de apoio
em Braslia, recorre a0 Supremo Tribunal e termina acuado por um pedido de priséo preventiva

Fonte: Arquivo Pessoal

Primeira capa a ser analisada é a da revista Veja, edicdo n° 2409, do dia
16 de marco de 2016, a qual traz a imagem do ex-presidente Lula, com o titulo:
‘O desespero da Jararaca” e outro texto que diz: “Com o governo Dilma
derretendo sob a ameaca do impeachment, Lula sai atras de apoio em Brasilia,
recorre ao Supremo Tribunal e termina acuado por um pedido de prisdo

preventiva”. O primeiro nivel a ser analisado sera o da manifestacao. A
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publicacdo trouxe o ex-presidente em capa, uma vez que se tornou alvo, em
primeiro momento de investigagdes sobre os desvios milionarios da Petrobras.
Ele aparece com o0 rosto e expressfes que remetem a uma pessoa irada,
nervosa, desesperada. Percebe-se pelas linhas faciais de Lula na foto: testa
franzida, sobrancelha inclinada ao inicio do nariz, as areas da regido dos olhos
sobressaltadas e boca entre aberta que mostra os dentes cerrados. Em cima
da cabeca dele aparecem cobras, que de acordo com o texto verbal, logo

embaixo da imagem, sdo jararacas, espécie de cobra venenosa.

Neste sentido, a imagem do ex-presidente esta associada também a
figura mitologica da Medusa, que segundo o mito, a quem olhava transformava
em pedra. Portanto ha uma intertextualidade. No contexto imagético, pode-se
dizer que Lula estd associado a uma cobra pronta a reagir a ameacas (visto
pelo olhar do animal) e o cuidado que supostamente o poder judiciario precisa
ter para que ndo seja amortecido (“vire pedra”, no caso da associagao a
Medusa) pelo poder influenciador que ele possui mesmo sendo apenas
acusado de crimes.

Logo a observar a capa, a topologia leva o olhar do leitor em dire¢cdo ao
olhar de Lula, com um cromatismo preto ao fundo, cor que remete a escuridao,
um tempo ruim, ou popularmente: “a coisa esta feia para o lado dele”. Em cima
da cabeca dele se destaca o nome da revista em tipologia branca, que associa
o veiculo a faculdade de esclarecer o fato a luz da verdade jornalistica que
supostamente possui. A chamada da capa e texto verbal inserido logo abaixo
também acompanham a mesma tipologia branca. Assim, é observado o plano
de conteddo que necessita do plano de expressdao para manifestar-se. Ao
tomar conhecimento do conteudo, verifica-se por quais meios ele se expressa:
o texto visual (imagem do Lula com as cobras em cima da cabecga), o texto
verbal, logo abaixo das imagens, que resulta no texto sincrético, termo que
denota a unido de todos esses elementos. Todos eles séo identificados na

capa da revista Veja em questao.

No discurso analisado, estd manifesto que Lula aparece com um valor
negativo, sentido disférico, e completa-se com a imagem do ex- presidente em

um fundo preto que transmite a ideia de escuridao, tempo fechado ou situagao
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complicada, dialogando também com o termo “prisdo” do texto verbal, que traz
ao imaginario a escuriddo de uma cela prisional.

No nivel narrativo, se aplica a analise da capa a narrativa minima, pois &
destacado um estado inicial, a transformagéo e um estado final. Isso quer dizer
gue na sintaxe narrativa existem dois tipos de enunciados que € o de estado e 0
de fazer. Em “O desespero da jararaca”, pode-se dizer que os enunciados se
estabelecem no sentido de estado: “Lula esta desesperado”, e no fazer: “Lula ficou
desesperado”, apds ser denunciado e nao receber apoio no Supremo
Tribunal Federal. Ainda neste nivel, existem dois tipos de relagdo: a conjuncao
e a disjuncdo. Entende-se que Lula faz juncdo com o desespero e disjuncao
com a tranquilidade, serenidade.

Dentro do nivel narrativo, € demonstrado ainda que a narrativa € de
privacdo, uma vez que o0 ex-presidente conhecido no pais pelas
transformacdes sociais e econdmicas realizadas durante seu governo, agora se
encontra desesperado frente a um “pedido de prisdo preventiva”, ou seja, Lula
comecou em conjuncdo com a tranquilidade pessoal e politica e no final esté

em disjuncéo a ela.

Em geral, no nivel narrativo temos: um sujeito primario que é
caracterizado como destinador (Veja), na forma de seus editores
(enunciadores) que agem sobre um sujeito secundario que sao seus leitores,
gue faz juncdo ou disjuncdo com o objeto de valor, a venda da revista. Assim,
entre a acdo exercida pelo destinador (revista Veja) na forma de seu
enunciador (editor), ocorre a manipulacdo (fazer- fazer e faze-crer), no caso em
analise, o enunciador opera a tentacdo, ele “tenta” fazer o leitor a querer ler a
revista, pois ela trouxe diversas informacdes: Lula estd desesperado, corre o
risco de ser preso e o governo Dilma esta ‘derretendo”. A revista articula a
enunciagcado de maneira a conduzir seus leitores a leitura. Em seguida &€ como o
leitor faz a performance. Pode-se dizer que ele tem a disposicdo um conjunto

de elementos operados de sentidos que resultara na forma interpretante.

Em relacdo ao nivel profundo, o que se leva em questdo como categoria
semantica, inseridas no texto, é que cada uma fundamenta-se em uma distin¢éao,

diferenca, uma oposicdo. Aqui se apresentam a disforia. No caso em questéo,
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“O desespero da jararaca”, pode-se atribuir essa qualificacdo, uma vez que a
imagem de Lula aparece de forma negativa e associada, segundo o texto

verbal, ao “suposto pedido de prisao”.

Figura 31 -Capa n° 4 — Revista Carta Capital: 23/03/2016 — “A promoc¢ao do caos”.

EDICAQ ESPECIAL DA CRISE

Capital

Fonte: Arquivo Pessoal

A segunda capa a ser analisada é a da revista Carta Capital, edi¢cdo
n° 893, do dia 23 de marco de 2016, intitulada: “ A promogéao do caos”.

Apos as manifestacdes ocorridas na semana do dia 19 do mesmo més, a
revista Carta Capital trouxe em sua capa uma imagem que nos remete ao caos em
gque se tornaram as ruas das principais capitais do Brasil, frente ao
descontentamento com o governo da presidente Dilma, como casos de corrupgao,
altos indices de inflagcdo e envolvimento de politicos da base aliada. Na capa pode-
se observar no lado direito a metade de um rosto, que vai do nariz até os labios. A

imagem ocupa dois quadrantes, lado direito, parte inferior e
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guase a totalidade do superior, e esta associado a alguém gritando de raiva, de
indignacéo, de protesto. Isso € perceptivel quando se observa o fogo que sai
da boca do suposto sujeito, que no popular remete algo como: “cuspindo fogo”,
comprovado pelo cromatismo alaranjado-amarelado que dialoga com o texto
verbal: “A promogao do caos”. Isto significa que essas manifestagdes se
tornaram um caos, uma bagunca (desordem social), gritos de indignacéo,
enfretamento, ou seja, “uma situacdo fora de controle” ou “pelas ruas esta
pegando fogo”. E como dizer: “esse caos estd engolindo a sociedade” e
“‘desestabilizando a ordem social”, a medida que quando algo esta submetido

ao fogo o resultado é a destruigéo.

A posicéo da imagem conduz o leitor ao centro da capa, que remete ao
“fogo que sai da boca”. Na tipologia a revista manteve o nome “Carta” em
vermelho e “Capital” em branco. Outro aspecto a ser destacado € a tipologia usada
para a producdo do enunciado logo abaixo da imagem. A primeira parte da
chamada, “a promog¢ao do”, esta em letras de cor pretas que se destaca no fundo
alaranjado e “caos” esta escrito em cor branca com um tamanho tipoldgico
superior as demais. O intuito € chamar a atencao do leitor: “as manifestagdes nao

foram pequenas, inexpressiveis, mas um caos de grande proporcao”.

No nivel narrativo aplica-se a narrativa minima de estado: “as ruas estao
um caos”, e de fazer “as ruas ficaram um caos” apos receberem as manifestacoes,
os enfretamentos e o barulho, resultado dos gritos de indignacdo dos
manifestantes. Assim, pode dizer que existem duas relacdes importantes ainda
dentro do nivel narrativo: a juncdo e a disjuncdo. Entende-se que “as ruas (a

sociedade) faz juncdo com o caos” e disjungdo com “a ordem, a civilidade”.

No enunciado em questdo, pode-se aplicar a narrativa minima de
privacdo, uma vez que transmite um estado anterior de ordem publica, mesmo
com os descontentamentos por parte dos manifestantes, as ruas ainda
permaneciam tranquilas, mas de acordo com o enunciado, se encontra em
desordem e conflito. O enunciador diz: “estdo provendo o caos pelas ruas”.
Portanto “a rua das cidades” indica um estado conjunto com a ordem, mas com
o decorrer das manifestacdes, apresenta a disjuncdo a ela. Essas estratégias
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enunciativas, desde o0s elementos visuais aos textuais, sdo usados como
recursos tanto para vender a revista quanto fazer o leitor ler.

Através do enunciado, que também € uma narrativa minima, pode-se
perceber um sujeito primario que € caracterizado como destinador, que no caso
pode dizer que esse papel € assumido pela revista Carta Capital, que “fala” na
forma de seus editores (enunciadores), que por sua vez, age sobre um sujeito
secundario que sao seus leitores, do qual faz juncdo ou disjungdo com o objeto
de valor, a venda da revista. Assim, entre a acdo exercida pelo destinador
(Carta Capital) na forma de seu enunciador (um editor) sobre seus
enunciatérios, realiza-se a manipulacéo (fazer- faze e faze-crer). No caso em
analise, o enunciador pratica a manipulacao por tentacédo, que fazer o leitor a
guerer ler a revista. A maneira em que isso acontece € quando ele opera sobre
seus receptores estratégias enunciativas como: a palavra caos em topologia
maior que as outras, uma imagem de remete alguém com gritos de indignacao

e 0 cromatismo que simboliza fogo ou “um verdadeiro inferno”.

No nivel profundo, que se toma como base uma oposi¢cdo, no caso
dessa capa, nota-se a presenca dos sentidos apenas do sentido negativo, a
disforia. Em “A promog¢ao do caos”, pode-se atribuir o sentido disférico, uma
vez que a imagem da capa transmite a confusdo como consequéncia das

manifestacdes, reforcada pelo texto verbal.
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Figura 31 - Capa n° 8 — Revista ISTOE: 23/03/2016 — “Basta”.

EDICAO HISTORICA

| 3

“Temos uma Suprema Corte totalmente
acovardada, um Superior Tribunal de Justica
acovardado, um Parlamento acovardado™

“Temos um presidente da Cimara fodido
um presidente do Senado fodido..”

(C oy conversa com Dilmal

“Esse cara (Uanot), se fosse formal,
nao seria Procurador-Geral da Repiblica
Teria tomado no cu”

om converta cam o adwogado Sigmannga Sen

Fonte: Arquivo Pessoal

A terceira capa a ser analisada é a da revista ISTOE, do dia 16 de marco
de 2016, a qual traz a imagem do ex-presidente Lula e da presidente Dilma
Rousseff, com o titulo: “Basta”.

A revista Isto é trouxe em sua capa duas imagens, ambas em preto e
branco. H& presencga apenas de uma cor forte que é o vermelho, e pode-se dizer
gue faz referéncia ao partido do qual pertence os politicos. A primeira, que
ocupada o quadrante inferior direito é a presidente Dilma, apresentada apenas do
pescoco para cima. A segunda, que ocupa dois quadrantes do lado esquerdo, € do
ex-presidente Lula que esta alocada acima do texto verbal “Basta!”. Nota-se que
em primeira instancia as imagens dos dois governantes estdo em preto e branco,
imagens que ndo transmitem alegria e sim um estado disforico. Na capa, pode se
perceber que a revista faz referéncia ao mesmo sentido ao divulgar uma conversa

entre Dilma e Lula, didlogo do qual eles ndo imaginavam
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terem seus telefones grampeados. Ao utilizar desse recurso, a revista usa a
intertextualidade por citacdo. A impressao que se tem € que esse didlogo entre os
dois tenha se tornado o estopim, que por sua vez dialoga com o “Basta!”, ou seja,
se ja ndo bastasse as antigas suspeitas vigorantes, agora com “mais essa’, basta,
chega. Nos textos verbais préximo as imagens € visto palavras chistosas que
foram ditas pelo ex-presidente, que de alguma forma pode-se agravar o
descontentamento tanto da parte de politicos como da populagcédo. Por essa razéo
as duas imagens remetem a uma cena congelada de um filme que aguarda seu
desfecho, ou seja, “e agora, o que vocés dirdo sobre essa conversa escondida?”

ou “vocés achavam que essa conversa nao viria a tona?”.

As imagens de Lula e da Dilma estdo destacadas por razdo do
cromatismo preto. O ex-presidente aparece com uma expressao facial “como
de alguém que foi descoberto e esta preocupado”, atestado pelo olhar distante
e apreensivo, testa franzida, boca fechada e areas abaixo dos olhos pouco
sobressaltadas. A presidente Dilma aparece com aspectos semelhantes, com
excecdo das sobrancelhas em forma de “V”, que nos remete a expressao de
‘nao gostei” que é acompanhado dos labios espremidos, que reforca as
caracteristicas que alguém que sofreu uma acdo que nao foi agradavel e esta
desconfortavel, preocupada, no caso, por razdo da divulgacdo de sua conversa
com Lula. Os dois demonstram certa preocupacao frente ao material que

viralizou pelos diversos meios de comunicacao.

Outro aspecto a ser notado é sobre a tipologia adotada pela revista Isto
€, a comegar pelo principal texto verbal, o “Basta!” esta em vermelho, que remete
a cor do PT (Partido dos Trabalhadores), do qual pertencem Lula e Dilma. Os
outros textos verbais estdo localizados em cima da cabega dela, numa tipologia
menor e da cor branca, que sao trechos extraidos da suposta conversa deles. O
nome do veiculo também contém um detalhe importante: a revista optou pela cor
cinza que dialoga com tons acinzentados das duas imagens e sobre a letra “O” ha

um nariz de palhaco, que da o sentido de: “estdo nos fazendo de palhacos! ”.

A capa traz uma imagem negativa do ex-presidente Lula e da presidente
Dilma, uma vez que estdo associados a fato de tentarem driblar a justica, no caso

dela ao favorecer um cargo politico para livra-lo de um processo criminal,
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e do fato dele ter insultado um procurador-geral da Republica e ofender o
Senado com palavras obscenas, que por sua vez dialoga com a chamada da
reportagem em vermelho. Ambos aparecem num sentido disférico.

Ao analisar o principal enunciado, “Basta!”, enunciagdo em terceira
pessoa, percebe-se um sentido imperativo, de ordem, € estabelecido o sentido
de estado: “Lula e Dilma estdo preocupados, apreensivos” e de fazer “Eles
ficaram preocupados”. Sendo assim existe uma relagdo conjunta e disjunta:
Entende-se que “Lula e Dilma faz jungdo com a preocupacgao” e disjungdo com

a quietude.

Aplica-se nesse caso a narrativa minima de privacdo, uma vez que
apresenta um inicio conjunto e um final disjunto: os dois sdo personalidades
politicas que iniciaram a carreira com um indice de aceitacdo popular consideravel
frente a sociedade, mas agora, de acordo com o texto visual, estdo preocupados
com a repercussdo nas ruas, ou seja, eles comecaram em conjungcdo com “a

guietude e sossego” e no final apresentam um quadro disjunto.

Mesmo que o principal enunciado consista em apenas uma palavra no
imperativo, pode perceber os valores que emergem do seu enunciador. Observa-
se mais uma vez o sujeito primario que € simulado como destinador, a revista Isto
€, que é representado por um ou mais editores, que em suma, age sobre um
sujeito secundario que sao seus leitores, do qual faz juncédo ou disjuncao com o
objeto de valor, “Basta!”, no sentido: “chega de enganagao”. Isto é refor¢cado pelo
sinal de exclamacgéo, que é utilizado quando um sujeito quer expressar espanto,
raiva, indignagdo. Assim, entre existe uma acéo exercida pelo destinador (Isto é)
na forma de seu enunciador (editores) que opera sobre seus enunciatarios, do
qgual faz juncdo ou disjuncdo com o objeto de valor, a venda da revista. E
enunciador exerce a acdo de manipulacdo também por tentacdo, com a finalidade
de fazer o leitor adquirir a revista. Ele opera sobre seus leitores os elementos ja
mencionados, dentre eles: a publicacdo se mostra “cansada de ser feita de
palhacgo”, divulgou as conversas secretas entre os dois politicos, a tipologia de dor
vermelha e o nariz de palhago sobre o nome da revista. Dados que fazem das

imagens de Lula e Dilma se tornarem negativas.
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O receptor que outrora estivesse desprovido de informacdes sobre esses
supostos escandalos, agora munido dos significados, dos sentidos apreendidos
mediante a observacdo da capa, tende a assimilar que acima de todas as
dendncias feitas contra o ex-presidente Lula e a tentativa de Dilma se colocé-lo
como ministro da Casa Civil, ocorreu uma conversa escondida, ofensas ao sistema

judiciario brasileiro e que isso € inaceitavel, disso vem o “Basta!”.

No nivel profundo, que se toma como base uma oposicéo, a capa da
revista Isto é, o sentido transmitido € negativo, uma vez que os politicos
aprecem descobertos de uma acdo imprépria, ilegal. Em “Basta!” pode-se

atribuir o sentido disférico (aspecto negativo).
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CONSIDERACOES FINAIS

O Brasil acompanhou durante o0 més de marco de 2016, principalmente
nas trés primeiras semanas, manifestacées que podem ser comparadas a duas
outras grandes mobilizagdes: as campanhas pelas “Diretas Ja”, em 1989 e em
1992, que levou milhares de pessoas as ruas pedir o impeachment do
presidente Fernando Collor de Mello. Apos esse periodo, a sociedade brasileira

recebeu uma nova configuracao.

Atualmente € notavel o crescimento cada vez maior do engajamento politico
em ambas classes sociais. O que foi visto em mar¢o do ano referido é o exemplo
de uma populacéo pronta a reagir quando percebe seus direitos sendo indeferidos.
O segundo mandato da presidente Dilma Rousseff ficou marcado pelas acirradas
oposi¢cdes partidarias nas ruas das principais cidades do pais e de insatisfacéo
popular com o governo culminando no pedido de impeachment. Diante disso, 0s
meios de comunicacdo exerceram o papel de informar o cidaddo dos fatos
ocorridos, indiferente das estratégias adotadas. Um exemplo disso foi a maneira

pela qual as capas das revistas Veja, Carta Capital e Isto é retrataram as

manifestacdes e de forma ofereceram aos seus leitores.

As andlises das capas das revistas Veja, Carta Capital e Isto é revelaram
como funcionam as estratégias utilizadas ndo apenas para induzir ao leitor a crer
no conteddo jornalistico, mas principalmente desnudam as engrenagens que
operam para a efetuacdo da compra da revista, sendo este um dos principais

objetivos das publicacdes semanais seguido da missdo de informar.

Na revista Veja, que se posiciona como destinador, percebeu-se que na
capa em analise, Lula é apresentado de forma disférica. O meio pelo qual essa
mensagem ¢€ interpretada pelo leitor se deve a todas as ferramentas que ela
ofereceu a seus receptores: apresenta 0 sujeito com caracteristicas de alguém
irado, desesperado, que por sua vez dialoga com o0 cromatismo preto, que é
associado a uma situacdo complicada e ruim para o ex-presidente, além das
cobras que estdo posicionadas sobre a cabeca dele. A revista utilizou essas
estratégias como forma operante para fazer o leitor querer comprar a revistas, uma

acdo manipulatoria por tentacdo, maneira pela qual o destinador apresentou
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valores com o intuito de alcancar o seu destinatario. A publicagdo articulou a
enunciacdo de forma enunciva, caracterizada por um enunciador que esta
inserido no texto verbal ainda que em terceira pessoa, simulando a impressao
de objetividade fazendo o leitor crer que o conteudo ali exposto é veridico,

caracteristico do texto jornalistico.

Algo parecido foi examinado na capa da revista Isto €. A publicacéo
utilizou como plano de fundo um cromatismo preto dando destaque ao nome do
peridédico que dialogou com as imagens em preto e branco de Lula e Dilma.
Esses por sua vez foram apresentados de forma disforica, a medida que néo
se nota sinais de alegria nos rostos dos actantes. Outra coisa a ser ressaltada
na analise € o basta escrito em vermelho com um ponto de exclamacdo que

reforcou o sentido que a revista quis transmitir ao seu leitor.

A capa da revista Carta Capital foi do mesmo periodo das
manifestacdes, mas ndo trouxe imagens dos politicos como fizeram as outras.
A forma em que a publicacdo trabalhou a capa para atrair o leitor, se deu com a
implantacdo de um cromatismo de cores fortes, elucidando que aquele periodo
de manifestacdes estavam se transformando em um inferno pelas ruas. Para
gue essa impressao fosse causada, a revista trouxe a palavra caos em um
tamanho de fonte maior que as outras para transmitir ao leitor a proporcéo da
bagunca. O fato de ter colocado uma boca aberta que remete alguém cuspindo
fogo, também reforgou outro conceito trabalhado. A imagem né&o trouxe uma
significacao eufdrica, mesmo valendo-se de cores mais fortes que as outras
revistas. Contudo, as estruturas apresentadas na capa da revista mostraram
como ela ofereceu ao leitor elementos tentadores para que ele fosse levado a

comprar o periodico e ser convencido do caos.

As publicacdes sao veiculos que divulgam contetudos jornalisticos,
caracterizadas pela perenidade que as diferenciam do jornal impresso. Mas
operam determinadas estratégias enunciativas previamente arquitetada como
forma de atingir tanto o publico cativo de seus periédicos como a outros
receptores alheios a elas. Com a analise semidtica das capas das revistas,
conclui-se que as revistas trabalham cada qual com elementos cromaticos

diversos, tanto para tornar suas publica¢cdes mais chamativas quanto oferecé-
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las visualmente mais vendaveis. Disso surgem os valores empregados pelos
destinadores e enunciadores sobre seus destinatarios e enunciatarios,
transformando as capas numa instancia de valorizagdo que oscila do
autoritarismo ao subjetivismo, mascarados nos textos verbais e visuais,
revelados através de um exame semiotico que vai do mais simples ao nivel
mais abstruso, competéncias essas que possivelmente o leitor ndo possua

para fazer uma leitura mais critica e reflexiva.
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