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RESUMO 
 

 Estudar as matérias jornalísticas sobre os mais variados fatos do 
cotidiano é de fundamental importância para entendermos de que forma a 
imprensa contribui diariamente para a construção da realidade social. Este 
trabalho analisa matérias publicadas na imprensa norte americana e 
brasileira por ocasião do lançamento do filme Os Dez Mandamentos, em 
1956 e 2016, para compreender as diferenças e similitudes entre as épocas, 
na questão da prática jornalística. A fim de realizar um recorte no amplo 
universo da imprensa selecionamos como objeto de estudo somente 
matérias de jornais impressos, desta forma pudemos contemplar as duas 
épocas e seus contextos sócio-culturais. Consideramos as teorias da 
comunicação, propostas por Adorno, Horkheimer e outros autores, para o 
melhor entendimento de um produto cultural com a temática religiosa além 
de discutir se este se trata de mais um produto da indústria midiática. Neste 
sentido, este trabalho, propõe uma breve análise sobre como a imprensa 
especializada enxergou o lançamento dos filmes Os Dez Mandamentos e 
por fim, traz uma pequena reflexão sobre qual deve ser o papel do 
profissional do jornalismo nesta situação.   
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ABSTRACT 
 

 Study the journalistic material on various facts of everyday life is of 
fundamental importance to understand how the press contributes daily to 
the construction of social reality. This paper analyzes matters published in 
North American and brazilian press on the occasion of the release of the 
film the Ten Commandments, in 1956 and 2016, to understand the 
differences and similarities between seasons, on the issue of journalistic 
practice. In order to achieve a broad universe of clipping press selected as 
study object only materials from newspapers printed in this way we were 
able to admire the two seasons and their socio-cultural contexts. We 
consider communication theories, proposed by Adorno, Horkheimer and 
other authors, to a better understanding of a religious-themed cultural 
product in addition to discuss if this this is more a product of the media 
industry. In this sense, this paper proposes a brief analysis about how the 
press saw the release of the film the ten commandments and finally, bring 
a little reflection about what should be the role of the professional 
journalism in this situation. 
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